
打破北园家居神话
与宜家、麦德龙所见略同

曾几何时，北园大街在国内一直占
据着一项纪录，就是单位面积内拥有最
大密度的家居卖场。从生产路口到历山
路口，短短三公里的路上，齐集红星美
凯龙、居然之家、欧亚达三大品牌家居
卖场，还有本土的家居卖场等林林总总
十余家总计几百万经营面积，这在全国
都是堪称密度第一的，由此也可见济南
家居圈竞争之激烈。也因此得出这样一
个“结论”：做家居必占北园，离开北园
者必倒。

泉城济南，南依泰山，北临黄河，堪
称得天独厚，人杰地灵。虽然受地理位置
影响难以全线扩张，但也逐步形成了东
接章丘、西揽长清的独有的城市发展思
路。尤其是随着济南西站的落成使用，让
济南“开发大西部”不再是一句口号，尤
其随着世界知名家居品牌“宜家”今年8
月21日开业，全球现代商对商批发业务
领导者——— 麦德龙超市落户济南西，济
南的西部更成了一处亮点和热点。

而在此时，在济南中西部结合处、
天桥区核心位置的月星家居与创建于
1992年的金牛建材隔河相望，占据着小
清河北路和无影山北路交会处这样一
个地理要冲，根植济南近一年。

家居圈“新兵”
用自己独特的方式闯荡

中国家居业三甲品牌——— 月星家
居，凭借着多年来专业的商场运营模
式，专业的管理团队，专业的服务体制，
以及不断创新的优质服务传播国际居
家文化，提升消费者的居家品质。

济南月星家居是以家为主题，融合
家具、建材、娱乐、休闲为一体的综合型
购物中心，用MALL的营运理念推动整
个家居产业的发展。月星家居集团拓展
的目标锁定于济南的滨湖新区，看重的
是“北跨”的核心位置以及周边地区的
市场空间。将商业辐射圈的范围扩大到
滨州、德州、聊城、泰安等周边城市。

济南月星家居的总建筑面积13万
㎡，3600个停车位，楼体外部气势恢宏，
内部时尚、环保、更具体验功能并营造

出独特气质的购物环境。可以说这是继
家居行业“体验式”购物环境之后的又
一大提升，使家居卖场的发展又向前跨
越了一大步。为济南建材家居业的繁荣
发展注入了新鲜的血液。

据月星家居企划部负责人介绍，虽
然月星家居在全国范围位列家居卖场
的三甲，拥有近百家成熟卖场，但进驻
山东市场较晚，对于山东家居圈还是个
新兵。自去年10月份月星家居进驻泉城
济南以来，为了更好地打开山东家居卖
场的局面，占据有利的市场位置，专门
制定了远远低于其他家居卖场的租金
价格及大力度的优惠。为工厂及商家降
低了商品成本，吸引了众多品牌以工厂
店的形式入驻，同时加大对商户的补
贴，让利于民，在保证服务和产品质量
的前提下，让消费者能够用更低的价格
买到称心如意的商品。

家居航母一期成功试水
二期升级再续精彩

济南月星家居自从2016年开业至
今，已经成功举办了近30场营销类活

动，其中12场大型营销活动，7场全省联
动促销活动，4场省级以上文体类活动，
还有若干自发组织的联盟活动、多次小
区精准营销、若干异业文体活动。还在
全国家居卖场中推出了“八大服务承
诺”的服务举措，积极践行主动回访等
服务措施，让消费者买得放心，买得舒
心，济南月星家居还为消费者提供了

“九项增值服务”：医药箱、充电宝、量
尺、擦拭纸、热水、行李寄存、女性护理
包、婴儿护理包、充电服务，深得消费者
与商户的赞扬。商户依托月星家居平
台，能为顾客展现自身产品优势，使得
商户的业绩逐步提升，从而吸引了好多
想进驻月星的商户。不要说商铺，就连
商场内的展示区域，各大商家都要明争
暗斗一番才能拿下。不仅如此，也有不
少商家、厂家提出准备扩大经营面积及
发展更多的品牌，对规划中的大润发区
域垂涎欲滴，二期招商工作也在有条不
紊的进行中，届时就体量而言，堪称济
南西北部桥头堡！

此外，月星家居二期4万㎡改建工
程已经接近尾声，目前招商在即。据月
星招商部工作人员透露，二期定位“建
材总部基地”主要面向建材及周边品类
进行招商，是因为应广大商户的强烈要
求及目前商场已到满租状态，同时也因
为西部区域经济的逐步发力，势必还将
拉开巨大的市场空缺。为了满足消费者
不同层次的家居需求，二期项目，势在
必行，再续精彩。 (见习记者 孙慧丽)

回想去年，济南市“一城三区”城市规划
加快北部新城区发展，伴随着居民对住房、对
生活条件改善的种种渴求；同时，人们对于高
品质家居生活的追求也日益凸显。作为中国
家居流通行业的领军品牌——— 月星家居，以
全面提升中国人的居家文化品质为宗旨，成
功入驻济南，经过一年的开门纳客，根植济南
服务人民群众，成为北部城区新商圈当之无
愧的“商核”，对促进北部新城建设和大社区
配套服务起到了巨大的推动作用。月星家居：

用用自自己己方方式式闯闯荡荡的的
家家居居圈圈““新新兵兵””
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