
2017年上半年已经过去，随着
消费升级，市场竞争的白热化，家居
行业的变动也是此起彼伏，从做产
品到做品牌，从传统的营销模式到
新型营销模式等，家居市场的各种
趋势都牵动着从业者人的心。

受房产市场影响
家居市场整体低位运行

家居市场与房产市场一直联系
紧密。受全国房地产市场直接影响，
与高位运行的2016年楼市相反的是，
2017年上半年，全国房地产市场整体
呈逐步降温趋势。全国房地产市场调
控政策持续收紧，调控城市持续增
加，政策区域联动性、创新性增强。调
控的升级和发酵使得投资投机需求
得到明显抑制，房价涨幅明显放缓，
楼市成交有所下降，也是建材家居市
场走低的重要原因之一。

前段时间由商务部流通

业发展司、中国建筑材料流通协会
共同发布的全国建材家居景气指数
BHI6月份数据公布。6月全国建材
家居景气指数为91 . 63，环比下降
5 . 40点，同比下降15 . 52点。全国规
模以上建材家居卖场6月销售额为
773 . 4亿元，环比下降7 . 02%,同比下
降27 . 57%。1-6月累计销售额为
4071 . 2亿元，同比下降25 . 34%。6月
BHI环比再下跌，2017年上半年BHI
呈低位运行走势，全国建材家居市
场整体表现远不及去年同期。中国
建材流通协会常务副会长秦占学认
为，6月高温多雨，是传统的家装淡
季，BHI延续上月态势，继续走低。

其次，建材家居行业转型升级、
结构性改革还未跟上当前消费升级
的步伐。当前85后、90后主流消费群
体一方面是互联网消费主力，另一
方面期待更新、更时尚、更个性的产
品。在这种环境下，传统的发展模式

早已不适合行业发展规律，行业企
业应该积极应对，在提升硬件、丰富
业态、更新品牌等方面多下工夫，努
力引领消费。

转换方式探路市场
行业热词成为现实

上半年，前两年频繁提及的“定
制家居”概念，表现为定制家居企业
扎堆涌入资本市场，从产品竞争到
资本竞争，这个细分市场经历了质
的变化;曾被热衷提及的“整装”消
费方式，转化成一些家装公司低调
推出的整装产品，默默探路市场。

概念类的词汇，开始从名词变
成动词，“炒作”、“作秀”式的动作也
越来越少。在过去十年，“设计”是行
业热衷提及的词汇，无论是家装公
司、家具品牌还是卖场，都将设计作
为自己产品和服务的卖点。但是果
真如此吗?家居消费升级近在眼前，
不少企业真的开始从设计下手，将
噱头转变为真的实力。

将企业的动作整合，也能琢磨
出一些意味深长的看点来：企业们
正在以多元化经营取胜。家居卖场，
几乎都在或多或少地改变，有的从
硬件设施上入手，提升购物环境;有
的从入驻品牌入手，改革升级传统
的合作品牌体系，引入更高端的品
牌，提升购物环境氛围;有的则引入
多业态，在家居基础上引入生活相
关的业态品牌，以多元化经营取胜。
消费升级并不是一句空话，市场是
由消费者决定的，在当下环境下，传
统“跑马圈地”的发展模式已经不适

合行业发展规律，消费者更期待看
到更新、更好、更个性化的东西，这
促使着企业都在默默地改变，迎合
消费者的需求。

转变营销方式
融入互联网技术

在产业联合和激烈竞争的大趋
势下，企业与企业之间的合作在加
强。品牌联盟、联合促销、厂家与连
锁卖场合作等形式层出不穷，竞合
趋势明显。家居电子商务发展迅速，
将成为家居、家具销售的重要渠道，
营销模式将从产品、服务向数字化、
移动互联化转移，传播模式也将由
传统媒体向新媒体转移，多平台整
合运营。

近年来，家居企业逐渐在技术
上融入3D技术、VR体验技术，增强
消费者体验度，让客户提前感受用
家装的效果，促使客户签单，也称
VR技术为“签单神器”；但是VR技
术正在发展，依然有很多缺陷，有些
制作的比较粗糙，VR眼镜非常沉
重，不好操控，家居的VR路线依然
有很大的发展空间。

市场竞争从区域、类别、局部上
升为品牌之间的立体战。强化和加
快品牌建设，建立更高层面的品牌
内涵，实现更高效的系统化品牌工
程成为品牌企业必走之路。而品牌
战略的重要性提升，品牌层面的竞
争也将更加强化，没有品牌基础的
中小企业将面临淘汰，以品牌企业
为中心的集团将陆续出现。

(见习记者 孙慧丽)

近期公布的一系列负增长数据
的背后，却是家居流通行业业绩靓
丽的半年报数据：红星美凯龙上半
年营业收入同比增长10 . 6%，富森
美营业收入同比增长1 . 77%，零售
行业平均营业收入增长14 . 61%。业
内人士认为，龙头企业业绩逆市上
扬，行业洗牌分化重组在即。

顺应时代主流
环保节能仍是主旋律

京东发布的《春季家装消费报
告》，对消费者在春季家装的消费行
为、用户画像、地域数据等进行了深
度解读。数据显示，春季家装期间，
建材消费整体增长，环保仍是家装
主旋律，无论是建材还是家电的选
购，消费者都倾向于选择环保、节能
的品牌，对原木家装、节能产品的关
注度日益增加。

有消费者市场调查数据表明，
32%的消费者在选购家装产品时除
了看重质量和功能，还格外关注产
品的环保性能，将产品环保性能作
为选购决策的重要参考依据。对此，

有业内人士表示，新一代消费群体
对于环保家装的需求愈加强烈，在
一定程度上也将促使建材企业在产
品用材、工艺和技术方面进行革新。
另外，从2017年年初开始，国家环保
政策不断加码，一些环保不达标、技
术研发力弱、产能落后的企业面临
淘汰。因此，建材企业如何在保障利
润空间的前提下，朝着绿色、低碳的
环保道路发展，是2017年下半年要
解决的问题之一。

立足市场变化
简约风格受热捧

京东发布的《春季家装消费报
告》还表明，消费者在家装产品材料
及装修风格的选择上，更倾向于“简
约风”。数据显示，北欧简约成为当
下消费者最喜爱的装修风格，清新
田园、简约时尚、简约纯色成为最受
欢迎的三种家纺风格，而且，纯棉、
蚕丝材质等家纺产品和原木材质的
家具更受欢迎。

不难看出，随着生活水平的提升
和消费环境的变化，人们的审美理念

也在发生改变，布局简洁、舒适宜人
的简约风格成市场热宠。在此背景
下，众多建材企业的经营思路也随之
改变，开始从卖产品向卖生活方式转
变，并愈加重视设计的重要性。

据了解，红星美凯龙等企业已
经将“设计美学”引入家居服务，受
到市场的一致认可。可以说，消费者
消费趋势的变化为建材企业未来的
发展道路指明了方向，企业未来还
将如何借简约风格受热的趋势取得
新发展，值得拭目以待。

综上所述，随着建材行业自身
的发展和所处经济、政策环境的不
断变迁，以及新一代消费群体的崛
起，市场的整体需求会随时发生变
化，未来企业如何坚守已有市场高
地或抢夺新的市场高地，都需要立
足市场变化，在规避风险的同时，乘
势而上。

加强信息化建设
变迁环境下乘势而上

在宏观经济保稳定、房地产市
场去库存及去年下半年以来的商品

房销售持续回升的大背景下，我们
认为，2017下半年我国建材家居市
场行业整体仍能保持上半年发展态
势，而不同地区、不同城市的市场及
不同的经营商，因所处环境和自身
努力不同，其表现和业绩也将是不
同的，行业分化状态将持续。

细心的人会发现，最近一年内
上市的家居企业，募资除了扩产能
和品牌建设外，还会在一件事情做
大量投入，那就是信息化建设，少则
几千万，多则上亿元。对于信息化这
件事，大家都心知肚明，家居行业信
息化程度低，应用新技术意识差，导
致企业运营效率极低，利好的是，从
最近一年的家居上市公司来看，大
家都开始注重企业信息化建设，愿
意在这方面加大投入。

随着建材行业自身的发展和所
处经济、政策环境的不断变迁，以及
新一代消费群体的崛起，市场的整
体需求或随时发生变化，未来企业
如何坚守已有市场高地或抢夺新的
市场高地，都需要立足市场变化，在
规避风险的同时，乘势而上。

(见习记者 孙慧丽)

家居企业上半年

在在动动荡荡市市场场下下争争级级保保位位

家居企业下半年：
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