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从前绿皮车很慢
如今高铁创新高

1999年，中国第一条客运
专线秦沈客运专线（秦皇岛-
沈阳）还在建设。很长一段时间
里，中国人黄金周的出行方式，
还是慢悠悠的绿皮车。

2017年9月21日，“复兴号”
动车组在京沪高铁率先实现
350公里时速运营，中国成为世
界上高铁商业运营速度最高的
国家。如今高铁已经延伸到2万
公里。仅10月1日一天，铁路发
送旅客超过1440万人次，创单
日发送量历史新高，甚至超过
了春运最高峰。

与此同时，中国人假期出
行的“最大主力”——— 公路也不
断延伸。1999年，全国建成高速
公路只有1万公里，到去年底已
经跃升到9 . 6万公里，居世界
第一。高速公路的迅速延伸，很
大程度上得益于汽车的普及。
改革开放以来，汽车进入家庭
步伐加快。数据显示，中国汽车
数量超过了1 . 94亿辆，已经进
入汽车社会。

现在每逢黄金周，高速公
路都施行免费通行政策。变化
巨大的还有民航。1999年10月1
日，首都机场2号航站楼开始试
运行。首都机场运控中心高级
业务经理郭文斌回忆，当年机
场一天只有400多航班，旅客高
峰期也就六七万人次，绝大多
数人还没有长假乘飞机旅游的
意识。而现在一天近1700个航
班，20多万人次，北京3号航站
楼已经不够用，现在又开始建
新机场了。

6亿人次国内游
600万人次出境游

据国家旅游局数据中心综
合测算，2017年国庆中秋假日
前四天，全国共接待国内游客
4 . 61亿人次，同比增长11 . 4%，

实现国内旅游收入3856亿元，
同比增长13 . 6%。

据中国官方的统计，截至
10月4日当天，长假四天，单是
出境团队游客累计达到37万
2600人次。据携程旅游网统计
预订量显示，预计八天假日期
间，中国出境游客数量将超过
600万人次。他们在长假期间，
将到达全球88个国家和地区。

这几年每到黄金周，“买买
买”再度成为“十一”的关键词。
从奶粉到奢侈品，从电饭煲到
智能坐便器，中国游客境外扫
货的抢购大战曾经层出不穷。

中国过个生日放个假，全
世界都嗨了。

报道称，在这个中国黄金
周期间，世界各地举办丰富多
彩的节庆活动和消费打折活
动，欢迎中国游客的到来。

例如，克罗地亚海滨城市
普拉在一座古罗马竞技场举办
点亮中国红活动，市政府当晚
熄灭了附近的市政照明设施，
竞技场内外被中国红的灯光点
亮，外墙上映射出中文和克罗
地亚语的“中克友好”祝词。卡
塔尔则举办了一场中国民乐音
乐会，通过《茉莉花》《战马奔
腾》等多首经典曲目，赢得了观
众的热烈掌声和阵阵喝彩。

近年来，游客大手笔扫货
的现象已经不多见，游客的消
费模式渐趋理性。逐渐冷静的
境外消费市场与逐渐成熟的消
费者，构成了今年中国游客旅
游消费的最显著特征。中国游
客的消费明显开始由“购买商
品”转向“购买体验”。

《金融时报投资参考》在对
1000多名中国游客进行调查后
发现，长期以疯狂购物而闻名
的中国游客，现在开始更看重
购物体验，而商品本身却变得
不那么重要了。相对于以前上
车睡觉，下车拍照，进店买买买
的旅游模式，新一代游客更愿
意把钱花在用餐、入住舒适酒
店及享受高品质休闲游上。

从前走马观花
如今深度旅行

2015年，国庆黄金周的出
境游人数刚刚超过400万人次；
2016年，达到500万人次；今年，
又将再上一个台阶，达到600万
人次。600万意味着什么？黄金
周诞生的1999年，全年的出境
旅游人数也不过1000万。

从国内游到出境游，中国
人黄金周的旅游目的地，正在
悄然发生着改变。上世纪90年
代，“新马泰”是出境游的代名
词。今天，中国人的旅游目的
地，早已遍及七大洲四大洋。

以前出境旅游像是“工
作”，时间上要凑足，所以都乘
坐红眼航班；目的地要玩够，所
以每天睡眠不足7个小时，比工
作日还累。现在越来越多的人
注重旅行的深度体验。

携程发布的《2017年国庆
中秋长假旅游预订报告》显示，
截至9月18日，已有数十万游客
预订携程跟团游、自由行、定制
游等度假产品，今年携程客户
将到达全球近百个国家，其中
50%选择自由行。

出游方式亦呈现出多样化
的特点，一方面旧模式依旧受
追捧；另一方面，自助游、半自
助游、自驾游、租车游等多种出
游方式均拥有大批客户。

随着中国家庭收入提升和
消费升级，家庭亲子游的需求
日益增加，他们需要有与以往
不同的住宿、目的地等。今年家
庭游是出游主力，调查显示，
46 . 2%的受访者选择与家人一
起出游，拥有大型主题公园的
城市，以草原、生态等为主的秋
游目的地最受家庭游客欢迎。

18年，尽管“逢节必堵”“人
山人海”的“盛况”不变，但不断
增长的旅游需求、日益完善的
旅游市场和四通八达的交通现
状，让人们对黄金周热情不改。

据中国之声、红星新闻

十十八八岁岁的的黄黄金金周周
让让全全世世界界跟跟着着嗨嗨

8天的“超级黄金周”进入尾声，如同春运一样，国庆黄金周，正在成为中国的标志性符号。1999年
国务院发布《全国年节及纪念日放假办法》，诞生7天“长假”，到今年正好是18年。这18年来，黄金周已
经成为拉动中国经济增长的新动力：黄金周给我们带来了什么？我们又如何“改变”黄金周？
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