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“大明湖从今年1月1日开始免费，
很多人拿它和杭州西湖作比较，其实它
们两者之间还是有区别的。作为休闲之
都，西湖和杭州早已经合为一体，而大
明湖与济南这座城市的融合度还有待
进一步提升。”山东师范大学商学院旅
游管理系主任孙凤芝表示，单一的观光
产品和旅游城市对游客的吸引力越来
越小，城市旅游才是真正的旅游目的
地。在旅游业进入“慢生活时代”的今
天，休闲度假旅游已经变成了人们的一

种生活方式，不是靠单一景区就能够满
足游客需求的。

孙凤芝认为，“济南要想打造国际
型旅游度假城市，应在借鉴杭州西湖模
式的基础上对城市功能进行重构，挖掘
自身特色，增加并提升休闲度假产品。”
目前济南景区的休闲产品还不是太丰
富，旅游旺季无法完全满足外地游客的
需求。比如济南有些泉水在居民家院子
里，很多慕名而来的游客是进不去的，
游客只能走马观花看完就走。

“免费开放的大明湖可以作为重要
突破口，然后发掘全济南的泉水资源进
行整合，将吃、住、行、游、购、娱‘一网打
尽’。”孙凤芝表示，济南应在立足大明湖
的基础上，整合旅游资源，打造“济南泉、
城文化”，多业态融为一体，让游客真正
在景区可吃可玩可休闲。“大明湖有得天
独厚的优势，如何与周边环境融合、实现
产业链连接、实现良性循环，都需要深入
探讨。比如合理解决景区的交通问题、停
车问题等都需要考虑在内。还有就是调
整业态布局，比如济南夜生活的激发，相
关娱乐设施的配套，类似于成都的‘酒吧
一条街’，济南可以打造‘泉水宴一条
街’，加入济南夜生活的文化内涵，充分
满足游客吃饭、玩耍、休闲等需求，这些
都是新的增长点。”
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摆脱门票创收局限
发展高品质全域旅游

“我们旅行社制定的济南游线路
都包含很有名气的景点，像趵突泉、
大明湖、千佛山等这些景区都在线路
之内。一般来说，济南游的线路白天
一天就能结束，现在大明湖景区免费
对外开放后，有的游客会选择晚上去
大明湖景区游玩，第二天再出发去其
他地方，我们也会根据游客的要求适
当调整之前的线路。”济南某旅行社
相关负责人说。

大明湖免费开放后的确带来了一
些变化，但这些变化不足以改变济南泉
水旅游乏力的局面。“济南要尝试全新
的全域旅游方式，可以大明湖为切入
点，真正打通各个泉水景点，让游客来
了就一次性玩个痛快，让游客来了就
不想走。”该负责人认为，旅游景区的
发展不能仅仅依靠门票搞创收，还应
该开发其他产品，比如在住宿、餐饮、
购物等旅游链上做文章。济南作为人
口大省的省会，毗邻京津冀，旅游势
头不低，目前大明湖景区的免费开放
是济南旅游一个新的开始，势必能推动
济南旅游事业的发展。

其实，在游客对旅游品质要求越来
越高的今天，通过景区免费带动旅游经
济的发展不乏先例。早在大明湖之前，
就有杭州西湖、南京中山陵陵寝、厦门
鼓浪屿等多个5A级景区免费开放。

从算景区收费的“小账”到算带动
周边旅游经济发展的“大账”，浙江杭州
走在了全国前面。杭州市旅委的数据显
示，2002年杭州旅游总人数为2757 . 98
万人次，旅游总收入为294亿元；而到
2015年底，游客总人数已达1 . 2亿人次，
旅游总收入2200 . 67亿元。

外地这种“变门票经济为旅游经济”
的思路值得济南学习，从而打造有济南
特色的泉水深度游，需增加体验式休闲
产品，让游客摆脱“上车睡觉、下车拍照、
进店买买买”这种走马观花式的旅游方
式，景区在吃住行游等多方面也应该紧
跟时代，更加追求品质与个性化。

上述旅行社负责人建议，济南有着
丰富的自然与人文财富，这些都是可以
用来打造让游客共享的免费资源，大明
湖的免费开放是济南旅游事业全新的
起点，可以算是济南实现全域旅游进程
的一个引领，这一张免掉的门票也许能
撬动济南全域旅游的升级模式。

明府城恢复历史风貌
挖掘“泉城品牌”

明府城始建于明朝洪武四年（1371
年），距今已有640余年历史，是“泉城特色
标志区”的核心区域。明府城一期百花
洲项目已进入试验性展示阶段，占地
6万平方米的百花洲片区全面还原了
老济南风情，并形成了有别于芙蓉
街、宽厚里的体验游、爷孙游等旅游
形式。日均接待游客上万人次，成为泉
城特色标志区最亮丽的名片。

日前，济南明府城管理中心主任朱俊
如接受媒体采访时表示，明府城将打造成
中华传统文化暨齐鲁传统民俗文化及济
南冷泉人居生态环境文化的保护平台、展
示平台、创新平台、体验平台、传承平台和
中外交流平台，一个国际一流的文化旅游
目的地和国家传统文化公园。

具体来看，济南明府城将打造最能代
表老城意境的曲水亭街等景观主轴，建设
一批大师级传世作品，重点修缮和保护鞠
思敏故居等建筑，复建泺源书院等知名建
筑，重点恢复北溪、孝水、梯云溪等区块的
亲水环境。

为了让居民和游客亲近泉水，明府城
将增加“清泉石上流”等景点，尽可能恢
复“家家泉水、户户垂杨”的历史风
貌，让泉水串流街巷民居，增加亲水、
戏水景观设施，加大对市民游客的吸引
力，让冷泉真正热起来。

如果说正在建设中的CBD能够集中
体现济南的经济发展水平，那么哪里可
集中体现泉水特色呢？在今年上半年
举行的济南市政协第十一届一次会议
上，九三学社济南市委副主委付修琍建
议，要加快建设泉城国际旅游标志区，弘
扬泉水文化，突出泉城特色，维护泉城生

态环境，挖掘“泉城济南”品牌，促进济南
的文化旅游，建设“泉水CBD”。

开发泉水文化产品
扩大济南国际“朋友圈”

9月6日，“济南泉·城文化景观”申报
世界遗产领导小组第一次全体会议召开，
这也标志着“济南泉·城文化景观”申报世
界文化景观遗产工作正式启动。“2006年9
月，济南着手推进泉水申遗工作。”济南市
城乡水务局局长翟军说。这样算下来，济
南推进泉水申遗工作已经有11年了。

泉城申遗是保护的过程，更是济南泉
水走向世界的过程。近几年，为提高济南
泉水在国际上的影响力，省市旅游部门也
下足了力气：泉水的宣传片登上了纽约时
代广场，“济南国际泉水冬泳节”被国际冬
泳联合会作为官方活动向世界推广，举办
以“泉”为主题的特色旅游活动，创建活动
宣传营销平台等。

借助泉水这一平台，济南陆续和全
国、全世界与泉水有关的城市和国家签订
了旅游合作协议，共同开发两地市场、探

讨泉水旅游建设路线，将其作为济南推广
泉水平台的一个主要形式。

“真正能通过传播走向世界，并且能
依靠互联网进行更大范围传播的是文
化。”山东大学特聘营销传播学专家王
广伟认为，要更好地推介泉城泉水，
需要将物质转化为文化产品，音乐、电
影、舞蹈和绘画都是没有国界的，打造与
泉水有关的各类文化产品，能更加有利于
济南泉水的世界性传播。

王广伟说，泉水的国际营销需要更多
社会力量的参与，产生更多与泉文化有
关的产品，更多地对泉水文化进行传
播。王广伟还建议，在向世界推介泉
水时，可以调动海外留学生的力量，并
且可以借助各党派在世界范围内的联系，
最广泛地推广泉城泉水。

记者了解到，今年济南泉水年会吸引
了20个国际城市参加，比去年增加了两
个，济南泉水朋友圈越来越大。济南市
名泉办副主任杨波曾表示，济南还将
继续寻找世界朋友，加强联盟的交流
与合作，推进泉水文化和景观走向世
界，增强泉水文化的核心竞争力。

用用文文化化牌牌打打造造““泉泉水水CCBBDD””
泉水深度游应增加体验式产品，升级全域旅游模式

济南泉水旅游依旧没有走出中转站
的窘境，如何改变呢？大明湖免费开放为
济南旅游发展提供了很好的契机，摆脱

“门票经济”的束缚，形成全域旅游格局。
同时，以明府城为核心，打造济南“泉水
CBD”。加快“泉·城”申遗步伐，扩大济南
的国际朋友圈。
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