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经历了科迪亚克、途观L、新欧
蓝德、新奇骏的一决高下，此次车展
又添新品车款，尽管此前车展探界
者已崭露头角，但随着长久以来的
高温发酵，探界者也获得高度关注，
作为走量车型的1 . 5T驭界版车型，
一经亮相便吸引不少市民的关注，
而高性价比的价格也使得试乘，询
价的市民不在少数。

与此同时，作为首次登录本届
金秋齐鲁惠民团车节的宝沃也成为
一匹黑马，早在去年的法兰克福车
展，宝沃曾召开过首次全球经销商
大会，获得了许多优质伙伴的青睐
与支持。但在水城车市中却鲜见阵
容，此次一经亮相，也让不少市民眼
前一亮，由德国设计中心负责开发
的宝沃BX7，整体设计保持了德系
车型一贯的简约风格，棱角分明的
多边形大灯加上独特的菱形LOGO
使得整个车头具有很高的辨识度，
加上科技感较强的内饰，也让不少
市民驻足关注。“此前一直关注宝
沃，没想到这次车展能看到实车。”

市民刘先生说道，持续的关注让其
对宝沃有着别样的情节，由于工作
原因，一直没能有机会试乘试驾，此
次车展更是弥补了这一遗憾。

经过了此前VV7S的高调亮相，
更多市民将目光转投国产自主品
牌，无论是相比于此前的比亚迪S6、
S7还是唐而言，此次亮相车展，定位
于紧凑级SUV的比亚迪宋车身尺寸
更加“精致”，较高原创性设计，很难
看到模仿的痕迹，也更符合大众审
美。配置上看，宋继承了比亚迪多年
来高配置的传统，整体的内外部配
置方面也是相当丰富，并获得较高
关注，现场的展车也是不乏试乘的
市民，前来参展的销售人员也是一
直在解答市民的各种问题，“从最近
的几场车展能够明显地感受到，自
主品牌的关注度越来越高，无论是
哪一款车型都有其市场，市民试乘
后的感受也都给予很高的评价，这
对于我们销售人员也是一种无形的
鼓舞。”现场工作人员表示。

本报记者 张超

热热销销车车款款登登场场

获获较较高高关关注注

本报聊城10月15日讯(记者 张
超) 经过两天的高温发酵，15日，
由团车网、齐鲁晚报今日聊城、齐鲁
壹点、中国人保聊城分公司联合主
办的2017金秋齐鲁惠民团车节圆满
落幕，车展期间近两万人次到场看
车，现场近600台订单，再掀今秋购
车热潮。

尽管临近深秋，但渐浓的秋意
并未抵挡住市民购车的热情，车展
首日便吸引大批市民到场看车、订
车。短短一上午的时间，就有近5000
人次到达车展现场，每个展台都吸
引大批市民驻足了解。从合资品牌
到自主品牌，从家用的紧凑三厢到
中型SUV，每个展台都有不少市民
试乘，并不时的向工作人员询问详
情。

“上次车展价格很合适，我们自
己家就在现场订的车，这次陪朋友
过来看看。”市民张先生一早便出现
的车展现场。与上次不同的是，这次
同行的从家人换成了朋友，经过前
期的持续关注，此次直奔马自达展
台，一面详细的询问汽车性能，一面
与销售顾问攀谈价格。张先生告诉
记者，上次车展感受到实实在在的
优惠，不光是价格降到了心理预期，
同时因为车展原因，又免费领取了
不少购车礼，现场还有礼物可以拿，
便毫不犹豫当场订车。这次陪朋友

前来，也希望能够成功购得称心如
意的车。

像张先生一样，不少市民也是
此前车展的“老粉丝”，这其中不乏
有着铁杆车迷，凭着对汽车的兴趣，
一直徘徊在时下热销款车型展台
前，走走停停，不时的向销售顾问交
流。

相比此前，本届车展规模更大，
40个精装展位，容纳更多车款，满足
不少“车迷”的需求。同时由各4S店
精心组建的销售团队，也以更专业，
更贴心的服务为广大市民讲解车辆
性能和购车技巧，获得不少市民的
赞誉。

同时，品牌更加全面，展区分布
更加科学，40大汽车品牌，汇集进
口、合资、国产等一系列知名汽车品
牌，数百款热销车型涵盖眼下各类
热销车款，更好的满足到场市民的
各种购车需求，无论是竞品车型还
是经典车款，都带给市民不一样的
购车体验。

一面是丰富多样的汽车品牌及
爆款车型满足市民实实在在的购车
需求，另一方面，本次车展在互动环
节也是别出心裁，精心装点的舞台，
既有异彩纷呈的劲歌热舞，也不乏
古朴典雅的旗袍走秀，同时伴有别
致的互动节目，让现场更添几分热
闹。

近两万人次到场，车展两日订单近600台———
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