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景景区区““走走心心””营营销销好好创创意意
快快到到碗碗里里来来

本报济南10月18日讯(记者 宋
磊) 上周，齐鲁晚报旅游融媒事业
部广撒英雄帖，向全国景区、旅游目
的地、旅行社等涉旅机构征集2017年
好的创意营销方案，发起举办2017中
国旅游“最走心”营销事件评选，一
周内，龙冈旅游集团、嘉华旅游、魏
集古村落等省内知名旅游企业和
景区积极参与报名，将自己在
2017年度的创意策划活动
呈现给我们。创意营销评
选将继续征集案例，时
间截止到11月10日，
如果您符合条件，
我们真诚希望各大
景区、旅游目的
地、旅行社等涉
旅机构继续积极
广泛参与。

在山东，说
起景区玩创意，
不得不提龙冈旅
游，从去年包下齐
鲁晚报头版整版，
让大家“哪凉快哪待
着去”，“18度景区”营
销大获成功，今年春节
的叫板支付宝集五福活
动，推出“集齐五福4A景区免
费游”；再到今年包齐鲁晚报头
版，喊出“没有萤火虫的夏天是不完
整的”；以及任性豪掷一字万金的

“对不起我来晚了”的致歉游客的广
告语，都充满了创意和营销智慧。

创意，是多媒体时代广告和营
销最重要的手段和方式。不论是产
品的借势营销，还是各大微信公众
号、自媒体动辄10万+的精彩文案，
各行各业都在创意的道路上越走越
远，作为行业中最为活跃的旅游市
场，在全域旅游和全民旅游的大背
景下，也正迎来大发展大繁荣的好
时代，越来越多的景区也在创意营
销上下足了功夫，也诞生了不少精
彩的营销创意文案。

为激励景区等在创意营销道路
上再接再厉，创作出更多精彩营销
创意文案，加强景区之间的良性竞
争，本着公平、公开、公益的原则，齐

鲁晚报将联合山东旅游职业学院举
办2017中国旅游“最走心”营销事件
评选，各旅游单位、个人、集体，参与
评选不收任何费用。届时我们将邀
请旅游业界有名望有实力的理论
派、实践派专家成立专家评委会，并
启动群众投票，评选出2017中国旅游

“最走心”营销事件、主题活动、创意
产品。

只要在中国旅游市场实施的营
销创意事件，属于“事件营销”“主题
活

动”“创意产品”三者之一，并在旅游
业市场产生一定的影响力，产生经
济效益、社会效益，产生积极、正面
的社会影响，非恶意、负面、极端炒
作类型，均可报名参加。

活动报名表格、相关方案材料
等，请关注齐鲁晚报旅游融媒事业
部官方微信号“老乔游记”(q iao_
travel)，回复“报名”获取，方案投递时
间为10月15日至11月10日，报名材料
分表格、附件(图、文、视频影像、PPT
等证明材料)两部分，题目请注明

“2017中国旅游最走心，××参选单
位”。视频影像时长限制3分钟。投递
邮箱：467979172@qq.com，咨询电话：
0531-85196576，85193814。

2017年7月，被称为中
国最美高速公路的G7京新
高速全线通车，这也是目前
世界最长穿越沙漠高速。国
庆、中秋双节前后，嘉华旅
游推出迎中秋庆国庆特别
线路——— 醉美天路G7自驾
大巴16日游。

从济南出发，一路穿
越北京、河北、山西、

内蒙古、甘肃、新疆
六省区市，途经
西北荒漠与戈
壁地貌，其中
还有 5 0 0 公
里 是 无 人
区，路上的
风光比美
国66号公
路的更震
撼 。这 一

路，途经草原、河流、森林、
沙漠、戈壁、湖泊、冰川、高
山、村庄、城市等10种风光；
遇见草原青、戈壁灰、沙漠
黄、夕阳红、胡杨金、湖泊
蓝、林海绿、冰川白、幻彩湖
粉等9种色彩。

大巴自驾京新高速，一
路上的所见所闻也是坐飞
机直飞到新疆所体验不到

的。在苍茫的天地间驰骋，
穿梭在古老梦幻的西域，路
过神秘的沙漠，邂逅三千年
不朽的胡杨林，品味瓜果飘
香的绿洲城市哈密，探访神
秘的魔鬼城，惊艳幻彩湖的
绮丽色彩，驰骋在巴里坤草
原，尽情迷醉在最美牧村江
布拉克，在乌鲁木齐大快朵
颐……令人向往。

嘉华旅游

大巴自驾穿越中国最美高速

2017中国旅游营销事件案例刊选
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萤火虫是很多
人童年时期最美

好的回忆，但是，有
研究表明：如今90%以

上的城市孩子没有见过
萤火虫。想要见到萤火虫，
必须保证它们基本的生存
环境的稳定。

山东龙冈旅游旗下的
萤火虫水洞·地下大峡谷旅
游区，抓住暑期旅游黄金季
这一契机，以“没有萤火虫
的夏天是不完整的”为主
题，在推出萤火虫特色景
观的同时，呼吁人们保护
环境，受到了社会各界的
关注与支持，并得到了广
大 媒 体 的 支 持 与 响 应 。
2017年6月15日，齐鲁晚报
等国内50余家媒体刊登了

“没有萤火虫的夏天是不
完整的”这则旅游策划广
告。一时间，久无踪影的萤
火虫成为了盛夏的代言人，

而萤火虫水洞·地下大峡谷
旅游区也成为各大媒体的
头条座上宾。

这次事件在业界引发
了强烈反响，体现了“没有
萤火虫的夏天是不完整的”
与大众需求的完美契合。以
萤火虫为关注点，引发社会
强烈共鸣。在满足游客对于
萤火虫的精神需要的同时，
萤火虫水洞·地下大峡谷旅

游区成功扩大了景区美誉
度和影响力的同时，让人们
认识到了环境保护的重要
性。
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龙冈旅游
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