
“知识跨年”风行，新事物展现新气象

以包容性破解零和博弈的思维定式

环保税的每一分钱

都应用于环保

从2018年1月1日起，备受
关注的《中华人民共和国环境
保护税法》开始施行。征收了数
十年的排污费被环保税所替
代，看似只是名称的变化，总体
税负也基本保持稳定不变，但
意义非同小可。

排污费作为行政收费，征收
层级较低，收起来也比较随意，
有的地方在征收中实行摊派，随
意增加企业负担；有的地方放水
养鱼，把排污收费变成收费排
污；有的地方为了招商引资，还
出现地方政府用财政资金帮企
业代缴排污费的现象。

作为一个法定税种，环保
税层级更高，其征收遵循了税
收法定原则。征收的标准和程
序受到严格规范，地方官员今
后再也难以任性。

不过也要看到，排污费之
所以长期受舆论诟病，一个原
因是排污费使用和征收一样不
规范。虽然按照相关规定，排污
费收上后必须用于环保治污，但
许多地方的排污费一直花得不
明不白，一些地方的审计发现，
排污费干脆成了环保部门的养
人费。那么，新生的环保税，能否
避免这一问题？

让环保税每一分钱都用于
环保，除了法律上的宣示外，更
关键在于相关制度的保障。环保
税既然统一纳入财政预算，那
么，财政预算的编制不妨把环保
方面的收支列清楚。每年地方政
府收了多少环保税，用于环保的
投入有哪些，应当说清楚。

大致算下来，如果除去人
员经费以及上级环保专项拨
款，一个地方的环保投入资金
超过环保税的征收数额，那么
这个地方征收的环保税显然都
是用在环保上。相反的话，就有
必要问问，环保税是否用在了

“刀刃上”。
费改税可能无法完全杜绝

财政乱花钱的行为，环保税征
得规范并不代表一定用得明
白。有鉴于此，不妨让预算充分
公开透明，每分钱的去向都让
民众一目了然，这或许才是环
保税用于环保最可靠的保障。

（摘自《新京报》，作者于平）
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□刘远举

当下中国互联网企业的
竞争进入了下半场，各方的布
局、边界已经相互触碰，所以，
各种合纵连横在推杯换盏间多
了起来，火药味也浓了起来。不
过，随着新技术的出现，竞争并
不意味着你死我活的零和博
弈。长远看，在新技术的作用
下，起码在这个阶段，竞争更
多的应该是非零和博弈。

马云日前表示：“一个企
业在它所处的行业内孤立发
展、远观竞争者并试图从雇
用、生产、扩张等各个方面超
越竞争对手的时代，已经远去
了。”确实，在现代商业竞争中
企业的“包容性”越来越关键。

一般认为，企业竞争都是

你死我活的，为什么现代商业
竞争中的包容性可以打破这
个定式？实际上，这里所谓的
包容性，从经济学的理论来
看，本质上是新技术外推生产
力边界的时候，市场竞争必然
从零和博弈向非零和博弈转
变。零和博弈，是指一方的收益
必然意味着另一方的损失，博
弈各方的收益和损失相加总和
永远为“零”，双方不存在合作
的可能，必然是你死我活的竞
争。非零和博弈则相反，双方在
博弈中，有可能各自取得正的
收益，所以存在合作的可能。

当下正是新技术不断外
推生产力边界的时代，互联
网、移动互联网、大数据、人工
智能，正在对传统行业、传统
商业模式进行改造，由此产生
的效率提升或新商业模式，都
在不断做大蛋糕。在这个时
代，由于生产力边界不断外

移，越来越多以前不可能出现
的产品、服务和商业模式逐渐
成为可能。

所以，在这个时代中，技
术成为每一个交易的核心，竞
争者与合作者的轮廓变得模
糊，并且随时相互转变。因此，
想要取得成功，每一家公司都
必须把那些能够连接人、创意
和机遇的方方面面统筹起来，
不管这些要素是在合作者中，
还是竞争者中。然后，加以整
合、推动并鼓励各式各样的好
点子，驱动着企业找到一个全
新的发展路径，或通过全新的
商业模式提供全新的产品与
服务。

当前，新技术提供的生产
力边界扩展远没到尽头，具有
技术优势的企业，利用技术可
以做的事情还非常多。这就使
得当下的商业竞争，可以从传
统的零和博弈向非零和博弈

转变。以公众熟悉的物流行业
为例，像菜鸟网络没有参与任
何物流企业的竞争，仅仅通过
技术与平台帮助物流企业，也
成就了自身。2016年3月，菜鸟
网络首轮融资额度超百亿元，
估值接近500亿元人民币。那
么，快递公司衰落了吗？事实
是，2016年以来，通达、顺丰和
百世在内的快递公司陆续上
市，一批市值数百亿、上千亿
元的快递公司诞生，成为中国
快递的航母。

对于平台类型的企业而
言，竞争就是合作，为人才能
为己。在全球化过程中，很多
企业因为不具备包容性思维，
在自身壮大的过程中遇到了
瓶颈，而包容性思维不仅是企
业发展的关键，也是全球化未
来的一条出路。

□毛建国

作为岁末年初收视争夺战
的重要一节，参与跨年晚会角
逐的电视台比往年明显增多：
除了江苏、湖南、东方、浙江四
大卫视，央视和四川卫视也
加入其中。与往年不同的是，
今年各大卫视的跨年晚会不再
一味比拼明星，“知识跨年”竟
然成为了潮流。而且，这些没有
小鲜肉、不请流量明星的“知识
跨年”还很火。（1月1日《南方日
报》）

仔细想来，出现这样的风
景又很正常。当我们以文化视
角回顾过去一年时，《诗词大
会》《朗读者》以及正在热播的
大型文博探索节目《国家宝
藏》，显然是不得不提的文化
现象。这些既有意义又有意
思的节目，不仅获得了口碑

而且获得了金杯，即便在市
场上也得到了很好的回报，并
没有像有些人担心的那样，被
打入“叫好不叫座”的冷宫，这
也让那些戴着有色眼镜的人一
再大跌眼镜。

如果说这些节目还打着传
统烙印的话，那么再看互联网。
中国互联网网络信息中心发布
的《第38次全国互联网发展统
计报告》显示，55 . 3%的网民有
过为知识付费的行为，满意度
达38%。受此驱动，2017年8月，
知识付费用户突破5000万，市
场预测行业全年经济规模达
500亿元。这真是一个知识消费
的春天，而其背后，正如《罗辑
思维》的主讲人罗振宇所说，深
层次的原因在于中国人对学习
的需求日益强烈。有着这样的
文化生态，出现“知识跨年”以
及“知识跨年”受到欢迎，难道

不是情理之中的事吗？
当然，面对“知识跨年”的

出现，并不是说现在对知识的
重视就完美无缺。一个美好的
社会，一定是一个有着美好导
向的社会，而重视知识，重视人
才，显然是值得提倡的社会导
向。在现实中也确实看到，还存
在一些不公平的机制，以及存
在一些对知识和人才的挤压。
这也提醒我们，在尊重知识、尊
重人才上还有很长的路要走，还
有很多的事要做。但谁也不能否
认，现在对知识对人才的重视，
确实已经成为主流，拥有知识
的人才正处于最好的风口。

正是因为看到了知识的无
限价值，很多人产生了一种知
识焦虑，焦虑之下，难免会产生
非理性。正如我们看到的知识
消费还存在泡沫，很多人只是
基于关注网红而关注知识。换

言之，知识本身的力量与魅力，
并没有充分显现出来。但是，同
样作为一种消费现象，在对知
识的消费与对综艺的消费中，
在对知识网红的选择与对流量
明星的选择中，到底把票投给
谁，应该是不言而喻的事。因
此，不必因为知识消费中出现
的一些问题，而对知识消费拳
打脚踢。

在《娱乐至死》一书中，尼
尔·波兹曼认为，以电视为主要
信息媒介的当代文化正因为其
娱乐化、庸俗化、碎片化而逐渐
失去生命力。很难说现在出现
的“知识跨年”与寻常所见的综
艺消费有什么本质区别，但不
管如何，还是应该看到其积极
性新鲜性。娱乐影响文化，文化
何尝不影响娱乐。“知识跨年”
是新时代的新气象，“知识跨
年”的新姿势值得期待。

家长会也要“转会风”

□徐洁

前段时间，济南市中小学
校陆续召开了期中考试后的
家长会，个别学校将家长会开
出了新意、真意，颠覆了传统
家长会的概念。

济南长清湖实验学校的
家长会之变从排座方式开始。
往常的家长会上，家长像学生
一样一排排端坐，给人的暗示
就是“老师说，家长听”，家长
是为听老师的“教诲”而来。这
一次，家长们的排座方式改成
了U形围坐的形式，气氛平等
融洽。

“校园开放日”的理念也
融入了家长会。济南市景山
学校就邀请家长推门听课、
一起跑操，直观地看到孩子
在学校的表现。该校还专门
提供了一场家庭教育讲座，供
家长学习咨询。

谈起家长会，许多孩子、
成了年的“大孩子”甚至家长
心里都会“咯噔”一下。家长
会开完，父母回家后的“暴风
骤雨”在许多人的成长中留下
印记。

济南市某热点小学的一
位家长抱怨说，孩子刚升入五
年级，家长会已成了“小升初”
动员会，主题聚焦为抓住最后
两年小学时光，为升入初中做
准备。如果只是提些科学而善
意的教育建议也没什么，但老
师的话中常常带着“训诫”“警
告”，“低气压”笼罩着家长会。

家长会是什么？是“熊孩
子”的噩梦，是老师一个人的

“脱口秀”，还是家长内心的
“波涛汹涌”？虽然指向孩子的
成长，但由于家校关系、教育
观念、沟通方式等问题，家长
会往往变了味儿——— 一部分
人被表扬，另一部分人被批
评，被表扬的家长和孩子自然
信心大增，领受批评的家长除
了倍感压力，似乎问题一切照

旧。如此家长会对最需要帮助
的家庭和孩子，反而没有实质
性的帮助。

像任何会议一样，开家长
会的目的是寻找问题、探讨问
题，增加信心。那么，家长会应
当指向成长中的进步和问题。
常说“家校要形成合力”，我觉
得，意思是老师与家长形成合
力，而非老师与问题形成合
力：老师批评家长，家长再回
去指责孩子，不但解决不了问
题，最终破坏的是一个家庭对
孩子成长的信心，也破坏了孩
子对自己的信心。

之前，美国贝灵汉姆市教
育局教学主管科恩女士造访
历下区，据她介绍，当地学校
是这样开家长会的：

每学年开学前，老师会与
家长联系，通过家长了解孩子
的特点，同时了解家长对孩子
的期待，为孩子设定目标。而

“家校联系月”放在每学年开
学两个月后，是因为老师对孩
子有了了解，可以帮助家长了

解孩子的学习进度，以及检测
最初设定的目标达成效果如
何。当地的家长会也以促进学
业为主要话题，老师会提前准
备孩子有代表性的作业给家
长看，向家长指出孩子的优
点，以及孩子做了哪些具体的
努力。

这其中有两点值得借鉴
之处：首先，老师针对每个孩
子的目标、情况具体分析，手
把手帮助每个家庭，而非大而
化之地施加压力、分析成绩排
名。第二，老师让家长共同分
享了孩子的成长和努力，让每
个家庭对孩子更有信心，也让
孩子对自己更有信心。这难道
不是一个孩子成长最应当守
护的东西吗？

最后，让我们一起为“转
会风”的学校点赞，也希望更
多的学校从开好一场家长会
开始，少些指责多些帮助，将

“家校合力”的观念转化为切
实的效果，由此，受益的最终
还是我们的孩子。

葛试说新语

葛公民论坛

葛一家之言

葛媒体视点

一个美好的社会，一定是
一个有着美好导向的社会，而
重视知识，重视人才，显然是值
得提倡的社会导向。谁也不能
否认，现在对知识对人才的重
视，确实已经成为主流，拥有知
识的人才正处于最好的风口。
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