
2017年，东风启辰完成批发
143,206辆，同比增长25.2%，终端零
售143,031辆，同比增长22.7%，双双
创造历史最高纪录。

2017年是东风启辰战略转
型的突破年。东风启辰在过去的
一年接连推出T90、M50V、全新
启辰D60和全新启辰D70四款新
车，进一步完善SUV、MPV和轿
车等区隔领域产品矩阵，更在短
短月余打造两款爆品：首款车联
网战略车型“高品质智联轿车”
全新启辰D60和“高品质智联
SUV”全新启辰T70。两款车型
一经上市便迅速成为爆款：12月
份，全新启辰D60批发首度破
万，全新启辰T70零售环比增长
39 . 5%，两车形成“双剑出鞘”格

局，成为提振销量的两大主力。
得益于共享日产体系，东风

启辰旗下各车型的生产品质与
日产同标准。同时，顺应汽车制
造行业“智能化”“网联化”的发
展趋势，2017年，东风启辰与高
德地图等科技公司达成战略合
作，正式进入车联网2 . 0时代，热
销的全新启辰T70和D60搭载了
全新启辰智联系统，是当前市场
上少有的系统成熟、体验流畅的
智联车型。

2017年，东风启辰共举行了
894场线下活动，针对不同车型
进行差异品牌营销。“在启辰T70
上市过程中，我们努力打造十万
级自主SUV产品中的质感男神
形象。”东风启辰汽车公司副总

经理马磊介绍，同时组建“父爱
联盟”车主俱乐部，倡导车主放
下手机，带着孩子看世界，积极
传递车主热爱生活的一面。

经过近一年努力，东风启辰
实现一网265家，二网200家，城
市覆盖率从2016年的50 . 8%提
升至60%。在经销商培训方面，
东风启辰转变意识，由“如何管
理经销商”改变为“如何服务好
经销商”。围绕“以产品为中心的
营销推广”和“以渠道为中心的
市场渗入”，风启辰最终实现市
场销量增长和经销商盈利能力
提升的双丰收。

东风启辰汽车公司总经理周
先鹏指出，东风启辰的创立，抓住
了中国自主市场发展的最后一个
窗口期、机遇期、黄金期，肩负着创
业创变的使命、承载着做大做强的
梦想。对启辰人来说，创业初心就
是全心尽力、创新进取，是一种不
断拼搏、奋勇向上的激情和信心。

“拼”，正是东风启辰团队一直保持
的状态。于是，东风启辰“拼”出了年
产销超14万辆规模，“拼”出了累计
销量突破62万辆。 （eleven）

1月8日，中国一汽红旗
品牌战略发布会在北京人
民大会堂盛大举行。中国第
一汽车集团有限公司董事
长徐留平和各界嘉宾，以及
全国媒体等近千人，共同见
证这一红旗发展史上的重
要里程碑。新红旗品牌战略
掀开了“新时代、新红旗”振
兴的新篇章。

徐留平表示：“新红旗
的品牌理念是‘中国式新高
尚精致主义’，品牌目标是
成为‘中国第一、世界著名’
的‘新高尚品牌’，满足消费
者对新时代‘美好生活、美
妙出行’的追求，成功地肩
负起历史赋予的强大中国
汽车产业的重任。为达成这
一使命，新红旗将奋力向
2020年销量10万台级，2025
年30万台级，2035年50万台
级的宏伟目标迈进。”

这意味着，新红旗将把
中国传统优秀文化和世界

先进文化、现代时尚设计、
前沿科学技术、精细情感体
验深度融合，打造体现“品味
高尚、大气典雅”，“理想飞
扬、激情奔放”，“精益求精、
细心极致”，和“随心合意，完
美体验”的卓越产品和服务。

在全新品牌战略引导
下，未来新红旗家族将包括
四大系列产品：L系-新高
尚红旗至尊车、S系新高尚
红旗轿跑车、 H系-新高
尚红旗主流车、Q系-新高
尚红旗商务出行车四大系
列产品。在2025年前，新红
旗将推出17款全新车型。

（永森)

在刚刚过去的2017年，一汽
丰田以全年销量70 . 6万台，同比
增幅7%的成绩超额完成了计划
目标。为感恩回馈消费者，“一汽
丰田冰雪澎湃创享汇”活动于岁
末年初在镜泊湖举行。

在零下20多度的严寒天气
下，在欢乐的节日气氛中，全新
皇冠、普拉多、荣放，以及威驰、
卡罗拉等悉数登场，为大家带来
激情冰雪驾驶体验的同时，也让
人充分感受到一汽丰田产品强
悍、过硬的性能和品质。为了让
大家在冰天雪地中有一次有趣
且从未有过的体验。本次试驾共
设计了7种赛道，其中以传奇赛
道Fuji Speedway为原型打造的

富士山综合赛道最为著名。随着
测试项目如火如荼的进行，在教
练的悉心指导下，人们的操控越
来越熟练，心态也更加放得开。
在近30公里的非铺装路线与铺
装路线结合的开放道路上，大家
驾驭着荣放和普拉多真切的体
验了冰天雪地里的激情穿越。一
路上面临各种挑战却有惊无险，
让人对荣放的适时四驱和普拉
多的脱困能力印象深刻。在富士
综合赛道上，很多人用皇冠轻松
的实现了雪地漂移，完成人生中
一次颇有征服感的挑战。这边有
人驾驶威驰在同心圆赛道上玩
漂移，那边有人开着卡罗拉在直
线、蛇形赛道上加速、转弯，各种

动作一气呵成，不亚于赛车手的
表现，让人称赞连连。

在冰雪世界中，一辆辆车如同
甩着银色长尾的各色精灵，在皑皑
白雪中肆意的舞动，激起的雪尘随
风飘扬，场面极其壮观。冰雪试驾
让大家享受冰雪驾驶带来快乐体
验的同时，也展示了一汽丰田对全
系产品在极端恶劣冰雪条件下的
高度自信，以及一汽丰田积极乐
观、向上发展的精神。 (晓丽)

“全球首款量产互联网
汽车”荣威RX5月销再超2
万！这也是荣威RX5连续5个
月销量稳超2万辆。另外，“实
力派互联网SUV”荣威RX3
上市仅一个多月销量已达
14585辆，尽显爆款态势。在荣
威RX系列热销的带动下，上
汽荣威2017年12月份销量近4
万辆，2017年累计销量达38 . 5
万辆，同比激增60%，成为增
速最快的汽车品牌之一，强
势领跑中国车市。作为互联
网汽车的创行者，上汽荣威
还率先启动了全球最大规模
的互联网汽车在线升级，引
领互联网汽车进入2 . 0时代，
持续让用户体验到真正的互
联网汽车所带来的迭代升
级、智能出行新体验。

凭借全方位越级品质和
快速升级，2017年荣威RX5销

量持续走高，超越众多热门
合资车型，全年累计销量近
24万辆，连续5个月销量破2
万辆，成为全球销量最高的
互联网汽车，持续稳居“15万
王”优势地位。

在以荣威RX5、荣威
RX3、荣威i6等为代表的互联
网汽车布局下，上汽荣威已
率先形成面向未来的产品系
列，成为全球互联网汽车占
比最高的汽车品牌。2018年，
处于快速发展通道的荣威品
牌，将继续引领车市变革，为
消费者带来更多越级的出行
新体验、新价值。（夏风白）

2017连续十二个月同比增长、全年终端销售增22 . 7%

销量突破14万，自主“新锐派”东风启辰崛起

新红旗让梦想成真

中中国国一一汽汽发发布布新新红红旗旗品品牌牌战战略略

御冰雪，蕴澎湃

一一汽汽丰丰田田全全系系激激舞舞镜镜泊泊湖湖

荣荣威威RRXX55连连续续55个个月月热热销销超超22万万
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