
在当前创新发展浪潮下，东南汽车始终走在前列。一直以来，东南汽车
坚持正向研发，坚持原创设计、不抄袭。正是基于这一发展理念，东南汽车与
世界知名设计公司宾法合作，吸取世界先进造车经验的同时，先后原创打造
出紧凑型SUV DX7和小型SUV DX3。作为东南汽车匠心打造的两款战略性
产品，DX双车不仅从国内消费者的需求出发，考虑到汽车造型、动力、空间、
安全、智能体验等需求，更难能可贵的是，东南汽车始终坚持原创设计，并用
实力证明了中国汽车企业也能造出高品质用车。

在齐鲁晚报创刊30年
之际，东南汽车中原区与
齐鲁晚报达成战略合作，
主 推 品 牌 宣 传 活 动 。 从
2017年5月份开始东南汽车
携手齐鲁晚报 ,主推“ 综
艺大明星”的品牌宣传活
动 ,为当地消费者奉献欢
乐的同时 ,更带去购车的
优惠 ,非常受欢迎。根据
东 南 汽 车 产 品 的 推 出 节
奏 ,自2016年开始 ,在营销
方式上发生了巨大改变 ,
之所以开展区域化的营销
与品牌活动,就是为了将东
南汽车文化更加落地,进一
步增强东南汽车在区域内
的知名度和认知度。

2017年上半年东南汽
车逆市增长为实现全年目
标打下了坚实基础。下半年
东南汽车继续携手战略合
作伙伴齐鲁晚报开展第二
季综艺大明星活动，并量身
打造了“名车进名企”系列
活动。在整个“名车进名企”
系列活动中，齐鲁晚报与东
南汽车强强联手，借势综艺
大明星效应及地方企业的
影响力，极大地提升了在山
东本土的品牌美誉度，网
络热搜突破100万次，渠道
下沉到达乡县，齐鲁晚报
汽车整合营销已全面升级，
真正实现了品牌推广与销
量的双丰收。

携手齐鲁晚报打造品牌宣传系列活动

在 品 牌 建 设 方 面 ，
2017年东南汽车通过携手
德国红点中国区总部举办
的设计公开课，以及刚刚开
启的“那方水土 探美中
国”等一系列品牌活动，逐
步实现品牌价值向上。在
2017年的“中国500最具价
值品牌”榜单中，东南汽车
以1 6 4亿元的品牌价值入
围，排名较2016年上升26
位。2018年，齐鲁晚报与东
南汽车继续达成战略合作，
探美中原大地，感受儒家文
化孕育下的风土人情。穿越
到2600年前，重走孔子周游
列国之路，深挖文化背后故
事，打造具有地方特色的专
属活动，发起向古代圣贤学
习的号召，学习传统文化，
环游齐鲁大地，进一步提升
东南汽车在中原区域的品

牌美誉度。
东南汽车代理总经理

曾鑫城表示：“东南汽车始
终坚持‘原创设计 匠心品
质’的品牌核心价值，2017
年，在‘产品+品牌双向驱
动’的发展战略指导下产品
销售与品牌价值的双效提
升，最终取得了品牌价值、
市场建设、用户口碑三个层
面的突出成果。”

未来，东南汽车将继续
坚持原创设计、完善自主研
发体系，形成独特的品牌特
色。在此基础上，东南汽车
将持续推出高品质、强竞
争力的汽车产品；通过创
新，不断驱动东南汽车品
牌持续向上，为中国消费
者提供更加精彩的汽车生
活的同时，助推中国汽车
企业实力崛起。

坚持原创设计产品销售品牌价值双提升
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