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担心对朝立场“跑偏”，美国拉拢日本敲打韩国

从6日开始，美国副总统彭
斯先后到访日本和韩国，并出
席9日的平昌冬奥会开幕式。这
是彭斯一年之内第二次造访日
韩这两个东亚重要盟友。如果
说去年4月第一次来访，是为了
安抚盟友针对特朗普就任美国
总统的不安情绪；那么，这一次
彭斯来日韩的目的则是针对朝
鲜，在拉拢日本强化对朝施压
的同时，敲打韩国以避免其被
朝鲜的“魅力攻势”冲昏头脑。

进入2018年以来，朝鲜半
岛紧张局势来了个180度大转
弯，以平昌冬奥会为契机，以朝

鲜最高领导人金正恩新年贺词
示好为开端，朝韩双方短时间
内达成一系列缓和南北关系和
加强文体交流的积极成果。

这一轮朝韩互动是朝鲜先
发出信号，并一步步主导整个
接触过程。而对韩国来说，文
在寅上台后的半岛局势达到
史上最严峻程度，正愁无从下
手之际，朝鲜的主动示好自然
让文在寅眼前一亮。但朝核问
题和半岛局势并不只是朝韩两
国的事，远在太平洋对岸的美
国才是戏里戏外那个看不见的
主角。

朝鲜发出信号后，韩国迅
速接招，在决定与朝方接触问
题上，只提前几小时通知美国，
大有“先斩后奏”的意味。而在
朝鲜关心的韩美联合军演问题
上，也是文在寅费尽口舌说服
特朗普推迟举行，韩美同盟关

系难免因此出现裂痕。
实际上，美国方面未必不

愿与朝鲜进行接触和对话，只
是美方很在意这个接触以何种
方式、在何种前提下开启。显
然，当前这种韩国略显被动的
局面不是美方乐见的，以特朗
普的行事风格，即便韩朝甚至
美朝进行有限接触，也必须要
保证己方处于主导地位。因
此，美国需要借彭斯出席冬奥
会开幕式之机，通过访问日韩，
在关键机遇期出现时协调对朝
立场。

在半岛问题上更没存在感
的日本则借题发挥，建议美韩
联合军演在4月恢复举行时也
不要缩减规模，以持续向朝鲜
施压。同时，日美也商定加快
向日本提供陆基“宙斯盾”反
导系统。

不难看出，日本紧紧跟随

美国对朝战略，但韩美则分歧
明显。作为东亚重要盟国和朝
核问题上的重要相关方，如果
韩美步调不一致，相当于在美
国构筑的对朝防线上出现了豁
口，必将削弱美国对朝施压效
果，也不符合特朗普的“美国优
先”原则。保证朝核问题和半岛
局势按照美国的节奏向前走，
是彭斯此行的根本任务。

朝鲜通过不断加码的诚
意，把如何维持朝韩关系改善
势头的皮球踢给了文在寅；美
国则以不断重申并付诸制裁的
持续对朝施压，向韩国政府表明
原则立场。那么，冬奥赛事之后，
一旦韩美恢复军演，无论规模大
小，朝鲜势必会作出回应，半岛
局势恐将重回恶性循环轨道。

韩国既是半岛关系缓和的
最直接受益者，同时也是半岛
局势恶化的最直接受害者。无

论美国怎么吆喝，现阶段无疑
是半岛局势的关键机遇期，金
永南和金与正访韩说明朝鲜的
着力点绝不止冬奥会，文在寅
政府很敏锐地抓住时机，使韩
朝关系取得不小突破。但从中
长期来看，韩国的当务之急是
尽快明晰如何在延续对朝缓和
势头的同时，又不至于损害韩
美同盟关系，还要搞清楚朝鲜
方面接下来会如何“出牌”，难
度可想而知。

半岛局势说到底是朝核问
题，而解决朝核问题的根本又
在于美朝能否改变严重对峙的
局面。因此，需要抓住此次机遇
期的不只是韩国，还有美国。目
前，舆论对于美朝高官在平昌

“不期而遇”充满期待。若真能
实现美朝直接接触，哪怕是一
句寒暄或一个握手，都将具有
历史性的积极意义。

国外大牌们被中国网友笑话了

春节马上就要到了，中国
国内已经进入红红火火的忙年
阶段，商家也抓住年前的最后
一波“买买买”展开各种促销。面
对中国的春节，国外品牌自然也
想分一杯羹。2018年是农历狗年，
不少国外大牌继续前几年推出

“中国风”生肖系列的战略，发布
了“中国风”狗年系列产品。

紧跟中国春节推出产品本
是件好事，不过，有些品牌的

“中国风”新品刚上架，就被中
国网友笑话了。比如世界知名奢
侈品牌阿玛尼推出的狗年限量
版高光粉饼，刚上市就把网友

“惊艳”到了：大红色的圆形盖子
上写了个端端正正的金色“福”
字，打开以后，粉饼上印了一只
形状非常奇怪、几乎难以辨别的
狗。难怪网友吐槽说，“我莫不是
看到了假的阿玛尼”“老外眼中
的中国风真是一言难尽”。

和阿玛尼一样被吐槽的还
有另一个大牌纪梵希。纪梵希
今年推出了一款新年款的口
红，被评价为“长得很像鞭炮”：
以红色打底的外壳，上面是金

色的亮点儿，加上口红的形状
和大小，确实和鞭炮挺像。

把狗年“玩坏”的还有迪
奥。就在前几天，有网友上传了
一张迪奥为中国狗年春节设计

的红包的照片，红包上除了
“Dior”的标志外，就写了一个
“狗”字。网友们纷纷吐槽：“这
就是骂人神器吧！”“难道请个
中国的营销团队就这么难吗？”

据说，来自中国网友的吐
槽最终引起了迪奥总部的重
视，最先发出微博的网友后来
透露，柜台告诉她，总部召回了
这款红包。在2月5日迪奥官方
微博公布的红包上，“狗”字不
见了，而是变成了品牌标志下
面加了“祝您狗年吉祥如意”一
行字。如此看来，迪奥应该是对
这款产品重新设计了。

其实，出现这些让人啼笑
皆非的营销错误，根本原因还
是国外品牌对中国文化的一知
半解。虽然红色和金色是中国
春节的主色调，生肖也是中国
文化中很有趣的组成部分，但
绝对不是设计成红色和金色，
或者画一个生肖就能成为中国
人的心头好。

对中国文化不够了解而造
成的营销困难，不只体现在新
年产品上。美国《纽约时报》近
日报道，中国人的腋窝成了国
外除臭香体露“瞄不准的”市

场。报道援引来自联合利华的
数据说，2008年，该公司就将

“舒耐”这一香体露产品引入中
国市场，但10年过去了，舒耐在
中国的销售总量只达到了当时
市场营销预算的一小部分，而
中国目前只有不到10%的人口
会使用香体露，在大城市外基
本上没有消费者。

对于香体露在中国的惨
败，报道分析得很清楚：文化差
异和生理差异。一方面，在中国
文化中，出汗被很多人认为是对
身体有好处的事儿，不会像西方
社会一样存在因为出汗而阻碍
社交的情况；另一方面，很多东
亚人（大多数中国汉族人口即包
括在内）携带一种更不容易产
生狐臭的基因，这让中国人的
体味普遍比西方人小，自然不
会对香体露有如此大的需求。

在世界一体化的今天，想
要进军国际市场，了解东道国
的历史和文化、东道国民众的生
理和心理需求，是营销能否取得
成功的关键因素之一。如果想要
从中国春节的爆买中大赚一笔，
国外的大牌更需要在设计产品
时好好了解一下中国人。

说起“发明大王”爱迪生，
那可是不少中国人童年的科学
偶像，尤其是那句“天才就是
99%的汗水和1%的灵感”，实在
是最励志的心灵鸡汤。不过，如
果爱迪生本人缺了那1%的灵
感时结果会怎样呢？我们来说
个他本人亲自认过账的“毕生
最大失误”。

事情发生在1883年的2月
13日。当天，爱迪生正在做他
那个我们最为耳熟能详的实
验：寻找电灯灯丝的材质。爱
迪生发明碳丝电灯之后，应用
不久就出现了寿命太短的问
题：因为碳丝难耐电火高温，
使用不久即告“蒸发”，灯泡

的寿命也就完结了。为了让灯
丝寿命更长，爱迪生千方百计
设法改进。这一天，他突发奇
想，在真空的灯泡内另行封入
了一根铜丝，试图用这种方法
阻止碳丝的挥发——— 当然，但
凡有一点理化知识的人都知
道这种实验是必定失败的。这
种古怪想法本身就暴露了爱
迪生基本科学素养的欠缺和

“草垛寻针”式的盲目实验习
惯。

不过，也许是有感于爱迪
生的勤奋吧，科学之神这一次
慷慨地向爱迪生展露出了一个
微笑——— 实验虽然没有达到阻
止碳丝挥发的目的，却检测到
了一种奇异的现象：在碳丝通
电后，铜线上竟有微弱的电流
通过。铜线与碳丝并不连接，哪
里来的电流？难道电流会在真
空中穿越不成？

爱迪生对此感到非常奇
怪，他敏锐地觉察到了这种现

象背后是种人类未知的现象，
为此，他还跑到专利局，为这种
现象申请了专利，并命名为“爱
迪生效应”。但爱迪生对该现象
的好奇心就到此为止了，那时
他一心想要发明电灯，对这种
虽然有趣但看不到实用价值的
实验副产品没有任何兴趣，抢
注了专利之后就将它放在一边
了。在实验笔记中，爱迪生还评
价说：“这是个失败的实验，这
现象虽有趣但却无用，或许是
个不错的魔术。”

爱迪生所不知道的是，他
发现的这个“爱迪生效应”，就
是 著 名 的“ 热 电 子 发 射 现
象”，它的真相与爱迪生最初
的 思 路 几 乎 只 有 几 步 之
遥——— 铜丝虽然没有阻止碳
丝的挥发，但却“截流”了从
碳丝中发射出来的电子，这个
效应将解决当时困扰科学家
们的“整流”问题。只不过，埋头
做实验的爱迪生居然没有意识

到这个“天下大势”。
这个灵感最终被英国物理

学家弗莱明抓住了。1904年，
他在爱迪生的“启发”下“发
明”了电子管（即真空二极
管）。其实说弗莱明“发明”了
电子管并不准确，因为这玩意
儿的基本结构与爱迪生那个
试验品完全一样，弗莱明不过
是对其稍加改进并安对了地方
而已。

弗莱明本人也毫不讳言这
一点。1921年，世界上第一座装
备电子管的无线电广播电台在
美国匹兹堡市建立，被鲜花和
掌声包围的弗莱明特意对爱
迪生表示了感谢：“是爱迪生
先生无意中的那个发现，为我
们推开了一扇门。”而获知此事
的爱迪生则懊丧不已，他无奈
地自我解嘲说：“如果我知道那
是一扇门，为何不自己推开
呢？”

当然，如果爱迪生能活得

再久一些，他将后悔得连玩笑
都开不出了——— 随着技术的发
展，电子管的应用越来越广泛，
从最初的收音机到电视，再到
后来的计算机，电子管都成为
这些设备中最关键的配件，与
该技术相关的诺贝尔奖就有
十几个。直到后来更先进的半
导体技术成熟后，电子管才被
逐步取代，但今天的“电子行
业”之所以如此命名，依然得益
于这项关键发明。只可惜，被人
们铭记的电子产业之父，永远
是英国的弗莱明，而不是爱迪
生。

为了报偿爱迪生的辛苦实
验，命运曾给他一次莫大的机
会，但爱迪生没有珍惜。他被自
己赖以成功的实用主义思维箍
住了头脑，错过了更大的发明。
或者，我们也可以这样说：天才
的确就是99%的汗水和1%的灵
感，但有时，如果没有那1%的
灵感，汗水将永远只是汗水。

那个让爱迪生悔青肠子的“最大失误”

迪奥被吐槽的狗年红包。
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