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本报记者 倪自放

“人兽恋”故事色调偏冷
观感上缺乏吸引力

首周末过后，较受关注的新片《古
墓丽影：源起之战》票房2 . 7亿，《水形物
语》只有7000万。考虑到《古墓丽影：源
起之战》的商业大片属性，文艺片《水形
物语》获得7000万的票房尚算合格。

《水形物语》的创意来源于《黑湖妖
谭》等经典怪物题材影片，讲述一位身
处社会底层、为人所忽视的哑女爱丽
莎，与两栖鱼人逐渐建立感情的故事。
影片背景是上世纪60年代冷战期间，中
间夹杂了军事间谍的人物设置。总体上
看，故事脉络是“人鱼恋”或者“人兽
恋”，只不过常见的女版人鱼换成了男
版人鱼。

作为奥斯卡最佳影片，《水形物语》
的观感并不流畅，影片的色调略灰，冷
色调比较多，潮湿阴冷的场景占据了较
多的篇幅。从剧情上说，哑女爱丽莎爱
上鱼人的情节设置显得有点匆忙与粗
暴：鱼人被当成军方的实验品抬进实验
室，爱丽莎打扫卫生的过程中看到水中
被锁住的鱼人，送给鱼人一个鸡蛋，两
人用哑语交流了几句，然后爱丽莎就爱

上了鱼人。剧情缺乏有力的铺垫，使影
片故事走向缺乏合理性。

如果抛开影片的冷战背景，《水形
物语》就是一部成人童话，但这部成人
童话并没有观感上的“美”，人和鱼人双
方在观感上缺乏足够的吸引力，很难让
观众产生共鸣。《水形物语》在奥斯卡上
力压《三块广告牌》获得最佳影片，但

《三块广告牌》的豆瓣评分为8 . 7，而《水
形物语》目前评分是7 . 3，在中国影市的
口碑非常一般。

获奖有缘由
契合奥斯卡奖的口味

口碑和市场都一般的《水形物语》，
在过去一年间可是获奖大户：威尼斯电
影节最佳影片金狮奖、美国金球奖最佳
导演奖和最佳配乐奖等。在刚刚结束的
第90届奥斯卡奖上，以13项提名的成绩
获得最佳影片、最佳导演、最佳电影配
乐和最佳艺术指导4项大奖。

相对文艺、色调灰暗的《水形物
语》成“奥斯卡最佳”，原因是它在多方
面契合了奥斯卡奖的需求。首先，是西
方艺术创作中所谓的“政治正确”：冷
战时期的背景，白人清教徒对少数族
裔群体的歧视，这种对美国历史、社会
问题的反思恰恰符合奥斯卡所期待的
某种深意。

其次，从对少数族裔的关注，延伸
到对边缘群体甚至异类的关注，也是奥
斯卡所推崇的，《水形物语》满足了这种
关注。片中，哑女、哑女怀才不遇的画家
邻居、鱼人、哑女的黑人女同事，这一系
列看起来弱势边缘的人物，承载了影片
对正义、勇敢、爱的追求，而看护鱼人的
军官等强势人物，则站在了虚伪、卑劣
的一面。站在被侮辱与被侵害的人群一
方，向来是奥斯卡的立场。

在具体的细节上，《水形物语》对复
古色彩的迷恋与展示也迎合了奥斯卡的
口味。爱丽莎租住在影院的楼上，房间布
景完美再现了美国上世纪60年代的早期
风格，室内的钟表、日历这些小挂件都烙
印着时代标签，至少十次展现的老电影
片段，也体现了《水形物语》的复古色彩。
奥斯卡最近几年对复古色彩的迷恋非常
明显，从黑白默片《艺术家》，到《鸟人》《爱
乐之城》，都非常复古，《水形物语》成为奥
斯卡复古情绪的另一载体。

师文静

近日，歌手刘若英的导演处女作《后
来的我们》定档4月，影片内容类似于其知
名歌曲《后来》中所唱的爱情故事。此外，
根据歌曲《一生有你》改编的影片也确定
女主角为徐娇。在IP理念操控下，不少歌
曲被改编成电影，试图捆绑乐迷通过更复
杂的声画艺术再次感受一首歌的韵味，以
及这首歌所营造的情绪与情结。音乐到底
是通往灵魂的最佳方式，还是通往“钱途”
的最佳方式呢？

影视圈将大IP的概念炒热之后，什么
都可以影视化了，小说、广播剧、话剧、人
物形象、人名甚至一个流行语都可以拍成
电影，当然歌曲也不会缺席。《同桌的你》
算是音乐IP的源头。虽然2014年IP的概念
还未大火，但影片《同桌的你》将一首歌升

级改造成为爱情大片的方式，让影视圈看
到了歌曲更深层的商业价值。更神奇的
是，趁着当年青春片的观影潮，该片斩获4
亿多票房，觊觎这块大蛋糕的圈内人立马
喊出了经典歌曲名就是大IP，一个字就值
1亿。这把火一直烧到现在。凡是大家喜闻
乐见的歌曲，如《你的背包》《她来听我的演
唱会》《广岛之恋》《童话》《董小姐》《小苹
果》等都有影视改编计划，甚至周杰伦的

《蒲公英的约定》《爱在西元前》《听见下雨
的声音》等十多首歌都要陆续拍成网剧。如
此密集大范围的情歌影视化，可见IP玩家
的赌性有多大。尽管一般观众很难想象像

《小苹果》中“你是我的小呀小苹果儿，怎么
爱你都不嫌多，红红的小脸儿温暖我的心
窝，点亮我生命的火火火火火……”这种歌
词该怎么影像化，但在投资和制作方眼里，
不管歌曲有没有二次改编创作的可能性，
是否有艺术沉淀、内容深度都不重要，只要
歌名火，它就有商业价值。

通常情况下，音乐IP影片迅速开拍，
改编过程中歌词内容不够就生拉硬拽，剧
情还不够就颜值凑，主演没有颜值那就只
能狗血、夸张了。比如，被改编成青春片的

《爱之初体验》《法海你不懂爱》等，都点缀
了一点喜剧、悬疑的元素，是彻头彻尾的
粗俗青春片。《法海你不懂爱》讲述了法海
与白娘子后人的前世孽缘，脑洞很大，剧
本逻辑混乱，表演手法浮夸怪异，完全是

“网大”的气质与风格。《睡在我上铺的兄
弟》在青春片热潮过后，依然玩的是失恋、
打群架、分手、泡妞等俗套梗，被观众骂得
狗血淋头。

目前，歌曲改编成影视剧，基本上都在
打情怀牌，内容毫无亮点，陈旧老套，玩的是
速食快餐的游戏。这种赚快钱而出产的低品
质作品很快就会将歌曲IP拖入死胡同。

如果在前几年，有人大张旗鼓把歌曲
改编成影视剧，一定会被认为是个笑话，
但几年以后，不少影视团队却将歌曲改编
成了一个个笑话。一些经典歌曲IP或许原
本主题明确，可以进行深度精彩的二次创
作，却被玩坏了。一部影视作品来源于经
典歌曲，观众会更有共鸣，但若不是改编
自歌曲，观众也不会特别在意，关键是作
品的品质要好。影视圈不能拿一堆及格线
以下的作品去消费歌迷的情怀，这么急功
近利，音乐大IP不迅速走到尽头才怪。

《水形物语》再试水，票房口碑皆一般

““奥奥斯斯卡卡最最佳佳影影片片””并并不不讨讨喜喜
奥斯卡颁奖礼3月5日举行，最佳影片《水形物语》3月16日就在中国上映了，成为最快引进中国上映的奥斯卡最佳影片。顶着这一光

环，《水形物语》在中国上映4天票房7000万，对于一部文艺片来讲，算基本合格，不过影片在内容上并不讨喜，整体比较暗黑趣味，这部奥
斯卡最佳影片的口碑并不好。

歌歌曲曲开开发发影影视视剧剧，，一一不不小小心心变变笑笑话话

天天娱评

本报讯 最近几年来，国内悬疑
文化市场迎来井喷。《盗墓笔记》《鬼吹
灯》等优秀原创小说纷纷改编成电影，
俘获了不俗的票房成绩与观众口碑；

《白夜追凶》《无证之罪》等优秀网剧呈
现出刷屏之势。但近日，首届世界华语
悬疑文学大赛最高奖长篇作品缺席恰
恰说明，悬疑类文学与受众度高、市场
化程度高的影视距离接近，而与传统
意义上的文学距离遥远。

悬疑文学市场需求强大，年轻人
接受度高，而热衷悬疑类创作的也是
年轻人居多。香港电影人文隽就认为，
不少思路创新、节奏紧凑、故事新颖、
结构合理的原创作品出自“80后”和

“90后”之手。比如，最近比较火的《青
叶灵异事务所》《神捕留名》等作品，就
有很强烈的时代背景与人物性格的冲
突感，人物的现实基础很好，基于现实
的悬疑著作非常受关注。

文隽认为，对于目前的悬疑文学
来说，作品中奇思妙想的故事很多，反
映现实社会的故事较少；结构合理的
作品很多，打破常规的作品较少。国内
读者率先接触的往往是欧美系侦探犯
罪作品、日系恐怖推理作品和早期国
内的悬疑惊悚作品，国内年轻作者在
尝试创作泛悬疑作品过程中也会不由
自主地受到影响与局限。这些作品转
化成影视、动漫、游戏的可能性大，有
IP市场价值，但与文学创作和审美有
很大差距。 （徐翌晟）
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电影《后来的我们》取材于歌曲《后来》。
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