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共共享享汽汽车车抢抢滩滩济济南南，，停停车车是是痛痛点点
数量即将达到千辆，今年或将实现大爆发

本报记者 任磊磊

共享汽车在济频频加推

3月24日，山东喜尔客联合江淮汽车
举办了百台共享汽车交车仪式。据了解，
这是济南本土首家共享汽车平台喜尔客
在现有150辆车基础上的再次加推，加推
数量达150辆。目前济南市面上的共享汽
车品牌已达四家，佳驾、中冠出行等都在
列。据统计，济南目前至少已有六七百辆
共享汽车。

布局济南市场的消息不止于此。本
月，首汽旗下共享汽车平台GoFun将正式
进入济南，预计推出200辆车。另据了解，
蓝狗和乐泰也准备上路，其中乐泰对外称
将推出100辆。

喜尔客副总经理刘继伟表示，2017
年，喜尔客就已与江淮、北汽等新能源电
动汽车厂商签订战略合作协议，目前已经
完成了600辆车的交付工作，六月份之前
在济共享汽车将达到600辆，年底前预计
投车达到2000辆。

另据了解，神州租车分时租赁5月初
将覆盖全国55座城市，其中就包括济南。

车到用时方恨少

马路上共享汽车多了，但要开上共
享汽车却不容易。“车辆太难找了。”近
日，一位市民在世茂附近找共享汽车时
说，平时经常能见到共享汽车停在停车
场，可是要用的时候，却找不到车子。另
外，也有市民反映，使用共享汽车停车也
比较麻烦，“共享汽车一般是点对点停车
后，才能结束计费。如果我去的地方没有
停车点，那就一直不能结束计费，用起
来很不方便。”市民朱先生表示。

即便如此，一些群体仍很热衷于使用
共享汽车。刘继伟表示，目前使用共享汽
车的群体大多是一些有本无车的市民，另
外大学生、游客等都是主要客群。“春节的
时候我们是一车难求。”刘继伟表示，春节
期间，很多市民打电话向他们租车。当时
他们推出了3日、5日、7日的短租服务，一
些回家的市民都选择了该套餐，最远的用
户开车到了河南。

共享单车押金问题一直成为社会
关注的话题，共享汽车也不例外，收取
的押金规模从1000元到2000元不等。刘
继伟解释说，“收取押金主要是为了对

剐蹭、违停、违规等进行保障，我们正在
积极与一些大的平台对接，希望早日争
取实行免押金。”

争夺停车位将成焦点

谁能抓住城市稀缺的停车资源，尽快
做好充电点的布局，谁就能从这一波争夺
战中突围。以喜尔客为例，目前直营的停
车点有50多个，测算下来每车有两三个停
车位。喜尔客还在进一步扩大停车位的租
赁和合作，待已交付的150辆车上路后，还
会有一大批专用停车位启用。

据悉，共享汽车在市面上的停车位有

两种合作模式，一种是直接向停车位业主
租赁，另外一种就是资源置换。采取租赁
方式的，一般是商圈等停车位紧张的区
域。而资源置换则主要是跟一些小区合
作，“比如我们跟领秀城有合作，我们向他
们物业提供用车服务，他们为我们提供一
定数量的停车位，保证我们的汽车在小区
里有位可停。”

“未来对城市停车位资源的争夺，将
成为共享汽车发展的焦点。”刘继伟说，共
享汽车出现后，对商圈附近的停车位需求
很大，成本也很高。据悉，目前喜尔客租赁
一个车位的平均价格是300元/月，算下来
每月的停车费支出不菲。

本报记者 王建伟

互侵对方“领地”
美团滴滴玩起跨界战

4月1日，滴滴出行的外卖业务悄然
上线，首次出击的地点是江苏省无锡
市。当天，滴滴宣布在无锡小范围测试外
卖业务，部分无锡本地用户可以体验到。
滴滴公司相关负责人表示，滴滴将根据试
用反馈改进体验，并扩大服务范围。

根据《财经》的报道，滴滴外卖首批
上线的9个城市为无锡、南京、长沙、福
州、济南、宁波、温州、成都和厦门。据报
道，滴滴外卖将通过降低抽佣和奖励来
获得首批商家和用户。

今年3月份，一则“滴滴骑手招募
令”在网上流传。曝光的骑手招募令显
示，滴滴外卖骑手分为忠诚骑手和自由骑

手两类。其中，忠诚骑手要求每周在线大
于48小时，月保底10000元；自由骑手可自
由上线随时接单，订单收入翻倍。

滴滴此举跟美团进入打车领域不
无关系。2017年2月，美团介入打车，先
在南京试点。同年12月28日，美团打车在
美团APP上线打车入口，并发布消息称将
美团打车扩充至北京、上海、杭州等其他7
个城市。2018年3月21日，美团打车正式
登陆上海。同日，获得杭州市颁发的《网络
预约出租汽车经营许可证》。

对于滴滴与美团的冲突，美团点评
CEO王兴似乎早有预感，“如果美团和
滴滴打起来，这不是一场战役，这是战
争。”滴滴创始人兼CEO程维则表示：

“尔要战，便战。”

网约车平台干外卖
并非滴滴首创

网约车平台开拓外卖业务，并非
滴滴首创。早在2015年，Uber便推出
UberEats食物外送服务。在UberEats
提供服务的城市，顾客可以在应用上
选择指定餐厅菜单中的食物，为确保
尽快把食品送到用户手中，UberEats
中的餐厅将展示送餐半径。同时，顾客
可以在等待外卖的过程中通过手机跟
踪查看自己的送餐进度。UberEats每
份订单的价格为5美元。

到目前为止，Uber已经在超过200
个城市上线了UberEats。其正计划在
包括埃及、罗马尼亚、肯尼亚、乌克兰
等在内的新的国家上线此服务，并将
在英国、法国分别另外开辟40和35个
新城市。以期在欧洲、中东和非洲的价
值280亿美元的食物配送市场占有更
大的市场份额。

Uber物流部门主管多格表示，截
止到去年年底，UberEats业务已经在
其上线的200座城市中的45个实现了
盈利。在去年第四季度，UberEats业务
为公司贡献了10%，也就是11亿美元
的总收入。

Uber并不是唯一一个做外卖业务

的网约车平台。作为Uber的重要竞争
对手，美国第二大打车软件Lyft也已经
将送餐平台提到了议事日程上来。另
外，印度的网约车平台Ola也已经推出
了Ola Café送餐服务，还有东南亚的
打车软件Grab Taxi等，都有相似的配
送餐饮服务推出。

面临环境不同
滴滴恐难复制国外模式

从实际的用户需求来看，出行场景
和吃喝玩乐的确有着融合的趋势，使用
美团点评的用户对打车有天然的需
求——— 从找景点、找饭店到看电影，都
可以顺其自然地植入一个打车需求。可
滴滴做外卖就是另外的一套逻辑：如果
调用专车和快车送外卖，成本就要比专
门的外卖骑手高多了。

与UberEats的情况不同，在中国市
场，外卖服务的成本被压缩到很低，效
率已经达到最高，滴滴面对的是一个高
度成熟的市场，要接受的挑战也就更
大。由于市场环境的差异，滴滴的外卖
业务恐怕很难复制UberEats的模式了。

尤其是现在，中国的外卖市场依然
激烈。4月2日，阿里巴巴集团、蚂蚁金服
集团又与饿了么联合宣布，阿里巴巴已
经签订收购协议，将联合蚂蚁金服以95
亿美元对饿了么完成全资收购。有了大
巨头加持，饿了么和美团在未来的竞争
恐怕会更加激烈。

不过，也有外界分析认为，滴滴外
卖对比美团外卖，或许可以从高端外卖
业务入手，从而两者形成差异化发展。
但是，这种做法能不能行得通，还需要
接受市场的考验。

电子商务研究中心共享经济分析
师陈礼腾说，说到底，美团和滴滴的角
逐最终是流量入口的争夺。外卖市场是
一个烧钱的行业，滴滴若要入局，一定
的补贴必不可少，而合理的竞争也有利
于外卖市场的进一步成长。

部分资料据界面、北京商报、扬子
晚报等

近来，共享汽车频频在济南加推，加速市场布局。据粗略统计，济南共享汽车数
量即将达到千辆。相关业内人士表示，未来济南市场有巨大潜力，而2018年也将是共
享汽车的突破年。

滴滴试水外卖反击美团打车

网网约约车车平平台台干干外外卖卖，，国国外外已已经经有有先先例例

滴滴也要开始干外卖了。
4月1日，滴滴宣布在无锡小范
围灰度测试，根据用户体验，
滴滴将逐步扩大服务范围。在
多数业内人士看来，滴滴试水
外卖既是自身网约车业务的
协同式扩张，也是对美团打车
的反击之举。网约车平台干外
卖，在国外已经有了Uber等平
台试水。

嗷 夜

共享汽车在济南布局。 本报记者 任磊磊 摄
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