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特色培训需求大

教育理念如今重素质

本报调查数据显示，艺术
类课程在幼教培训课程中的
需求量最大，占比为68 . 36%。
高需求带来了高参与，以济南
市杨梅红美术机构为例，两年
半的时间里，学员已经达到了
近3000人。

特色培训不仅包括艺术
类课程，还包括体育类、兴趣
类、能力类等多种内容，这些
课程共同占据了幼教培训的
大片市场。调查显示，家长对
特色课程的参与意愿远高于
学习类、知识类培训。针对这
种现象，杨梅红美术教学总监

王泽然表示：“随着社会的进
步，家长们的教育理念也在转
变，之前比较重视文化课的学
习，现在越来越重视综合素质
教育，重视孩子兴趣爱好的培
养。”

调查发现，由于特色培训
课可以让孩子掌握一定的特
长，无论是从孩子的自身发展
还是对于日后学业的补充来
讲，都有实际的效果和意义，
因此家长乐于为孩子选择。且
专家指出，许多艺术类、兴趣
能力类课程都正好适合孩子
在0-6岁期间开始学习，打好

基础，后期随着孩子长大再进
行强化，往往能收到良好的培
训效果。

特色课程贵在坚持

孩子兴趣最重要

孩子的兴趣在幼教培训
中至关重要。本报问卷调查数
据显示，除为孩子培养兴趣特
长外，孩子自己喜欢是家长为
孩子选择幼教培训的第二大
因素。山东师范大学教育学部
学前教育系主任向海英教授

表示，孩子的兴趣带有先天性
的因素，但也有孩子会在学习
的过程中产生兴趣。“但如果
发现孩子确实不感兴趣，千万
不要逼着孩子去学习。”

另外，专家指出，艺术类
等特色课程的学习贵在坚持。
坚持包括两个方面：幼儿时期
的孩子，受发育特点决定，专
注力往往有限，加之生病等因
素的影响，许多孩子报了班却
是两天打渔三天晒网，课后也
不按老师要求进行练习，培训
效果就会大打折扣。另外，记
者在采访中发现，许多家长由

于自身工作忙，事务多等原
因，无法按时带孩子上课，导
致缺课，都是不可取的。“无论
什么方面的培训，都首先要帮
助孩子从小培养正确的学习
能力，培养孩子坚持不懈、不
半途而废的做事态度，家长要
为孩子做好表率，同时用孩子
可以接受的方法加以科学引
导，才能真正达到培训目的。”
向海英说到。

提升软硬件服务

培训机构要有责任感

面对热烈的市场需求，培
训机构自身的发展也至关重
要。对此，杨梅红美术教学总
监王泽然表示，幼教机构要想
发展好，自身的“本领”一定要
过硬。“我们会从环境、课程设

置、教师、教学方法四个方面培

养孩子对于绘画的兴趣。用丰
富多彩的环境引领孩子；研究
不同年龄阶段孩子的特点，寓
教于乐；在教学方法上采用激
励教学法，放大孩子闪光点。”

向海英教授认为，“机构
会对孩子发展有一定的作用，
但前提必须是科学的教育。要
从培养兴趣出发，而不是抓住
家长望子成龙、望女成凤的心
理，只注重商业营销的目的。”
调查中也有家长反应，除了老
师的教学质量要不断提升，希
望培训机构的环境、普通工作
人员的服务水平都能同步改
进，才能让家长们感觉更具性
价比，更值得信赖。

与时间赛跑，幼教特色课程成家长香饽饽

幼幼教教培培训训，，艺艺术术课课程程需需求求大大

在济南一家美术培训机构，孩子和老师一起创作。

对每个家庭来说，
幼儿教育都是一个“与
时间赛跑”的过程。0-6
岁孩子的每一个发展阶
段都至关重要，家长一
旦 错 过 教 育 的 黄 金 时
期，光阴便不复返。据
了解，参与本报幼教市
场问卷调查的家庭中，
四成以上幼儿正在接受
早幼教培训。而在各种
培训类别中，特色课程
培训逐渐成为家长们为
孩子首选的香饽饽。
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