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美国商务部日前宣布，今后
七年内，将禁止该国企业向中国
电信设备制造商中兴通讯出售
任何电子技术或通讯元件。一片
芯片都不能卖给中兴的禁令，让
在核心零部件上依赖美国的中
兴通讯面临着“窒息”的危险，因
为他们所需要的高端芯片根本
找不到替代品。

针对美方的禁令，中国商务
部发言人指出，“中方一贯要求
中国企业在海外经营过程中，遵
守东道国的法律政策，合法合规
开展经营”。诚然，跨国经营的公
司都应当树立底线意识，避免

“一着不慎，满盘皆输”。但是，联
想到美国近期在中美经贸问题

上挑起的贸易冲突，不由让人猜
想，美方是否在小题大做，试图
向中方施加更大的贸易压力，甚
至在下一盘更大的棋。

美国一家权威媒体在评论
这个事件时说，美国的真正考量
是要遏制中国制造业升级，拖慢

“中国制造2025”这一强国战略。
而美国发出的七年禁令，恰好也
指向2025年，这未必都是巧合。
5G技术被誉为新经济的血液，
能在这个领域里抢得先机，就能
在国际竞争中抢占有利位置。中
兴通讯是全球5G领域的领跑
者，与华为等中国通信企业一
样，正在赶超世界巨头。美国虽
然在技术和硬件等方面拥有发
展5G的优势，但中国依然有后
来居上的可能。从世界经济发展
的历史可以看出，大国崛起都需
要抓住技术革命和产业革命的

历史机遇，中国要在本世纪中叶
建成现代化强国，当然不能忽视
将在通信等诸多领域带来革命
性变革的5G技术。

美国“封杀”中兴，颇有“项
庄舞剑，意在沛公”的意味。就像
芯片是中兴的命门，芯片产业也
是中国的软肋。现在，中国每年
进口芯片耗资两千多亿美元。在
互联网时代，芯片可以说是比原
油还重要的战略物资。那么，芯
片产业在中国为什么没有发展
起来？因为，中国自改革开放以
来一直受益于自由贸易，习惯利
用在国际贸易中的不同分工，尽
快发展具有比较优势的产业，不
可能四面出击全面赶超。但是，
随着中国经济体量的增长和产
业的转型升级，中美经济在保持
互补性的同时也呈现显而易见
的竞争态势。在美国具有优势的

高新技术领域，这种竞争性会表
现得更强烈。所以，美国举起“芯
片禁售”的大棒重击中兴，不是
一时冲动。

毋庸置疑，向着构建人类
命运共同体目标不断迈进的
中国，一定会继续捍卫自由贸
易体系。但是，这样的国家意
志能否得以实现，还要看中国
能否塑造更强大的核心竞争
力去化解个别国家“逆全球
化”带来的压力。习近平总书
记说：“只有把核心技术掌握
在自己手中，才能真正掌握竞
争和发展的主动权，才能从根
本上保障国家经济安全、国防
安全和其他安全。”现在重温
这句话，我们有着更深刻的理
解。中国不缺“世界五百强”企
业，也不缺互联网巨头，但在
很多看似领先的领域中都缺

少核心技术。很多企业过于看
重短期效益，喜欢挣快钱，而
忽视创新和技术进步。庞大的
芯片市场与羸弱的芯片产业在
国内形成了强烈反差，一个很重
要的原因就是芯片产业试错成
本高、排错难度大，中国企业没
有必需的耐心和勇气。

美国对中兴亮出的“红
灯”，也是让中国企业和民众
及时警醒的“闹铃”。“强起来”
的中国或者中国企业不能只
有庞大的经济体量，更要掌握
能让自己立于不败之地的核
心技术。对此，职能部门要有
谋全局的长远思维，行业巨头
也要有清醒的自知之明。在大
国崛起的道路上，类似的事件
迟早都要发生，也不会仅此一
例，唯有及早防范才不会陷入
被动。

“中兴事件”证明，做强比做大更要紧

政府公报禁登商业广告是廉政之需

□刘勋

国务院办公厅18日发布《关
于做好政府公报工作的通知》
(以下简称《通知》),明确政府公
报原则上不刊登上级政府及上
级政府所属部门文件,不得刊登
商业性广告。

政府公报是发布政府工作
信息、相关政策法规的法定载
体，是最权威、最真实的政府信

息公开平台。政府公报刊登商业
广告影响政府公信。既然政府公
报代表政府的立场，如果刊登商
业广告，就意味着政府为广告的
内容背书，给群众的感觉就是登
广告主企业被政府“悉心呵护”，
但是政府与企业之间应该保持
恰当距离，彼此之间应该是“亲
清”关系才属正常。任何企业的
良好声誉都应该是守法经营的
奖励，而不是靠政府为其背书站
台。政府为企业服务的同时也承
担着监督管理职责，如果在政府
公报上为企业刊登商业广告，也

就意味着只谈服务不说监管，而
且是丧失原则的“保姆式”服务。

政府公报刊登商业广告会增
加企业负担。某些政府为了创收
就直接向辖区企业摊派商业广告
任务，而且有些政府公报的广告
收费价格不菲，这种摊派方式无
疑会增加企业的经济负担。在促
进实体经济发展、切实减轻企业
负担的大环境之下，各种形式的
摊派必须全面禁止，禁止任何人
打着“展示企业风采”名义收取版
面费、宣传费。政府公报的编辑刊
印工作应该有专项经费进行保

障，不能让辖区企业去承担，更不
能以此为“创收”渠道。

政府公报刊登商业广告直
接制造廉政风险。有些企业希望
通过利益输送来寻租权力，但是
又不便直接行贿，通过主动要求
在政府公报刊登商业广告就能
达到暗度陈仓的目的。企业主动
要求在政府公报上刊登商业广
告并积极支付广告费，显然是醉
翁之意不在酒。禁止政府公报刊
登商业广告具有廉政意义，防止
领导干部被这些送上门的广告
费迷惑，从而斩断了不法企业权

力寻租的一条渠道。
总之，《通知》禁止政府公报

刊登商业广告具有多重现实意
义，就是要让政府公报回归本
位，让政府集中精力办好公报，
依托公报做好政府信息公开，及
时全面地服务社会。政府公报不
再刊登商业广告，就是建立“亲
清”政商关系的重要体现，一份
政府公报是否干干净净，其实也
是反映政商关系是否正常的一
面镜子。
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