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□余明辉

3月26日，一条“伊利股份
董事长潘刚被带走协助调查”
的消息，在各网站和社交媒体
上大量传播，让与伊利公司相
关的奶农、上下游合作商、企
业员工以及资本市场投资者
感到恐慌。接到伊利公司和潘
刚本人书面报案后，呼和浩特
公安机关依法开展侦查，以涉
嫌寻衅滋事罪、诽谤罪将犯罪
嫌疑人邹光祥、刘成昆抓获。
目前检察机关已依法对二人

批准逮捕。（新华网5月7日）
关于伊利集团及其董事

长潘刚等被造谣言而损失惨
重、影响恶劣的信息，网上此
前早就“飞”了很久，并不新
鲜；而关于造谣诽谤被依法打
击的人和事的消息，近年来也
并不少见，甚至已经让人有些
审丑疲劳。而此次消息之所以
刚一发出就引发了巨大的舆
论关注，不可忽视的一个真正
原因，还在于刘成昆因“写小
说”造谣影射伊利集团董事长
潘刚被批捕，在国内还尚属新
鲜这一关键看点上。

长期以来，在人们印象
中，只要不是指名道姓地写文

章中伤对象，比如通过写小说
虚拟的方式影射，就不能或无
法认定构成对某人的中伤和
诽谤，就会安然无事，不会负
什么责任。于是，不少人就利
用这种手段掩耳盗铃似的胡
作非为。本次事件中的主人公
刘成昆是这样想的也是这样
做的典型代表，岂料聪明反被
聪明误。

殊不知，根据我国刑法等
相关法律规定和司法解释，诽
谤行为必须是针对特定的人
进行的，但不一定要指名道
姓，只要从诽谤的内容上知道
被害人是谁，就可以构成诽谤
罪。也就是说，行为人虽然没

有直接提及被诽谤人的姓名，
但从诽谤的内容足以推知被
诽谤人明确身份的，就可以认
定为诽谤。

而此次刘成昆所写“小
说”，虽然没有指名道姓，但指
向却足够明显，造成对潘刚和
伊利的严重侵害与影响，进而
达到违法犯罪而被捕，就是对
此法律规定的有力说明和阐
释，具有司法样本和警示意
义，是对社会的一次很好的普
法教育。该事件告诉人们，写
作亦有边界，行为必须谨慎；
即便是用写小说等文学方式，
也不能确保无中生有、指向明
确的诽谤文章安然无事，作者

据此就可逃避法律打击而进
入保险箱，不用负任何责任。

“写小说”造谣被批捕，这
很鲜见，但也因此显得比较震
撼，再次昭示世人，莫伸手，伸手
必被抓。不管利用何种方式在网
络散布虚假信息，特别是为图一
己之利损害他人或公共利益，扰
乱正常社会秩序和市场秩序，社
会危害性明显、严重和较大的，
都会为此付出代价。包括网络自
媒体在内的网络空间不是“法外
之地”，对利用网络从事非法活
动的违法犯罪人员，包括自以为
很保险的用“写小说”进行中伤
和诽谤，司法机关一样会对此
及时依法作出调查和惩处。

“写小说”造谣被批捕具警示意义
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机场“同价承诺”口惠更要实至

□房清江

北京新机场日前发布消
息，航站楼内部分餐饮和零售
店面向社会公开招商。根据规
划，北京新机场预留餐饮区域
18000余平方米，拟划分店面90
余家，此次招商面积为3074平
方米，店面的经营者将通过公
开竞标的形式产生。值得注意
的是，参加竞标的餐饮企业需
要提交《同城同质同价承诺
书》，这意味着新机场的餐饮店
要和市区同品牌同档次的店面

“同质同价”。（5月7日《北京青
年报》）

多年来，各地机场餐饮价
格偏高的问题一直是公众比
较关心的话题，有的机场甚
至被调侃“一根面条卖3元”。
当然，机场商品与服务价格
偏高，不止于餐饮，其他类别
的商品与服务，具有一定的
普遍性。既然是共性问题，自
然有共同的症结。

总体而言，可以归咎于两
个方面：一是机场本身的特殊
性，相对封闭，只此一家别无分
店，具有相对垄断的市场特征，
价格竞争相对缺位；二是机场
市场资源变现过分最大化，机

场各类零售、餐饮商家与机场
之间属于承包租赁关系，经营
场所租赁价格远高于所处城市
中心城区同类商业场所价格。
这两个方面相互作用，扭曲了
机场服务的市场价格。

对机场天价服务的问题，
部分地区也制定了一些地方法
规，如今年2月起实施的《广州
市民用运输机场管理办法》明
确规定，机场零售、餐饮等价
格不得高于本市中心城区同
一商标、商号、品牌或者同类
商品、服务标注的价格。行政
价格干预的实效到底如何，
还有待观察，但更大的意义
在于法规确立了机场服务价

格相对公平合理的参考尺度，
即同城同质同价。

此次，北京新机场航站楼
内部分餐饮和零售店面向社会
公开招商，要求参加竞标的餐
饮企业需要提交《同城同质
同价承诺书》，首先反映出了
机场对于机场服务价格公平
规则的认同，相对于监管的约
束又进了一步。

当然，具体到餐饮商家入
驻机场后的价格到底有多高，
恐怕不能指望商家的一纸承
诺。从某种程度来讲，机场与餐
饮商家都需要给价格让利减
法，给予“同城同质同价”以合
适的土壤。于机场而言，还要防

止过度商业化，合理控制机场
服务资源发包价格，减少商家
的成本价格转嫁。应该说，北京
新机场相对于其他运营多年的
机场，掣肘因素要少得多，实现
起来相对容易。譬如，此次餐饮
服务店面初次招商招标，放弃
唯价高的中标标准，不妨参考
北京核心区域同类餐饮门店发
包承租的平均价格，确定发包
的标底，防止过度竞争，让利于
商家，给价格绑架松绑。只有如
此，机场要求商家的“同价承
诺”才可能从口惠走向实至，在
行业内成为标杆与示范。

葛一家之言

葛公民论坛
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