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“7+3”融媒联盟记者与青啤零距离接触

奥奥古古特特隔隔空空现现身身 婚婚纱纱照照印印到到酒酒瓶瓶
啤酒不少人爱

喝，可啤酒博物馆
你去过吗？9 日下
午，“改革开放40周
年融媒山东行7+3
联盟”采访团就来
到了青岛，媒体团
参观了青岛啤酒博
物馆以及青啤公
司。酿造过程一目
了然、现场品味体
验独特、与第一任
酿酒师奥古特“隔
空”对话……这是
记者们眼里的青
啤。

奥古特现身
请你“喝一杯”

现在的青啤，不单单是一家啤酒公
司。9日下午，在位于青岛登州路的青啤
博物馆的体验式酒吧，不少人和亲友前
来体验，即便是素不相识的朋友，也能以
酒会友。

“啤酒就是有这样神奇的作用，能让
人们充分放松心情，打开心扉。”随行的
当地导游表示，品尝青啤各种最新鲜的
产品，成为来到这里参观的人们的不二
之选。

作为一家有百年历史的企业，青啤
本身的发展历程，同样吸引着人们的眼
球。“看，那个人好像真的啊！”在博物馆
昏暗的老发酵池，一位白发老人迎面走
来，拿起一杯啤酒，细细品尝，随后把酒
杯里剩下的酒“泼向”几米外的观众，围
观者一阵惊呼——— 大家真切地感受到了
水雾效果。“这是我们特意做的互动效
果。”青啤公司一位负责人表示。

前述负责人表示，2017年青啤博物
馆工业游吸引了85万游客，营收6600万
元，“这可都是实实在在的效益。”

千人千面消费时代
个性化定制来应对

新安晚报记者项磊注意到，消费时
代到来，各家企业面临转型，青啤同样无
法回避，青啤有什么应对？

青岛啤酒公司营销中心创新事业总
部新兴渠道发展总监李续冉介绍，应对
的一个重要方式，就是推行个性化的定
制。仅2017年，青岛啤酒五厂就推出了
40款新产品，生产品种增加至90个，包
括皮尔森、IPA、白啤、黑啤、炫奇果啤等
精酿和个性化产品，还有8+2的产品组
合等。

“现在更注重消费体验和个性化定
制。”李续冉用一个形象的说法来解释，
以前是“定点射击”，现在则是“移动打
靶”。这样做的效果则是，整体产量有所
下降，但收益却不降反升。

李续冉说，“比如，未来结婚需要酒，
就可以直接网上下单，我们根据客户需
求，在瓶子上印刷新郎新娘头像，甚至可
以完全按照客户的要求做包装。”李续冉
说，在东部和中部的大部分一二线城市，
他们大概只需要15天的时间，就能把制
作好的青岛啤酒运送过去。“这样就真正
实现了客对厂的转变，具有极大的发展
潜力。”李续冉表示。

本报记者 刘志浩 王建伟
扬子晚报记者 范晓林
钱江晚报记者 徐健 张云山 联合采写

近日，由济南量子技术研
究院牵头,一场“京沪干线”量
子安全通信多方视频会议，在
北京、济南、合肥、上海四地同
时举行。扬子晚报记者在济南
量子通信研究院获悉，济南近
期还将牵头
制订量子通
信保密性标
准化草案，
为量子通信
做“国标”。

建设一座全省瞩目的新城，
却明确提出“三年内不进行高强
度商业地产开发”。5月8日上午，
济南新旧动能转换先行试验区
相关负责人
在回答大河
报·大河客
户端记者对
该区建设所
提相关问题
时这样说。

《扬子晚报》———

济济南南为为量量子子通通信信

做做“国国标标”

大河报政务产品部记者陈骏

““老老树树发发新新芽芽””，，
私私人人定定制制令令人人印印象象深深刻刻

新安晚报地方事业部主任楚杰

自自我我磨磨砺砺，，
青青啤啤理理念念值值得得称称道道

目前青啤已是全球第五大啤酒生产
商，产品畅销全球100多个国家和地区，
而且还是唯一一个在发达国家认可度超
过发展中国家的民族品牌。如果说，当
年青啤是“一瓶打天下”，那么在消费者
日益追求“千人千面”的时代，企业更需
自我加压，才能在激烈的市场博弈中胜
出。

“对于这家百年企业来说，能够俯下

身子采取一些适应市场的做法，非常值得
称道。”参与“7+3”融媒联盟山东行的大河
报政务产品部记者陈骏，用“老树发新芽”
来形容青啤的不断创新特别是“私人定
制”服务，“它本身就有悠久的历史，加上
对质量的格外重视，让人感觉到一家‘大
体量’的老牌国企面对市场选择了轻盈的
舞步，为中国品牌感到自豪，更对他们的
新举措充满信心。”

几年前青啤成立了“蓝军创新事业
部”，主要任务是在新产品、新渠道等方面
跟主流“红军部队”进行博弈，目的是推出

“红军”没有的东西，以此吸引消费者。据
悉，在新市场开拓方面，蓝军起到了很大
作用，通过包括粉丝互动、消费者体验、品
牌传播等活动，以及在各地进行的体育、
音乐等体验式活动，大大提高了青啤在年
青一代心目中的号召力。

“我们合肥也有大的酒企，我也参加过

类似活动，但这次感觉还是有点不一样。”
另一位参与“7+3”融媒联盟山东行的新安晚
报地方事业部主任楚杰则表示，之前对青
啤的了解只是停留在口味上，通过这次参
观，发现青啤的理念有很多值得称道的地
方。“比如说他们在营销方面有自己的‘蓝
军’，然后在不停进行自我磨练，这样在市
场上做出更多适合老百姓的新产品。”楚杰
说，国内啤酒市场竞争非常激烈，能够不断
自我加压，也体现了企业的不断精益求精。

《大河报》———

山山东东这这一一理理念念

给给我我们们哪哪些些启启示示？？

媒体团参观了青岛啤酒博物馆，现场品尝啤酒。 本报记者 戴伟 摄

葛采访有感
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