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周周村村品品牌牌引引领领经经济济发发展展 为为新新旧旧动动能能转转换换注注入入新新动动力力
以创新为动力，以质量为核心，聚力打造“百年商埠 品牌周村”城市新形象

创新是力量，更是品牌的
价值。日前，国家发改委对第24
批国家企业技术中心拟认定名
单进行了公示，淄博大染坊丝
绸集团有限公司榜上有名。这
也是继前不久荣膺全国第二批
制造业单项冠军示范企业后，
大染坊集团获得的又一块国家
级“金字招牌”。

连夺两块含金量颇高的
“国字号”招牌，大染坊集团靠
的是响当当的硬实力。作为拥
有数十年发展历史的老工业品
牌，大染坊集团凭借本地完善
的产业配套，打造出了全国独
一无二的集缫丝、织造、印染于
一体的丝绸纺织全产业链，并
精准布局高端市场，让周村丝
绸焕发了“第二春”。目前，该集
团的高端产品占到了总产值的
7 0%，水星、梦洁、罗莱等一线
家纺品牌使用的面料，9 0%来
自于大染坊集团。

坚持自主创新，发展自主
品牌建设，是企业发展壮大的
根源。在2月初山东省举办的省
科技工作者创新大赛上，来自
淄博市周村区的泰鼎机械科技
有限公司的智能化超级压光机
在众多科技项目中脱颖而出，
一举夺魁，荣获一等奖第一名，
让“周村智造”这个品牌响彻齐
鲁。

造纸曾是中国古代“四大
发明”之一，是中国人的骄傲。
然而现在我国的大型先进造纸
设备更多依赖于国外进口，为
此要付出高昂的费用。那么如
何突破压光机设计制造技术，
成了我国造纸机械行业亟待解
决的难题。泰鼎机械科技有限
公司诸葛宝钧和总经理宋一
贞，通过在军工企业工作20年
积累的丰富经验和深厚功底，
靠着坚定的信念和不懈努力，
一干就是20多年，终于研制成

功具有自主知识产权的压光
机，实现了全面替代进口，达到
国际先进水平。

超级压光机的研制成功不
仅填补了我国造纸技术的空
白，在技术含量和配置等方面
的多项关键技术指标都超过了
进口设备，迫使外国厂商把中
国市场上的压光机产品降价
30%—40%，一举打破了进口设
备几十年来的市场垄断。如今
泰鼎研制的压光机不仅占到中
国高端市场份额的8 5%，为国

家节约了大量外汇，还出口越
南、印度、伊朗、尼日利亚，并在
国外建立了若干个销售平台。

超级压光机的成功上市并
不是结束，目前泰鼎机械科技
有限公司利用压光机核心技
术——— 分区可控中高辊，延伸
开 发 造 纸 机 的 另 一 关 键 设
备——— 靴式压榨，以提高造
纸机的生产能力和品质并替代
进口，今年上半年就会投放市
场，其技术经济效益和社会效
益不亚于高端压光机。

坚持自主创新，让品牌“含金量”更高

品牌是一座城市的金字招牌、重要标志，承载着城市精神品格和理想追求，是增强
城市文化软实力的重要依托。周村这座百年商埠先后出现了凤阳、福王、蓝天、大染坊、
多星等品牌，让“鲁商发源地”“金周村”“旱码头”“周村烧饼”“大染坊”“古商城”“知味
斋”等一个个响亮的品牌，响彻大地。

周村区委书记沙向东表示：“周村区要实现产业转型、提质增效，必须进一步强化品
牌战略意识，推动经济转型发展。”为了进一步提高周村品牌的品质标识、商誉尺度，让
品牌建设更具有自主产权和核心价值，周村通过实施品牌基础建设、品牌培育提升、品
牌环境优化三大工程，将大力培育形成一批拥有自主知识产权、质量水平高、核心竞争
力强的知名品牌，树“百年商埠 品牌周村”城市新形象，为建设“富而强、精而美”的幸
福周村提供有力支撑。

本报记者 胡泉

政府引领，提供保姆式服务

在品牌壮大的过程中，周村区
政府引领并扶持企业的发展，加快
推动品牌建设和企业转型升级。一
年来，周村区充分发挥品牌推动供
给结构和需求结构升级的引领作
用，以市场为导向，以企业为主体，
以创新为动力，以质量为核心，成
立了品牌建设指挥部，落地出台了

《关于加快推进品牌周村建设的实
施意见》。

3月18日至22日，由周村区品
牌建设指挥部牵头组织，区政协主
席、品牌指挥部总指挥阚金智带
队，区工商局、区质监局主要负责
人，两办调研室、区委外宣办、区经
信局等相关负责人，及周村烧饼、
玉兔、王村醋、知味斋、周村宾馆等
企业主要负责人赴贵阳老干妈、烟
台张裕·卡斯特、诸城得利斯、德州
扒鸡、东阿阿胶等企业进行品牌建
设专题学习考察。

3月30日在品牌建设座谈会
上，山东知味斋餐饮有限公司董
事长李红深有感触地说，“老干
妈一生致力于做好一瓶辣酱的
执着让我们感动，她这种强烈的
纳税意识和感恩社会、回报社会
的情怀也让我们敬佩不已，下一
步我们要像老干妈那样脚踏实
地地把公司做强做久。”周村宾
馆总经理尚慎明认为，“这些企
业坚持诚信经营令人印象深刻。
产品质量是企业的生命线，诚信
经营是企业的立足之本，所以我
们要学习先进地区的好经验，坚
决不能让那些以次充好的产品
给品牌抹黑，让我们的品牌走得
更远。”参观中，东阿阿胶高薪聘
请特劳特公司策划产品定位的

做法是其成功的关键。对此颇有
研究的王村醋公司董事长侯长
胜告诉记者，“品牌的精准定位
是品牌迅速崛起的重要途径，我
们王村醋正在学习借鉴这条经
验，就是要把小米醋做专做细，
使之成为同类产品中消费者的
首选。”山东玉兔食品股份有限
公司董事长于金平表示，“品牌
企业要发挥对区域经济发展的
示范引领作用，打造好自身的人
才平台、创新平台，依靠人才强
企、创新驱动战略把产品做精做
细，把企业做大做强，把品牌文
化传承下去。”

据了解，今年，周村工商局转
变职能，以品牌建设指挥部为平
台，为企业品牌建设提供保姆式服
务。首先加强商标管理人员学习，
提高商标知识和商标法律意识，提
高宣传和服务本领。加大宣传，提
高全社会创立品牌的意识。同时深
入调研，开展“商标助企大走访活
动”，了解企业需求，组织有创牌
意愿企业，外出学习先进经验。
另外，积极向市、区政府建议，为
创牌企业提供财政补助。减轻企
业负担，增强创牌积极性。还联
系高水平的的商标代理组织，全
方位帮助企业申请马德里商标
注册，为周村区企业商品、服务走
出国门提供全方位服务。

截至目前，周村区森特塑胶、
齐鲁焊业和恒富家居科技有限公
司三件商标已由山东千慧知识产
权咨询有限公司代理，进行了马德
里商标国际注册。周村工商局商标
管理工作在全市率先突破，位列前
茅。
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品牌培育提升，让老品牌焕发新活力

作为“鲁商发源地”、享有“金周
村”“旱码头”美誉的周村区既有百年
商埠独具的深厚底蕴，也有老工业区
特有的品牌烙印。其“传家宝”古商城
早就名声在外，而在上世纪八九十年
代，“凤阳”沙发、“多星”电器、“兰
雁”牛仔等品牌也声名远扬。近年来，
随着工业强区、生态立区、商贸文旅
兴区战略的大力实施，周村区的品牌
建设得到持续发展，先后在农业、制
造业、服务业、文化旅游等领域培育
了周村烧饼、赫达、大染坊、玉兔等标
杆企业，孕育了一批名头响、传播远、
效益高的品牌“领袖”。2017年2月6

日，山东省政府工作报告中共提及5
个老字号品牌，周村烧饼作为淄博唯
一品牌位列其中，获得了省长“点名”
支持。

同时，周村区充分利用景区的特
殊优势，在周村古商城游客中心设立

“周村好品”集中展示区，全面展示具
有周村特色的品牌产品；五洲国际窗
帘节也在主会场内设立“周村好品”
展销展示区，今后将复制这种模式，
进一步叫响“周村好品”和品牌周村。

另外，周村区还制订了《关于推进
企业争创省长市长质量奖的实施方
案》《周村区老字号创建工作方案》《农

业品牌创建方案》《古商城5A级景区创
建方案》、《主题文化酒店创建方案》等
10个创建方案，明确了任务目标和工
作措施。周村区商务局在制订的《特色
品牌进酒店、进景区、进展会的方案》
中，鼓励周村烧饼、山东玉兔积极创
新，针对酒店开发专用包装，在客房、
就餐房间进行展示销售，宣传周村品
牌。最负盛名的周村古商城也吹响了
5A级景区的号角；中国轻工业联合会、
中国家用电器协会授予周村区“中国
电热锅产业基地”称号；知味斋、嘉周
宾馆、鸿祥商厦等3家获评“山东省老
字号”称号。

截至目前，周村区共有有效注册
商标3400件，其中中国驰名商标11件，
山东省著名商标33件。每百户市场主
体拥有注册商标12件，在全市名列前
茅。获得“山东名牌”22个，“山东服务
名牌”3个。拥有周村烧饼、玉兔食品、
华王酿造等3家“中华老字号”，大染
坊、知味斋等7家“山东老字号”；“周村
烧饼”、“周村芯子”等国家级非物质文
化遗产2个，周村丝绸、锦灰堆、旱码头
商贸习俗等8个省级非物质文化遗产。
享有“中国纺织丝绸产业基地”“中国
软体家具产业基地”、“中国电热锅产
业基地”三个国字号。

周村区品牌建设指挥部在老干妈参观学习
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周周村村好好品品

没有最好，只有更好，周村品牌建设一直在路上。他们的目
标是，品牌数量持续增加，到2020年，全区有效注册商标总量达
到4000件，拥有中国驰名商标12件以上、马德里商标国际注册3
件以上、地理标志证明商标和集体商标2件以上。国家非物质文
化遗产达到3项，山东非物质文化遗产达到10项。培育山东名牌
达到30个，中华老字号数量有所增加，山东老字号数量达到7个。
创建3A、4A、5A级景区各1个，5星级酒店1家。品牌经济贡献率显
著提高，初步树立“百年商埠 品牌周村”城市新形象。

◆ 家居名品 ◆ ◆ 丝绸创品 ◆ ◆ 周村智造 ◆

◆ 周村味道 ◆

福王红木家居 大染坊文创产品丝绸报

蓝天家居 海润丝绸用“於陵帛”复制的古画

多星多功能电热锅

新景表业自主研发智能手表“一最”

小米醋始祖——— 王村醋 周村知味斋鲁商迎宾宴 “薄香酥脆”的周村烧饼 周村宾馆特色菜品——— 周村煮锅 玉兔新品——— 红曲米醋

第四届家居采购节暨原辅材料展开幕

模特在周村古商城旗袍文化周舞台上走秀

周村区工商局指导企业注册马德里商标


	Y0405-PDF 版面

