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文/图 本报记者 马辉

5月12日至14日是第十四
届文博会公众开放日。12日9
时，9个展馆准时开门迎客。今
年，文博会“铁粉”数量更加庞
大，大批市民与游客蜂拥而
至，他们脚步匆匆，只为在有
限的时间多逛一些展馆。

在孔孟之乡的济宁展
厅，“萌萌哒”孔子文化IP俨
然成了文博会8号馆最受瞩
目的元素。很多来自国内外

的参观者走进济宁展厅，与
形态各异的孔子形象进行合
影，近距离了解儒家文化。

“年轻化、萌趣化，让我们跟
孔夫子之间跨越千年的对话
就不再那么沉重了，这样的
孔子形象更易于让年轻人接
受。”一位在深圳上大学的女
生小林对记者说。实际上，近
两年，越来越多的本土文化
企业开始发力孔子及周边文
创，本届文博会上，他们交出
了一份满意的答卷。

很多人看了108平方米
的济宁展厅之后，都不禁感
叹，“这里宝贝可真不少啊！”
展厅内，走一步，便是一个非
遗传承人，泥塑、木雕、剪纸、
鲁锦等技艺展示让参观者大
呼过瘾。“济宁真是文化底蕴
丰厚啊，这场文化盛宴让人
流连忘返。”50多岁的孙先生
连续多年观看文博会，他说，
因文博会结缘济宁，有机会
一定要去济宁看一看孔庙，
拜一拜孔子。

““文文化化济济宁宁””圈圈粉粉无无数数

济宁展厅前一场旗袍秀引来诸多参展者。

“诗礼夫子”引来一位小朋友与其对视。

孔子邮局推出的一款文创产品“旅游护照”。

手绘团扇展位前参展者驻足观看。

蕴含济宁特色的文创产品以多种形式呈现。
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