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[看孙郎]

俄 罗 斯 世 界 杯 特 别 报 道

全全埃埃及及都都在在期期待待
““法法老老””萨萨拉拉赫赫的的神神秘秘力力量量

““他他们们””都都有有一一个个家家，，名名字字叫叫中中国国

本报特派记者 李志刚
6月15日发自俄罗斯

央视主持人白岩松调侃说，
“俄罗斯世界杯中国除了足球队
没去，其他的基本都去了。”这句
话还真不是玩笑话，因为在世界
杯，真的到处都有中国元素。

本届世界杯共有来自全世
界17家财团、公司赞助，中国企
业占了七席，覆盖了三个级别，
分别是一级赞助商：万达；二级
赞助商：海信、蒙牛、VIVO；地
区赞助商：雅迪、指点艺境、帝
牌国际，他们代表中国闪耀俄
罗斯。根据市场研究公司ZE-
NITH发布的最新数据，2018年

世界杯期间各国企业投入的广
告费用总计达24亿美元（约合
154亿人民币），其中中国企业
在本届世界杯期间的广告支出
最多，达到 8．35亿美元（约合
53．5亿人民币），是美国（4亿美
元）的两倍，更远高于东道主俄
罗斯的6400万美元。中国企业已
经成为世界杯的新金主——— 没
有中国企业兜底，俄罗斯世界杯
能办成什么样，还真不好说。

至于赛事转播权，不出所
料地被央视拿到。至于俄罗斯7
个新建比赛场的大吨位电梯，
中国的远大博林特拿下两个，
共计67台电梯。俄罗斯世界杯
12座场馆中的7座球场内的中
央空调，是“美的”的产品。

如果说，上述的事物，都有
点“大”的话，咱们再说点“小”
的，普通球迷都要接触到的。本
届世界杯的吉祥物、马克杯、球

衣等几乎都由中国制造。造型
可爱、身手敏捷的西伯利亚平
原狼“扎比瓦卡”是2018年俄罗
斯世界杯的官方吉祥物，也是
目前杭州孚德品牌管理有限公
司的主打产品。截至目前，扎比
瓦卡狼作为孚德的主打产品已
生产100多个批次，共百万只，
占企业总销售量的70%。而浙
江一家公司赶制的46万件世界
杯服装也早已发往世界各地，
在本届世界杯闪亮登场。

为了验明真伪，记者特意
去了莫斯科官方球迷商店，
随机看了看巴西、法国、英格
兰、哥伦比亚等队的帽子和T
恤，发现全都是“MADE IN
CHINA”——— 偌大一个官方指
定购物场所里的东西，绝大多
数都是中国制造，无论是哪个
队的，“他们都有一个家，名字
叫中国”！

本报特派记者 李志刚
6月15日发自俄罗斯

A组首轮小组赛第二场战
罢，结果在叶卡捷琳堡，缺少了
萨拉赫的埃及队0:1不敌乌拉
圭。该组已经踢完的两场比
赛均分出胜负，俄罗斯与

乌拉圭目前均积3分，
埃及和沙特则

都输掉了
比赛。从
目前的
情况来

看，沙特的整体实力明显不如
其他几支球队，埃及队如果想
要小组出线，就要打好下一场
与东道主俄罗斯队的比赛，届
时“法老”萨拉赫能否伤愈复
出、登场能够发挥几成水平，将
直接决定埃及队的“生死”。

这一次对阵乌拉圭之前，
有关萨拉赫的伤势恢复情况，
可以说是埃及队的头等机密，
埃及媒体、球迷、主教练，就像
配合好了似的，在不同的时间
发出不同的声音，而萨拉赫本
人则以“蒙娜丽莎”似的微笑，
回应着外界的每一次提问。最
终，萨拉赫只是坐在了替补席
上，并没有首发。现场的摄像

头，在上半场比赛进行到30多
分钟之时，曾经给了萨拉赫一
个镜头，当时这名巨星手持剪
刀，将一副崭新的护腿板剪
开。“萨拉赫是不是就要出场
了”？所有目睹这一幕的球迷，
都这样想，现场以及通过电
视观看的埃及球迷，都发出
了欢呼声。可惜的是，不知这
只是埃及队的“疑兵之计”，
还是萨拉赫临时遇到了其他
问题，他最终没能登场亮相，
埃及队也遗憾地以 0 :1的比
分败下阵来。全场唯一进球
出现在第89分钟，效力于马德
里竞技的乌拉圭后卫希门尼
斯利用一次定位球头槌破门。

考虑到比赛当日，恰恰是
萨拉赫26岁的生日，相信他对
这样的结局以及自己的身体
状态都会更加不满。但是如果
他克服不了伤病和心理造成
的双重困扰，他就无法完成从

“巨星”向C罗、梅西级别“天
王”的“晋级”。对埃及人来说，

“法老”萨拉赫的“魔法”已经
超越了足球场，他让埃及人民
全都团结起来，这是一个惊人
的壮举。埃及人对萨拉赫的期
望值非常高，萨拉赫要想不负
众望，就得施展“魔法”，先尽
快摆脱伤病困扰，再争取带队
绝境求生，至少先从小组中突
围。

壹眼世界杯

在世界杯上，除了官方赞助商，球迷商店更是被“中国制造”

占领。 本报特派记者 李志刚 摄
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