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从从互互联联网网助助力力品品牌牌打打造造
谈谈中中国国陶陶瓷瓷产产业业复复兴兴路路

今日山航 S07

2018年6月9日，上合青岛峰
会欢迎宴会上，华光国瓷制作的
华青瓷“千峰翠色”系列作为宴
会用瓷惊艳亮相，使得有我国

“北方瓷都”之称的山东淄博再
度名扬海内。

淄博陶瓷业以“淄博陶瓷、
当代国窑”为荣。现在的陶瓷生
产不仅规模宏大，而且门类齐
全，工艺先进，产品精细，代表了
古今山东地区制瓷工艺的水平。
除供应国内市场外，还打入国际
市场，远销世界各地，成为淄博
具有地方特色的传统工业生产
之一。

然而，尽管行业发展形势一
片大好，但淄博陶瓷业同样被以
下几个国内陶瓷业发展通病掣
肘着。

多因素掣肘陶瓷行
业发展

利润率低致使行业恶性竞
争加剧。我国是陶瓷生产、出口
大国，但并非强国。在国际上，
我国的陶瓷制品多以中低档为
主，附加值较低，售价不高。国
内陶瓷行业产能过剩现象明
显，供大于求，企业间为争夺市
场竞相压价，行业利润水平不
断下降。

行业以小规模企业为主，
自主品牌影响力弱。由于陶土
分布问题，国内陶瓷产业比较
集中，加之近几年政府全面推
进产业升级，致使陶瓷行业集
群化越加明显，但大多为小规
模企业。

创新能力不足，缺乏产品
竞争力。规模小、利润低、意识
不够、人才匮乏，几大因素直接
致使国内企业创新能力普遍不
强，同质、低质化明显，缺乏国际
市场竞争力。

大方向助力陶瓷行
业破壁

然而，作为中国几千年文明
的精华结晶，历史传承，陶瓷行
业现在虽仍存乱象，但根骨犹
在，潜藏商机无限。

文化底蕴为陶瓷业发展
埋下先机。陶瓷文化是中国传统
文化的重要组成部分，具有深厚
的历史文化积淀，享誉国际。这
为中国陶瓷产业占领国际市场
奠定下坚实基础。

自然资源为陶瓷业发展提
供物质保障。国内拥有丰富的陶
土等矿产资源，生产陶瓷需要的
电力、水力、石油、天然气、煤等
各类能源供应充足，为培养优质
陶瓷企业打下坚实物质基础。

政策利好为陶瓷业发展护
航。从国家近几年来陆续推出的

“一带一路”战略到“中国制造
2025”计划，再到“十三五”规划中
全面推进新型城镇化建设，都为
国内陶瓷企业发展提供了政策
沃土。“一带一路”战略为陶瓷企
业走向国际开拓了渠道；“中国
制造2025”计划为陶瓷行业技术
创新添砖加瓦；而全面推进新型
城镇化建设，则为陶瓷行业开拓
了新的市场空间。

国际行情趋向利我。随着发
达国家劳动力成本的不断升高，
使得全球产业格局发生重大调
整，生产制造环节逐步向发展中
国家转移。现在我国国内绝大多
数企业即为世界知名陶瓷企业
代工厂，这给中国陶瓷制造企业
带来了巨大商机。

品牌战略为助推陶
瓷行业发展最良方

穷则变、变则通、通则久。对
于现在的陶瓷行业来说，外部形

势一片大好，内部却亟待转型升
级。而如何从掣肘中破壁，则成
为现下大多陶瓷企业的思考重
点。结合现下国际、国内陶瓷行
业发展走势来看，要想企业长
远、持续发展，树立企业品牌势
在必行！

品牌营销体系的构建及完
善，是保证企业降低资金运作成
本、克服生产运作困难、帮助产
品销售、提高产品溢价的关键。
而在当下这个碎片化、信息迭代
快的互联网时代，也只有成功打
造一个极具影响力的品牌，才能
让企业从这乱局中突围，并具备
良好的持续发展潜力。那陶瓷企
业该如何做呢？其实不外乎以下
几点：

学会借势，打造特色产品。
这个借势，一向历史，二向人文。
历史方面，要懂得与传统艺术相
结合，借产品宣扬、深化、传播陶
瓷行业底蕴。人文方面，要懂得
打造名人效应。我国书画篆刻名
家不知凡几，古往今来优秀书画
作品更是多不胜数，要学会将其
与陶瓷产品相结合，以此实现品
牌溢价。

专注产品质量与技术创新。
企业要想立足，产品质量占据首
位。尤其在品牌打造过程中，以
降低产品质量来节省成本换取
利润空间的操作更是要坚决抵
制。此外，还要时刻保持创新精
神，使传统艺术与现代技术相结
合，碰撞出更加灵动、更具创造
性的作品，从而增强企业的行业
竞争力。

管理思路科学化。注重人才
培养，规范管理制度，扩大对外
宣传，保持学习精神，以科学的、
现代化的管理模式管理企业，并
要坚持与时俱进。

政企携手，规范市场规则。

现在，国家正在大力推进新旧动
能转换，陶瓷行业作为传统型生
产企业，更是首当其冲。为了规
范陶瓷行业发展，推进行业优胜
劣汰进程，杜绝行业恶性竞争，
政府与先锋企业携手规范市场
是最快捷、有效的手段。

而此外，在当下，对于企业
而言，最快捷、实效的优化运营
管理、树立企业品牌的途径不外
乎嫁接互联网。有人说，听风者，
能于风声中辨其行迹，听其真
律，顺风而行；跟风者，惯于热闹
中借其声势，仿其形貌，随风而
动。现在，已经有陶瓷企业成为
行业“听风者”，通过互联网助力
企业品牌树立，并已取得了良好
成效。

开篇中上合峰会上作为宴
会用瓷-华青瓷“千峰翠色”系列
的创造者——— 淄博华光陶瓷科
技文化有限公司就是其中的佼
佼者。

传统与现代结合，
互联网助力中国陶瓷产
业复兴

华光国瓷创始于1961年，是
“中国名牌”产品，并荣获中国
“驰名商标”称号。产品被国家领
导人及中南海、人民大会堂、钓
鱼台选做国礼用瓷和国宴用瓷，
并被中国国家博物馆、故宫博物
院、中国美术馆、联合国教科文
组织、英国皇室、法国卢浮宫等
权威组织和机构收藏。

作为中国日用陶瓷的领军
品牌，华光国瓷始终致力于品牌
打造，并在技术研发、宣传推广、
人才培养等方面频下苦功。尤其
在行业乱象充斥的近几年，华光
国瓷更是努力完善自身，致力于
产业升级和科技创新，争取为广
大业内同仁探索出一条可行的、

前景远大的陶瓷企业发展道路。
随着互联网行业的兴起，华

光国瓷以超前的眼光和魄力，迅
速将企业未来发展方向向这里
转移，并在电商兴起的时候毅然
试水，尝试OTO的销售模式。而
在意识到企业争夺信息流的重
要性后，华光国瓷在历经多方考
察后最终选择了开创集团的百
度信息流产品，来助力企业进一
步打造品牌，扩大知名度。“华光
国瓷想要在国内互联网平台提
升企业品牌的知名度，自然要选
择国内影响力最大的搜索引
擎——— 百度，作为企业的推广平
台。”华光国瓷董事长苏同强对
记者说。

短短近一个月时间，华光国
瓷陆续借由百度信息流业务在
北京、上海、天津等47个全国热
门城市进行广告投放，达到了平
均每小时20000次左右的展现
量，日均点击率达2 . 5%，极大地
提高了华光国瓷在全国范围内
的企业知名度，并明显促进了线
上线下的销售情况。

“中国陶瓷品牌的崛起，是
全民族的期盼，是国家文化复兴
的象征。华光国瓷作为中国陶瓷
行业的领军企业，引领中国当代
陶瓷回归世界舞台中央，让中
华陶瓷之光永远灿烂世界，是
华光人不懈的追求。为此，我们
将一如既往，紧跟政策、时代发
展走向，深耕产业升级，借势互
联网发展，让华光国瓷作为
Created in China名扬全球。这
是历史、行业和这个蓬勃发展
的新时代赋予华光人的庄严使
命。”苏董向记者坦言：“在此，
也呼吁更多企业能加入进来，
在陶瓷艺术的创新发展上不断
突破和超越，为复兴中国当代陶
瓷产业携手共进”！
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