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有商家微信卖未播剧集

热热播播剧剧遭遭遇遇非非法法““剧剧透透””
剧迷追剧热情高
未播剧集被网售

《延禧攻略》《如懿传》等影
视剧正在热播，剧迷们的追剧热
情持续高涨，每天盼着剧集更新
成为常态。以《延禧攻略》为例，
截至8月23日上午，剧集已更新
至56集，在部分视频网站上充值
成为会员后，可以观看至64集。
但近日，有不少网友发现，网上
出现了销售《延禧攻略》未播剧
集的商家。购买资源后，可以直
接观看至68集。

这一消息引发不少剧迷的
关注，有充值网站会员的剧迷直
言：这种现象破坏了公平性，损
害了他们的利益。对此，《延禧攻
略》所属的东阳欢娱影视文化有
限公司发布声明称，“任何散布、
传播、销售影视剧《延禧攻略》尚
未播出剧集内容的行为均已构
成侵权”，要求“相关侵权行为人
立即停止侵权，删除、屏蔽侵权
内容”，称将依法追究侵权者的
全部民事及刑事法律责任。记者
注意到，声明发布后，网售《延禧

攻略》未播剧集的现象并未减
少。尽管直接搜索“剧名+资源”
无法显示相关信息，但在微博、
贴吧的相关话题下，不少商家通
过改换关键词的方式，吸引剧迷
们去购买热播影视剧资源。

网售热播剧
转战至微信平台

目前，网售热播影视剧资源
已形成“套路”：商家在微博、贴
吧的相关话题下打广告，称自己

“有资源”，再将客流吸引至微信
上进行交易。为了躲避检查，商
家经常将“微信”“资源”写作

“VX”“ZY”，或以图示符号代替。
记者随机添加数名销售资

源的商家。有商家直言，最近几
天卖得最好的是《延禧攻略》的
未播剧集，“客流基本上都是靠
这个引来的”。对待引来的客流，
有的商家直接出售未播剧集给
对方，售价从5元至10元不等。支
付后，点击商家发来的云盘链
接，可以获取相应资源。

但也有的商家则打出“可以
免费领取”的旗号招揽客源。“对

我们来说，吸引到微信上的客
源，才是最重要的，就像做微商
一样。”商家解释，他们会在朋友
圈中即时更新手中掌握的新近
的影视剧、电影、动漫资源。“一
旦有人感兴趣，就会找我买。进
电影院看一场电影要几十块钱，
在我这里买（枪版的）资源，只要
10元左右，诱惑还是很大的。”

除了在微信中出售影视剧
资源，大部分商家还以“招募代
理”的名义，向买家推销。商家
称，只需要一次性交198元至555
元不等的费用，买家即可成为

“代理”。“交完代理费，会拉你进
资源群，群内第一时间更新（热
播剧）资源，并且提供资源库。还
会教你怎么推广、引流，让求资
源的人主动加你，保证赚钱。”商
家举例称，“免费拿资源”就是吸
引客流的一种“套路”，其他的还
可以通过买赞和评论，将卖资源
的微博推上热门，让更多的人看
到。“但是引流技巧、推热门，需
要另外收费。”

还有商家推荐买家做“小火
车代理”，商家解释，“就是（销
售）涉黄影视剧资源，成为代理

后，分享群里会有现成的资源链
接，引来客流后即可推销，很好
卖。”

商家涉嫌
不正当竞争及侵权

北京京都律师事务所常莎
律师表示，商家网售热播影视剧
资源的行为，涉嫌不正当竞争，
也侵犯了视频网站的著作权，而
商家借机销售涉黄影视资源，则
有可能触犯刑法。

常莎律师指出，首先，根据
《反不正当竞争法》规定，经营者
利用网络从事生产经营活动，应
当遵守各项规定。“但网络上销
售影视剧资源的商家，通过不合
法的渠道影响到视频网站的合
法权益与正常营业，触犯了《反
不正当竞争法》的相关规定。视
频网站可依据法规，要求不良卖
家承担侵权责任。”

其次，卖家的行为也侵犯了
视频网站的著作权。“视频网站
买来了视频的独家播放权，从法
律意义上来说，就是作品的著作
权权利相关人。其他卖家私自买

卖资源的行为，即对视频网站构
成侵权。不良商家应停止侵害，
承担消除影响、赔礼道歉、赔偿
损失等民事责任。”

此外，对于有商家借机销售
涉黄影视资源一事，常莎律师
称，根据《治安管理处罚法》规
定，通常情况下，制作、运输、复
制、出售、出租淫秽的书刊、图
片、影片、音像制品等淫秽物品，
或者利用计算机信息网络、电话
以及其他通讯工具传播淫秽信
息的，面临拘留或罚款的处罚。

“但售卖涉黄资源造成严重
后果的，可能将触犯《刑法》。”常
莎律师补充道，根据“传播淫秽
物品牟利罪”的规定：以牟利为
目的，制作、复制、出版、贩卖、传
播淫秽物品的，处三年以下有期
徒刑、拘役或者管制，并处罚金；
情节严重的，处三年以上十年以
下有期徒刑，并处罚金；情节特
别严重的，处十年以上有期徒刑
或者无期徒刑，并处罚金或者没
收财产。“需要强调的是，如果向
不满18周岁的未成年人传播淫
秽物品的，将会面临从重处罚。”

（张雅）

本报记者 倪自放

《战狼2》城市农村
都受欢迎

与城市电影院线市场不同，
农村电影市场实行公益放映。记
者获悉，2018年上半年农村电影
市场已建立数字电影院线321条，
实际运营的放映队41360个，目前
数字电影交易服务平台上共有
4063部可供订购影片。

上半年新上影片251部，其中
近两年内出品的影片162部，新增

影片中，如《战狼2》《建军大业》
《十八洞村》《湄公河行动》《红海
行动》等“高质量+主旋律”的组
合，在农村市场也获得了经济和
社会效益双丰收。

记者发现，城市院线票房超
过56亿元的《战狼2》，农村院线的
订购场次达到25万多场次，包括

《羞羞的铁拳》《铁道飞虎》等城市
院线票房成功的影片，在农村电
影放映订购场次位居前十。

豫剧、山东梆子
电影场次多

据中国电影发行放映协会的
统计，戏曲电影是农村电影放映中
的常青类型，长期受到欢迎。今年
上半年，有111部戏曲片被院线订
购，共计51万多场，显示出农村观
众对于该类型影片的高度关注。

从订购情况来看，豫剧电影
受众远远高于其他剧种。今年上
半年农村电影放映位居前十位的
戏曲电影里，有五部豫剧戏曲电
影，其中《敬老院的故事》以订购
场次位居第一位。豫剧戏曲电影
在农村电影放映中的强势，不仅
因为豫剧是我国重要的地方剧
种，影响力广泛，也因为近两年来

豫剧电影发展迅速，尤其是一些
反映当代农村生活的戏曲影片越
来越受青睐。

记者发现，在豫剧戏曲电影
非常强势的市场环境里，山东出
品的戏曲电影迎头赶上，山东梆
子戏曲电影《跑旱船》上半年订购
场次位居第二。近2014年出品的
吕剧戏曲电影《幸福公寓的笑声》
目前全国放映10万多场；吕剧戏
曲电影《考丈人》，目前全国放映9
万多场；从4月开始至8月中旬，吕
剧戏曲电影《对门亲家》订购4万
多场，有望位居全年订购场次前
列。

农村电影放映亮“成绩单”

反反映映农农村村生生活活的的戏戏曲曲片片受受青青睐睐
中国电影发行放映协

会日前发布上半年农村电
影放映“成绩单”，农村电
影观众实现从“看到电影”
向“看好电影”的转变，部
分在城市电影院线受到欢
迎的影片如《战狼2》等影
片，也成为农村电影放映
中广受欢迎的作品，而戏
曲电影成为农村电影放映
的常青类型电影。
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眼下，《延禧攻略》《如懿传》等清宫剧正在热播，追剧成为不少网友的日常。为了看到最新
剧集，一些网友选择花费数十元在视频网站上充值成为会员；但也有一些商家瞅准“商机”，以
低于网站会员价的价格，向剧迷们兜售热播影视剧资源，甚至泄露部分未播剧集。

调查发现，网售热播影视剧已形成利益链：商家通过微博、贴吧等招揽客流，随后通过微
信出售影视剧资源。其间，还以“招募代理”为由，索要198元至555元不等的“代理费”，诱惑买
家成为网售影视剧资源的“下家”。法律界人士称，商家网售热播影视剧资源的行为，涉嫌不正
当竞争，也侵犯了视频网站的著作权，违法商家应赔偿视频网站的相应损失，承担民事责任。
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