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本报记者 倪自放

复映规模小
反响低于预期

《战狼2》将要复映的消息一周前
已经传出，当时业内惊呼，“《战狼2》
的票房这是要冲击60亿吗？”考虑到
之前《战狼2》已经取得了超过56亿的
票房成绩，有观众认为该片复映将提
振目前略显低迷的影市，也有观点认
为，作为非常影响力的影片，它的复
映会与正在上映的新片竞争，有扰乱
市场的可能。

从9月19日复映首日的情况看，
市场对《战狼2》的“回归”反应“平
静”，截止到9月19日16点，复映全国
票房不足5万，票房占比不足0 . 2％，
对影市大盘基本没有影响。

记者获悉，《战狼2》复映市场反
响平淡，和复映规模相对较小有关
系。此次《战狼2》复映是大地电影院
线单一院线组织的放映，院线已经买
下版权，每家影院向院线一次性缴纳
1000元放映费用，放映票房全部归影
院不参与分账。根据自愿报名原则参
与此次《战狼2》复映的影院仅有200
家，这个规模相对于全国超过一万家
影院的总量来说微乎其微。

关于选择该片进行复映的原因，
大地院线工作人员表示，是考虑到九月
影市票房相对比较冷淡，需要一定体量
的影片来刺激票房，目前保持着中国电
影最高票房纪录的《战狼2》自带热点，
是一个不错的选择。复映影院征集说明
里也表示，让部分影院复映《战狼2》，也
是因为“在当前的市场竞争下，满足影
院的差异化放映的要求”。

多数影片票房不理想
能否常态有待观察

《战狼2》不是近年来唯一一部上
映档期之后再复映的电影，能够引发

争议，主要因为该片是华语片票房最
高的作品。最近十年来，包括经典港
片《东邪西毒》《大话西游》《阿飞正
传》等在内的华语片以及《泰坦尼克
号》《2012》《侏罗纪公园》在内的引进
片，都曾经重新上映。

最近几年重新上映的影片，分两
种情况，一种是原版上映，比如张国荣
主演的《阿飞正传》《缘份》以及陈可辛
执导的《甜蜜蜜》等；第二种是修复版
上映，比如《泰坦尼克号》《2012》《侏罗
纪公园》《功夫》《一代宗师》等以3D修
复版形式重新上映，《东邪西毒》修复
了画面、缩短了内容后的重映。

复映影片票房并不能让人满意，
甚至可以说非常惨淡，2017上映过的

《赛尔号大电影6》近期复映，上映10
天票房不足300万。2004年电影《功
夫》在2015年以3D形式上映，票房也
只有2543万元；《一代宗师》3D修复版
票房也不过6300万元；《英雄本色》在
重映后达到3262万的票房。在这之
外，诸如《倩女幽魂》《新龙门客栈》

《失业生》等多部影片复映票房均低
于两千万元。最近几年票房过亿的复
映电影仅四部，包括3D版《泰坦尼克
号》的9 . 46亿，3D版《侏罗纪公园》的
3 . 49亿，《大话西游之大圣娶亲》的
1 . 78亿，以及3D版《2012》的1 . 3亿，其
中三部引进片都是花了大价钱进行
了技术修复的作品，主打情怀的仅有

《大话西游之大圣娶亲》一部。
业内人士分析，《战狼2》此次进

入复映，更像是对电影复映市场的一
次有计划的试水。《战狼2》这样的影
片在中秋、国庆档期如果能再次引发
观影热潮，一些高口碑和高票房的作
品如《红海行动》《湄公河行动》等复
映可能会跟进。记者获悉，大地院线
已经买下部分影片的版权，会选择在
合适的时间复映。如果《战狼2》复映
期内表现良好，可能会让复映成为影
市的常见现象，如果《战狼2》复映一
个月效果不好，估计其他作品应该不
会再跟进。

2018年的电视剧掀起了“原班人马”热
潮，《我是特种兵》系列以原班幕后人马打
造了《利刃出击》；《灵魂摆渡》的原班人马
打造的年代剧《娘道》最近正在热播。但

《遇见王沥川》续集惨遭网友抵制，究其原
因，竟然是由于“不是原班人马”，换了男
女主角。

细数国产电视剧和网络剧，其中《灵
魂摆渡》系列、《毛骗》系列、《无心法师》系
列都可算作口碑尚可的系列剧作。由于导
演编剧或主演都大抵相同，故其整体的调
性、风格和气质均保持稳定，大家熟悉的
角色CP感亦温情不变。但若论并非系列的
剧作，例如《甄嬛传》与《芈月传》、《老九门》
与《沙海》等却有了两极化的口碑。《甄嬛
传》原班人马打造的《芈月传》本占尽天时
地利，但仅播了几集后，普遍点赞的口碑
没能出现。而《盗墓笔记》系列，哪怕有作
者南派三叔坐镇，节奏拖沓、剧情烂尾，扑
街的势头也难以避免。

对制片方来说，与其信任不知前景如
何的新团队，不如把宝押在取得过成功的
原班人马上，即使作品质量没能延续，至
少还有噱头，能轻而易举地达到宣传
作用。毕竟，在这个宣发费用可能比
制作费用更加高昂的时代，运用粉
丝情怀的宣传方式被视为“制胜法
宝”。可这种操作其实依赖于观众
的怀旧情怀。在情怀越来越不值
钱的今天，单凭情怀真的能撬动

口碑吗？
现如今，观众在各种评分机制之外也

有了自己的评判标准。好不好，几集便知。
一部作品打着“原班人马”的旗号，粉丝自
然会期待它是佳作的延续，路人也会相信
之前的口碑。因此，对整部剧作的要求也
水涨船高。但若发现与之前的想象相差甚
远，负面评价也要比当时的好感度来得猛
烈。往严重了说，这不仅是对作品的不负
责任，更有一种欺骗观众甚至诱骗收视率
的嫌疑。另一方面，原班人马的好处是制
作团队因彼此之间默契，对作品本身的呈
现至少在一个高起点之上，但原班人马的
压力也无形中落在了每个人的身上。

“原班人马”更多是一把双刃剑。在宣
发眼里它是收视保证，自带话题度和粉
丝，只要作品质量过硬，商业上不愁成功。
而落到主创团队和演员身上，这是一种框
架和限制，让他们只敢停留在延续前作风
格的“舒适区”内，难有创新。面对观众期
待值提高的问题时，稍有不慎，就会把之
前积累的一切付之东流。 （秋小墨）

《战狼2》时隔一年后上档，首日票房不到5万

老老片片重重映映观观众众会会买买账账吗吗
9月19日开始，目前保持着中国影史票房最高纪录的电影《战狼2》开始在部分影院复映，首日复映票房约5万元，并未对电影市

场产生多大影响。考虑到《战狼2》复映的档期为9月19日至10月19日，中间横跨中秋、国庆两大档期，《战狼2》又是在电影市场上产生
过非常大影响的作品，《战狼2》未来一个月的复映产生的影响，仍有待观察。

““原原班班人人马马””这这块块招招牌牌也也会会失失灵灵
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