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在济南 知济南 爱济南 西部新城成长故事之

文/片 本报记者 于悦

改变了西城人
的消费理念

“能够在家门口逛这样的
国际家居大品牌，真是既方便
又‘高大上’。”家住西客站片区
的马女士说，在济南宜家落地
槐荫区之前，她也是只闻其名
不知其详，但当在这里购买了
几件桌椅、碗碟后，却立刻被简
约实用的风格所吸引，成为宜
家的常客。如今对她来说，来这
里除了有目的地购买生活所
需，也是在寻找一种生活方式。

记者了解到，开业后的这
一年里，济南宜家迎来了约450
万访客，其中济南人占75%，其
余的来自河南、河北及山东各
市，平时每天客流量在七八千
人，周末可达一万五至一万七

千人，节假日高峰期甚至能超
过两万。另外，会员注册量55
万，这意味着平均每分钟就有
一个市民注册。这些数字足以
反映出济南宜家对西部新城经
济的带动力。

“每天看到一家老小来卖
场开心地逛逛，即使不买东西，
我们也由衷地感到高兴。”宜家
济南商场业务调控和营运部经
理程洪林说，宜家所倡导的体
验式购物的方式给西部新城居
民、给济南人的消费理念带来
很多变化，随着消费理念的升
级，宜家对家居提供的整体解
决方案，也可让顾客在这里寻
找灵感，提升生活品位。

从立项到开业
还没用一年时间

提到当初落户西部新城的
原因时，程洪林说：“落地槐荫

区本身就是我们战略发展的一
部分，选择济南是看到它的影
响力和市场潜力，而选择西部
新城是看到它广阔的发展前景
和优良的营商环境。在各种政
策上，槐荫区都给予我们很多
支持和配合。”

对于开店来说时间肯定是
非常宝贵的，实际上，从济南宜
家项目立项到开业用了不到一
年时间，这已经创造了宜家的

“济南速度”，程洪林也将这一
速度归功于政府部门的默契配
合和支持。

在去年8月21日济南宜家
开业时，第一天就迎来了4万多
人的客流，且连续几天都是如
此。“槐荫区政府在开业前就成
立了专门的协调组，相关领导
还亲自去了其他城市的宜家商
场学习经验，调度了公安、交警
等部门共同保障人员安全。正
是因为有了这些，才能顺利完

成开业。”程洪林说，从交通协
调到停车场的管理、对老百姓
的引导，都离不开槐荫区政府
部门的帮助。

“周边的公交线在陆续增
加，环卫部门每天都把商场周
围的卫生保持得很好。”程洪林
说。据了解，开业至今，槐荫区
相关部门还会定期来到宜家回
访，了解他们的需求，在资金和
政策上给予支持，帮助宜家更
好地升级顾客体验。

西部消费商圈
正崭露头角

其实，仅仅一年的时间，西
部已经迎来了许多变化。“刚来
到这里时，宜家是唯一的商圈，
如今不仅楼盘拔地而起，迪卡
侬、会展中心等项目也进展迅
速。”程洪林说，当他看到整个
西城高端消费公园模式的逐渐

形成，越来越看好在这里的发
展，也愿为这里的发展贡献出
宜家的力量。

作为槐荫区经济体的一部
分，济南宜家为槐荫区消费物
流产业的壮大做出了积极贡
献。看到济南宜家的吸引力和
带动力，2017年，槐荫区将济南
宜家申报为山东省购物旅游示
范区，让它在承担商场功能之
外，还成为一个旅游景点，实现
人气的节节攀升，更为其他消
费企业树立了标杆。

其实，济南宜家也是槐荫
区和西部新城消费物流产业
发展的一个缩影。今年9月，
印象济南·泉世界正式开园，
给西部新城的居民带来新的
购物与游览体验，宜家北侧
的邻居迪卡侬也将在不久后
盛装开业。一个开放、充满活
力的消费商圈正让西部新城
逐渐崭露头角。

济济南南宜宜家家开开业业一一年年迎迎客客445500万万
西城商圈崛起，引领消费新体验

从去年8月21日开业至今，济
南宜家已经在西部新城度过了
一年的时光，这一年里，它不仅
实现迎客450万，为西城聚集了人
气，也在改变着人们的生活方
式。其实，就在短短一年时间里，
西部新城已经发生了很大的变
化。宜家济南商场有关人士说，
作为槐荫区经济体的一部分，未
来他们将继续为西城经济发展
贡献自己的力量。

济南宜家开业一年来，
改变了西城人的消费理念。
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