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本报济宁10月25日讯 (见
习记者 褚思雨 通讯员
张长青) 25日，全国新能源汽
车后补贴时代生态论坛在邹
城召开。本次论坛邀请了吉利
新能源、比亚迪、雷诺、电咖等
多家企业代表共同把脉行业
发展，探讨上下游协同的空间
及并肩前行的方式，合力促进
新能源汽车产业的健康持续
发展。

“前三季度，新能源汽车
产销超过70万辆，今年有望超
过100万辆，这意味着新能源

汽车产业化在稳步推进，综合
能力也在逐步提升。”万帮新
能源集团董事长、星星充电董
事长邵丹薇表示，新能源汽车
经过多年发展，形成了一定规
模和综合产业发展体系能力，
但客观来说，离成熟产业和完
全市场化的产业还有很大距
离。

随着2018新能源汽车补
贴新政的实施，面对补贴逐渐
退坡的新形势，不少在场的行
业人士纷纷认为，汽车行业进
入后补贴时代，也代表新能源

汽车市场很可能从政策驱动
迈入消费驱动发展的新阶段，
因此只有回归到汽车的本
质——— 控制好成本、提高品质
才是企业和行业提高竞争力
的关键。

对于后补贴时代企业应
该如何参与市场竞争，连续三
年占据全球销量第一宝座的
比亚迪新能源车有自己的解
决方案。“只有真正了解用户
的需求，满足用户的需求，才
是企业的核心竞争力所在。”
比亚迪汽车济宁地区负责人

表示，比亚迪在中国是电动出
行的领航者，且战略发展方式
非常全面。比亚迪新能源以客
户为中心，致力于打造电动车
市场的生态圈。

论坛上，行业专家建议，

车企要看清各细分领域的技
术壁垒，不能盲目拉长产业
链，应根据自身的技术优势、
客户优势、市场优势有选择性
地布局上下游企业，实现产业
的协同作用。
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才才能能站站稳稳脚脚跟跟

“面对国内补贴减少和

外资车企发力新能源车市

双重压力，国内车企只有不

断增强技术实力，推出让消

费者满意的产品，才能在市

场‘后补贴时代’站稳脚

跟。”论坛现场，北汽新能源

营销公司副总经理何斌从

新能源汽车时代北汽新能

源怎么做，以及针对后补时

代的应对策略和思考两方

面进行了交流，获得与会嘉

宾的一致认同。

“北汽新能源有一个总

的计划叫‘擎天柱计划’，它

是集发电、充电、储电、换

电、电池梯次利用、二手车

等一站式全生命周期生态

服务。”何斌表示，北汽新能

源汽车在销量上取得了不

错的成绩，主要是基于业务

和商业模式做了不断探索

和创新，以及做了和国家战

略一致的战略部署等两方

面的努力。

“补贴新政的实施将

推动动力电池产业的技术

升级和能量密度快速提

升，推动新能源高端车型

高质量增长。”对于如何平

稳过渡到“后补贴时代”，

何斌认为，一方面整车企

业要提高电动汽车的性价

比，让消费者的一次购车

成本不随着补贴退坡而大

幅增加。另一方面，政府也

应营造更好的消费和使用

环境，吸引消费者优先购

买新能源汽车。

本报见习记者 褚思雨

新能源车越来越受市民欢迎(资料图)。
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