
2019年6月3日 星期一

编辑：穆静 组版：刘静 文旅 A13

本报记者 王逸涵 乔显佳

好看又好玩
“新业态”带来“新看点”

与往年相比，今年展区
的场馆面积大了一倍，面积
近3万平米，游览舒适度明显
增强。63岁的济南市民李明
新告诉记者，全家都是旅游
“ 发 烧 友 ” ， 来 山 东 （ 济
南）旅交会除了能以高性价
比选购到意向出游的产品，
更 多时候 ， 还 能 发 现 一 些
“更新鲜、更有意思、更没
想到”的旅游目的地，而且
一些现场手工表演、非遗作
品展示、特色演出和旅游商
品都“很有意思”。

本届山东（济南）旅交
会的一个亮点，就是“智慧
文旅”、房车露营、研学游
等新业态的汇聚，吸引大量
关注。展会现场的一处VR体
验机前聚集了好多人，“刺
激，过瘾。就是时间太短了
没玩够！”一位参与体验的
市民说。游客带上VR眼睛，
坐在体验机上，在短短两分
钟的时间里可以看到济南的
古街与各种风貌，可将坐落
于长清区的华谊兄弟国际影
城的整体风貌一览无余。除
了这台VR体验机，在其他展
区也可看到其他科技元素的
亮相。在济南市中区展区，
冷 湖实验室的 一 位 工 作 人
员 ， 将手伸 入 “ 水 ” 池 底
部，捧起一团泡沫，打火机
一点，手上捧起一团火焰，
却毫发无损，原来是液态氮
在其中起了作用。这让许多
带着孩子来玩的游客萌生了
好奇。诸如此类引人入胜的
体验项目在山东（济南）旅
交会现场俯拾皆是。

借着本次山东（济南）
旅交会搭起的台，很多文创
企业的戏也越唱越响。“我
们就是想把济南的泉山湖河
城等统文化元素进行提取整
合，让城市的文化符号转化
成一种高端的IP，推陈出新
做文创产品。”展商北极鸥
文化创意(山东)有限公司总经
理李爱民说，通过参展确定
了很多的合作意向，“除了
济南本地，像高速公路的服
务站和一些省内其他景区也
希望引入我们的产品。”在
他看来，在这样一个大平台
上，可以聆听到更多文旅业

界的声音，交流碰撞，从而
根据这些市场实际反馈进行
改进研制。“我们希望通过
这些具有济南特色的产品，
让外地游客喜欢济南，更多
的宣传济南。”而对于明年
的山东（济南）旅交会，李
爱 民 表 示 “ 铁 定 还 会 参
加”。

旅交会上“卖房车”
省内房车成气候

实现了“新突破”的还
有 不 少 房 车 及 露 营 装 备 企
业。据了解，房车露营展区
交易今年实现了现场达成10
辆房车、约3 50万元的销售
额，房车成交单价从7 . 98万
到59 . 8万元不等。

“昨天刚刚卖出一辆房
车！”展会现场，记者在采
访山东巨威汽车制造有限公
司销售总监王玉霞时，她面
带喜色的说道。最近两年，
随着人们对房车旅行认知提
高，以及生活休闲观念的提
升，广大私车群体中开始冒
出一批房车旅行的爱好者。尽
管数量仍少，但潜力巨大。这
也是吸引巨威房车等参加像
山东（济南）旅交会这样省内
旅游业界盛会的动因。

6月1日下午2点，参会另
一房车企业、来自青岛黄岛
区的春田房车，其中一辆房
车车窗上挂出“此车已售”
的启示。现场负责人青岛春
田科技车辆有限公司营销总
经理牟喜伦说，能够实现在
山东（济南）旅交会卖车，
他本人感到很意外。售出的
是一辆价值28万元左右C型房
车，此次开张预示今后山东
（ 济 南 ） 旅 交 会 “市场 可
期”。在本次旅交会现场，
记者与几家房车销售负责人
交流得悉，连续数年，其每
家的年房车销售量，均出现
“倍增”，可谓形势一片大
好。

济南市文化和旅游局副
局长闫险峰表示，举办山东
（济南）旅交会的目的不仅
仅是交易，更重要的任务是
引导文化旅游消费的潮流。
希望通过山东（济南）旅交
会的持续举办和房车等新业
态的推广，能够引领济南房
车市场和营地建设，进而促
进济南打造国际旅游目的地
城市目标的实现。

“朋友圈”落地旅交会
巡馆“拔不动腿”

山东（济南）旅交会现
场，新朋老友齐聚，今年的
国际“朋友圈”显然又壮大
了。俄罗斯、法国、拉脱维
亚、捷克、丹麦、新加坡、
马来西亚、韩国、伊朗……
33个国家和地区、1000多家
旅游机构和企业参展通过主
题展览、文旅推介会、精准
对接大会、旅游风情演出等
形式，展示各自国家的异域
风光、风土和人情。

为了消除距离感，鼓励
游客来旅游，不少境外旅游
局也是“蛮拼的”。韩国旅
游发展局组织了5个省道的代
表团参展，现场魔术表演、
人脸1分钟素描等互动体验项
目前排起了长队，通过生动
的展示推动鲁韩文化旅游交
流合作。法国雷恩市推介会
上介绍的“丽丝大集”、布
列塔尼当代艺术博物馆等特
色旅游项目让与会的观众和
旅行商心向往之。记者现场
看 到 ， 除 了 生 动 有 趣 的视
频、图片介绍，拉脱维亚驻
华大使馆商务参赞艾思洁女
士、捷克旅游局北京办事处
局长博智洋先生还特别用中
文进行推介，不仅中文说得
溜，还时不时抖个包袱“博
君一笑”。博智洋相信，今
年会有更多的山东游客前往
捷克，同时也会有更长的时
间留在捷克，在这个“满是
故事”的国度，每个山东人
都 可 以 寻 找属于 自 己 的 故
事。

在“一带一路”国际化
展示区，各种各样的“网红
尖货”异域风情浓郁、国际
范儿十足，全是“买买买”
的场景。巴基斯坦原产地宝
石、玉器以及当地民间特色
的手工木器，越南本土著名
的猫屎咖啡、榴莲饼、鳄鱼
皮 包 、 名 贵 沉 香 等 ， 土 耳
其、波兰、伊朗等国家手工
制 作 的 陶 瓷 艺术展 盘 、 茶
壶、铜线织成的挂毯等，颜
色 靓 丽 炫 目 ， 令 人 爱 不释

手。
湖北、湖南、安徽、西

藏、重庆等 1 5 个兄弟省市
区 ， 也 都 纷 纷 拿 出 王 牌 项
目，完全是“大好河山任性
玩”的节奏。湖北省文化和
旅 游 厅 通 过 《 神 农 架 梆
鼓》、《蓝桥戏水》等精彩
文化演出向泉城市民生动展
现了神农架秀丽的自然风光
和厚重的人文历史；西藏自
治区旅游发展厅展台推出的
“智游时代·西藏天旅”等
高端定制旅游产品受到现场
观众的喜爱；山西吕梁展台
上精彩的木偶剧表演吸引现
场观众争相观看。

山东自然不会错过在家
门口举行的此次盛会上一展
风采的契机。山东十大文化
旅游目的地品牌展区突出文
旅元素，开展一系列宣传展
示、专业洽谈、产品特卖、
文化演出、传统手工艺表演
等活动“倾巢而出”。滨州
市展台一人高的非遗“布老
虎”虎虎生威，吸引众多观
众；菏泽市展台的工笔牡丹
画 、 五 谷 牡 丹 画 、 牡 丹 剪
纸、牡丹瓷盘等做工精美,惟
妙惟肖。

“无体验，不现场”。泉城
济南的各个区县，更是不甘
示弱 ， 亲 子 互 动 、 秧 歌 展
演、现场版熊出没舞台剧、
传统猪蹄儿、老式糕点等现
场制作演示轮番上演。在莱
芜区展厅，一位负责人告诉
记者，这次的参展体验与以
往略有不同。作为莱芜区这
是一次参加，前前后后准备
了大概一个月。”该负责人
介绍道，“莱芜的特色我们
都 带 来 了 ， 比 如 ‘ 三 黑 一
花’，就是黑猪、黑山羊、
黑 鸡 和 花 脸 长 毛 兔 ， 还 有
大 家熟悉 的 莱 芜 香 肠 、 山
楂 、 玻 璃 制 品 、 打 铁 制 品
等 都 亮 相 了 本 次 旅 交 会 。
我 们 希 望 能 把 特 色 呈 现 给
大 家 。 ” 谈 到 对 于 本 届 山
东 （ 济 南 ） 旅 交 会 的 感
受， 该 名 负 责 人 表示这 次
展 会 规 模 很 大 ， 人 流 量 也
相 当 大 ， 期 待 着 能 为 莱 芜
区的文旅事业带来提升。

销售额破百万
旅行社乐开花

山东（济南）旅交会现
场，展馆二层旅游线路产品特
卖区域交易火爆。山东旅游有
限公司、嘉华国际旅行社、途
牛旅游、携程百事通旅游等重
点旅行社和旅游电商推出上
千条特色旅游线路产品，同时
开展买赠优惠、限额抽奖等活
动。“性价比还是不错的，我们
一家暑期打算去俄罗斯玩，原
价是5000多元，现在是3000多
元。”游客马先生说。参展的各
家旅行社，也是“乐开了花”。
嘉华国旅推出的济南直飞朝
鲜、柬埔寨包机旅游产品销售
火爆，三天收客600余人，销售
额240万元；携程旅游现场达
成14人马尔代夫包岛旅游产
品大单，销售额258万元；尊享
新之航签下2人“醉美南极”15
万元的大单。

据济南市文化和旅游局
处长刘荣耀介绍，本届展会
共设置 1 0 0 0个国际标准展
位，展位规模比去年扩大一
倍。来自33个国家和地区的
1057家旅游机构、3000多名
参展商和买家团前来参展，
展会期间举办了120多场旅游
推介会、旅行商业务洽谈会
和 旅 游 风 情 演 出 。 三 天时
间，展会共吸引6万余人次入
馆参观，发放各类宣传资料
120多万份，其中参与现场售
卖的济南市7家重点旅行社和
旅游电商收单8997人次，共
销售旅游产品4731 . 6万元，
销售额同比增长43 . 9%。“本
届山东（济南）旅交会有效提
升了好客山东和泉城济南的
文化旅游形象，深化了国内外
文旅业界合作，展会取得丰硕
成果。”山东省文化和旅游厅
副厅长张明池表示。

更多山东（济南）旅交会精彩回顾

引引领领山山东东文文旅旅““大大合合唱唱””
山东（济南）旅交会：3天展会 6万观众 4700万销售额！

由济南市人民政府、山东省文化和旅游厅主办，济南市文化和旅游局、山东新丞华展览有限公司承办的2019山东
(济南)国际旅游交易会完美落下帷幕。今年，这里全力构建的是一个有深度体验、有新奇感受的文化旅游“体验
场”。自2001年至今，这个山东“举办时间最长、规模最大、专业化程度最高、国际影响力最强”的旅游专业展会，
已成功举办了16届。今年17岁的它，依然是“青春面孔”。

文化体验、产品展销、特色演出等贯穿全程，吸睛不断。
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