
2019年是雪铁龙品牌成立100周年，这个在全球享
有盛誉的品牌，于1992年进入中国。如果说桑塔纳开启
了国人有车的梦想，那么雪铁龙的富康，绝对是私家车
开始普及阶段人见人爱的“奢侈品”。

从富康到爱丽舍、再到C5、天逸SUV，雪铁龙在山
东的销量映衬了中国汽车工业发展的起步和高峰以及
现在的平稳。有这么一个人，他不是直接从业者，却见证
了雪铁龙以及东风标致在山东这一路下来的筚路蓝缕
和锦衣华裳。他是济南智博堂广告有限公司的初寒冰，
堪称法系车在中国发展的“活化石”。

充满信心，转机就在拐角处

初寒冰坐在办公室里，历数雪铁龙的历史。当然，作
为厂家在山东层面最信赖的合作伙伴，东风标致同样是

他推广、经营多年的品牌。但在当下，这两个品牌的销售
情况并不是很乐观。

“20年见证了太多品牌的兴盛衰弱，但这个世界上
没有绝对意义的低谷。”初寒冰的特点是健谈开朗不设防，
他也不避讳当下的情形，但始终充满信心，“中国汽车市场
来日方长，每个品牌都有自己生存的空间，像雪铁龙这样
有相当多粉丝的百年品牌，或许转机就在拐角处。”

前几天在路上，初寒冰看到一辆铸铁轮毂的老富
康，一种骄傲感油然而生。他在本世纪初以厂家和区域
授权方的形式介入汽车行业以后，富康就像老朋友一样
始终陪伴着他。在汽车型号日新月异的今天，一辆复古
而来的富康显得格格不入，却又别有一番风景，所有的
传承都是有故事的。

1992年富康被引入中国，对中国市场而言，富康不仅
仅代表着一款车型，它开创了中国两厢轿车的先河，助力
老百姓实现了“第一辆私家车”的梦想。1998年，为适应中
国市场，富康推出三厢车型，成为国内第一款自主改型的
轿车。时尚的外表、舒适的座椅、维修低廉无数的魅力让每
个人对它都有向往，迄今还是二手车市场的“好货”。

齐鲁车展，见证汽车消费走向

“从富康到C6，再到天逸SUV，雪铁龙从来都不会
放弃对中国市场的重视。”在初寒冰看来，悠久的历史和
领先的技术，始终是雪铁龙给他的信心，也是他坚信雪
铁龙会长青不衰的品质。

1999年，初寒冰作为执行公司参加了第一届齐鲁车
展。那还是支帐篷搭太阳伞的年代，就在山东省体育中
心的广场上。和当年几百块钱一平方的房子相比，20多
万的汽车，绝对是“奢侈品”。

1991年就学会开车的初寒冰，通过第一届齐鲁车展
开了眼：原来汽车还可以这样玩，他的魅力不仅是准备买
车的拒绝不了，也是汽车爱好者视觉、触觉享受的天堂。

“尽管大家都不在乎配置，方向盘带给大家的是替代双脚

和自行车的自由。”从那以后，初寒冰抓住机会义无反顾地
进入了汽车行业，结下了和雪铁龙20年的缘分。

“齐鲁车展一路走来，见证了汽车工业发展的历程，
也见证了济南乃至山东汽车消费走向。”虽然豪华车的销
量在攀升，但初寒冰从不认为合资和自主品牌汽车会被边
缘化。一来城市越来越大，已经不是一辆自行车就能走遍
全城的年代；二来很多新济南人需要车辆代步和回老
家。

与国内外大型城市相比，济南汽车保有量并不算
多，侧面说明提升的空间相当大。“与20年前相比，现在汽
车拼的是智联化和新技术，同时要符合90后新人类的审美
和价值观追求。”初寒冰分析，这对汽车厂家的要求就非常
高，很多品牌确实需要在这些方面做大幅度的提升。

“这一路真得感谢齐鲁车展提供的平台，让厂家找
到了消费者，让消费者买到了心仪的车。”初寒冰期待着
新场馆的启用，“那会是一个更好的平台和展示体验，在
20年之际更新换代，不仅是齐鲁车展自身的提升，也是
我们这些老从业者再一次见证历史。”

齐鲁晚报·齐鲁壹点 记者 张子森
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