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本报10月31日讯(记者 李
顺高 通讯员 侯俊南) 10月
31日，海阳市首届苹果采摘节
暨海阳名优产品展销电商助农
活动在海阳市郭城镇举行。本
次活动由海阳市人民政府主
办，海阳市商务局、郭城镇人民
政府承办，海阳路港物流有限
公司协办。活动旨在提升海阳
名优产品品牌，进一步推进全
国电子商务进农村综合示范县
和山东省淘宝直播村播试点县
工作，实现电商助农，助力脱贫
攻坚与乡村振兴。

活动现场，电商网红走进
果园同步网络直播带货，市

长、镇长触网为优质农产代
言，促进海阳市农特产品品牌
塑造，助力“农货”成为适销

“网货”。开幕式现场，海阳市
人民政府与百世物流科技(中
国)有限公司、烟台大嵩卫生态
农业科技发展有限公司、杭州
盘石科技有限公司签订电商
扶贫助农战略合作协议，郭城
镇山东村、当道村、姜家村分
别与村里小芳、路港物流、麦
穗香食品公司签订产品购销
协议，助推海阳市烟薯25号、
白玉黄瓜、普罗旺斯西红柿等
农产品上行，打造特色农产品
品牌，提升农产品品牌影响力

和知名度，推动农户增收致
富，增加贫困户收入，为贫困
地区脱贫摘帽提供新路径和
新模式，助推电商扶贫。

近年来，海阳市电商产业
蓬勃发展，电商产业园区、电商
创业基地、物流产业园、镇村电
子商务服务站点等电商、物流
集聚发展空间，电商服务体系
日趋完善。探索出“海阳名优农
产品+电商+商超+展会+旅游+
文创+专项基金+品控管理”的1
+N海阳模式。2019年海阳市成
功入选全国电子商务进农村综
合示范县和山东省淘宝直播村
播试点县。

海阳市北面靠山，南面靠
海，地处北纬37度，自然环境
得天独厚，特产丰富。县域内
现有“三品一标”认证单位24
家(其中无公害农产品5家，绿
色食品19家)，认证产品39个。
认证产品主要有白黄瓜、网纹
瓜、西红柿、草莓、红富士苹
果、梨、海阳红茶、海阳绿茶、
海参、花生油等。国家地理标
志产品品牌有“海阳白黄瓜”

“海阳绿茶”和“海阳甜柿”等，
其中“海阳甜柿”创下了海阳
首个山东省区域公用品牌，是
烟台市继烟台苹果、烟台大樱
桃、莱阳梨之后的第4张亮丽

名片，含金量十足。
拥有山东省知名农产品

企业品牌4个，分别是“贵秋”
牌海阳甜柿、“王山津成泰”牌
红富士苹果、“奕和滋味”牌鸡
蛋和“步鹤山”牌茶叶。“凤鸣
杨格”牌、“南香丁里”牌红富
士苹果取得绿色认证，“丹露
春”牌茶叶取得有机转换认
证。创建“海阳市国家蔬菜标
准园”“国家级白黄瓜标准化
示范基地”。另有3个生态原产
地产品保护标志，分别是“贵
秋”牌甜柿、“忠厚”牌海阳红
提葡萄和“皇家”牌红富士苹
果。

海阳首届苹果采摘节暨电商助农活动举行，助力“农货”变“网货”

市市长长上上阵阵为为优优质质农农产产品品代代言言

稳稳赢赢！！中中国国人人寿寿前前三三季季度度业业绩绩持持续续向向好好

10月29日，中国人寿保险
股份有限公司(以下简称“中国
人寿”)公布2019年前三季度业
绩，各项指标持续向好推进，
高质量发展助推“重振国寿”
步伐快速稳健迈进。

报告显示，2019年前三季
度，在“重振国寿”战略部署下，
中国人寿按照高质量发展要
求，积极推进各项工作，市场地
位保持领先，发展态势良好。

整体发展稳中有进，核心
业务持续提升。2019年前三季
度，中国人寿实现保费收入人
民币4970 . 47亿元，同比增长
6 . 1%。实现首年期交保费人民
币990 . 53亿元，同比增长4 . 7%；
续期保费达人民币3348 . 32亿
元，同比增长5 . 9%；短期险保
费达人民币612 . 15亿元，同比
增长31 . 0%。

保费结构不断优化，保障
型业务快速增长。报告期内，
中国人寿首年期交保费在长
险 新 单 保 费 中 的 占 比 达
98 . 07%，较2018年同期增长8 . 45
个百分点。十年期及以上首年

期交保费在首年期交保费中
的占比达51 . 06%，较2018年同
期增长15 . 72个百分点。特定保
障型产品保费占首年期交保
费的比重同比提升8 . 79个百分
点。报告期内，中国人寿退保
率为1 . 67%，同比下降2 . 78个百
分点。

销售队伍稳步扩量，队伍
质态持续改善。截至报告期
末，中国人寿销售队伍总人力
约195万人，较2018年底增加约
18万人。其中，个险渠道队伍
规模达166 . 3万人，较2018年底
增长15 . 6%。队伍质态持续向
好，个险渠道月均有效销售人
力同比增长37 . 4%；个险渠道
月均销售特定保障型产品人
力规模同比提升49 . 2%。

灵活把握投资机会，资产
结构持续优化。截至2019年9月
30日，中国人寿投资资产为人
民币34391 . 15亿元，较2018年底
增长10 . 7%。中国人寿不断深
化投资管理体系市场化改革
力度，加强资产负债管理，把
握市场节奏，持续积累长期固

定收益类资产，优化权益类投
资品种结构。2019年前三季度
固定收益类资产投资收益持
续增长，公开市场权益类资产
投资收益大幅增长。报告期
内，中国人寿实现总投资收益
人民币1344 . 87亿元，总投资收
益率为5 . 72%，同比提升231个
基点；净投资收益达人民币
1139 . 03亿元，净投资收益率为
4 . 83%，同比提升21个基点。

报告期内，中国人寿实现
归属于母公司股东的净利润
为人民币577 . 02亿元，同比增
长190 . 4%；新业务价值同比增
长20 . 4%。公司核心偿付能力
充足率和综合偿付能力充足
率分别为262 . 00%和272 . 14%。

中国人寿表示，该公司将
继续围绕“重振国寿”的战略
部署，积极做好2019年收官，科
学谋划部署2020年工作，继续
深化各项改革，加强销售队伍
建设，推进大中城市振兴，强
化科技赋能和创新引领，扎实
做好各项风险防控工作，向高
质量发展不断迈进。

烟烟台台生生物物医医药药产产业业迈迈入入黄黄金金期期

本报10月31日讯(记者
秦雪丽 通讯员 夏天棋)
10月31日，记者从烟台市市场
监管局获悉，近年来，烟台持
续深入实施创新驱动发展战
略，积极培育新动能，连续两
年兑现生物医药产业创新发
展奖励3100余万元。

近年来，烟台持续深入实
施创新驱动发展战略，积极培
育新动能，2016年市政府出台
了《关于促进医药健康产业创
新发展建设国际生命科学创
新示范区的实施意见》，确立
了“打造千亿级生物医药产
业、建设国际生命科学创新示
范区”的发展目标。出台多个
配套文件，对创新药械、仿制
药一致性评价等加大扶持力
度，连续两年兑现生物医药产
业创新发展奖励3100余万元。

经过多年的培育和发展，
烟台生物医药产业已经从起
步阶段步入高质量发展的黄
金期，形成了全面涵盖生物
药、化学药、现代中药、医疗器

械等领域研发制造的产业格
局。2012年至2018年，全市生物
医药产业主营业务收入由263
亿元增长至833亿元，年均增
长率达到21%；2019年底，全市
生物医药产业将实现销售收
入900亿元，力争突破千亿元，
成为烟台经济增长的新动力。

成功举办两届的医药创
新与发展国际会议，均有100
余名医药领域知名专家学者
到会做专题报告。去年大会举
办了13场次重大活动，邀请到
150余位包括部委领导和国内
外知名药企高管等嘉宾同时
参会，会上签定重大合作项目
29个。会议规模和影响力逐年
提升，为烟台市医药产业发展
增添了活力，培育了一批领军
企业、小巨人企业、独角兽企
业，进一步充实完善了医药健
康产业项目库。今年，2019医
药创新与发展国际会议将于
11月7日-8日在烟台开发区举
办，目前会议各项工作正在加
紧筹备中。

本报10月31日讯(通讯员
黄海丽 记者 秦雪丽) 10月
31日，记者从蓬莱阁景区管理
处获悉，为积极贯彻落实国家、
省市关于国有景区门票降价的
决策部署，今年11月1日起，蓬
莱阁景区门票价格再次下调，
降至100元/人次。新的价格体
系对加快推动景区由门票经济
向产业经济转型发展，满足人
民群众美好生活需要具有重要
现实意义。为摆脱“门票经济”
的依赖性，蓬莱阁景区积极谋
划新出路，进一步丰富旅游业

态并对旅游产业链条进行延
链、补链、强链。

蓬莱阁景区瞄准产业转型
发展，通过市场和政策的双重
推进，对旅游要素进行合理空
间布局和配置，打造能对接现
代旅游需求的新型旅游业态。
其中，主动融入和参与烟台(胶
东)党性教育基地蓬莱教学区
工程建设，对古船馆进行提质
升级，对戚继光纪念馆重新布
展，将它打造成为传播历史文
化、弘扬爱国主义精神的重要
载体和培育新兴旅游业态的一

次重要尝试。
下一步，景区将推动教育

基地市场化运营，对接省内外
及周边地区党性教育需求，带
动蓬莱阁旅游产业做强升级。
景区还实施西部优化发展战
略，计划对索道进行改造升
级，将索道运载能力提升至原
来的三到四倍，释放旅游发展
新动能。同时，思考谋划景区

“夜游”文章，增加二次消费，
提升夜间经济拉动力。另外，
立足蓬莱阁古建筑群、古船博
物馆、登州博物馆等景点，与

研学机构保持战略合作协议，
开发和提供分类化、个性化的
高品质研学旅行产品，实现观
光旅游和休闲度假旅游齐驱
并进。

服务作为景区提升发展
质量的重要抓手，为增强游客
体验感，今年，蓬莱阁景区优
化更新了售检票系统功能，并
对停车场进行智能化改造，实
现了车牌自动识别、移动支付
结算、营运管理数字化等功
能，大大优化停车资源配置。
景区还发挥标准化建设领先

优势，积极推动成果转化和示
范，加大服务质量检查频次和
密度，进一步提升服务质量和
水平。下一步，景区将强化线
上服务，鼓励旗下智慧旅游公
司以“旅游+目的地电商品台”
的营销模式，与各大旅游电商
合作，整合微信、主流媒体推
广、淘宝及天猫直营店等平
台，完善与景点、餐饮、酒店的
分销接口，推出主题旅游和线
路产品，切实提升网络销售和
服务能力，培育新的增长点，
提升有效增量。

1111月月11日日起起蓬蓬莱莱阁阁景景区区下下调调门门票票价价格格
100元/人次！加快推动景区由门票经济向产业经济转型发展
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