
山东“一瓶好酒的故事”在不
经意间诞生！

截至2019年12月28日，鲁酒
老牌大企业之一——— 泰山酒业集
团，强力推出的战略新品———“稳
如泰山”上市正好一周年。

据悉，这款新品在上市半
年，举办百场品鉴会后，销售
额竟然突破8000万元，成为鲁
酒“新单品”销售中非常少见
的现象。

一年来，作为定位“百元以
上价格带”，有望助推“鲁酒振
兴”的战略新品，“稳如泰山”酒
不仅在山东境内取得了意想不
到的成功，业绩成倍增长，引起
媒体关注；而且，在泰山酒业省
外传统市场——— 浙江、广东、江
苏一带，以及河北、天津等地，均
取得了“想不到的效果”和“突破
性的成功”。

新世纪以来，在鲁酒低谷时
期，泰山酒业推出了“一高一
低”———“五岳独尊”和“泰山特
曲”双品牌运作模式，成为鲁酒运
营的经典案例。尤其是，在苏浙粤
等南方市场，20余年连续演绎行
业著名的“泰山现象”，让人记忆
犹新。

有人曾说：泰山是一家“慢热
型、不着急”的白酒企业，从来不
轻易推新品，希望“产品线越简单
越好”。但是，推出的每一款新品，
又总是与众不同，而且，从未出现
过“昙花一现”的现象。

泰山酒业集团董事长张铭
新把2019年定义为泰山酒业的

“巩固提升年”，“巩固”在前，“提
升”在后。短短5个字，透露了领
导层对企业“战略基调”的深层
思考。

研究发现，“行稳致远”这4个
字，似乎是这家白酒大企业的底
色和性格。

“稳如泰山”新品似乎在有意
与“五岳独尊”和“泰山特曲”形成
一套“组合拳”，无论品牌还是定
价上，都巧妙而科学地形成了“三

角形的稳定性”。
而从“品相、品质、品牌”

三品上看，与“五岳独尊”和
“泰山特曲”相比，“稳如泰
山”骨子里具有了“自性三宝———
即泰山文化、小窖文化、易经文
化”，与消费者产生了很强的
“心理共鸣”。

第一宝
“泰山文化”是“人之本”

用“泰山文化”做背书，“稳如
泰山”酒骨子里注定有一种“自
信”，在中国及海外华侨市场上，
有了广泛的“心理认同”，为什么
这样说？

“泰山文化”的精神内核是
“国泰与民安”。“安”这个字的象
形原意是“家中有女人”，有了女
人，就“安家”了，有了平安感、安
心感、安全感。

因此，“平安”是生命进程里
的一条大河、长河，是能量积蓄，

是兴旺之根，还是人心所向，能够
引起身体和心理共鸣。平安成为
了老百姓的基本要求和精神寄
托。

可见，“泰山文化”蕴含的“国
泰民安、家和心安、福稳平安”价
值内核，是国人生命里的底色和
基石，身心合一，千古追求，永不
停止。

如是，“泰山文化”是“稳如泰
山”酒的“第一宝”，当之无愧。

第二宝
“小窖文化”是“地之灵”

当“平安”得到满足后，人们
会追求什么呢？

答案是“追求品质生活”或者
“与众不同的小众高端生活”。

这是一个“高端品牌”应该考
虑的命题。

如何追求“高品质”的生活
呢？

泰山酒业自古以来采用的是

“小窖工艺”，别具一格，与众不
同。

据考证，泰山地区的酿酒历
史非常悠久，“小窖工艺”尤为特
别，追溯起源的可考年代为唐
朝，形状为倒梯形，表面积与体
积的比例高达3：1，使得糟醅
与窖泥的接触面积大，更加有
利于各种微生物的生存繁衍。
小窖发酵生产出的酒更加醇厚
绵柔，同等条件下品质优于大
窖池。

中国酒界泰斗沈怡方先生
曾对“小窖系统”这样总结：
“小窖的窖泥和发酵酒醅的接
触面大，接触面大就能增加它
的香气成分。从小窖这个概念
来讲，接触面积大了以后，使
它能够产生更多的香气成分，带
入酒当中，其品质、口感自然更
胜一筹。”

可见，用“小窖”发酵，更科
学、更用心和更讲究，不仅使
“酒体品质”更稳、更高、更

优，如今，更是成为了当地特有
的一种“小窖文化”，赢得越来越
多业内外人士的观赏体验、认可
学习。

“吃饭吃小灶，喝酒喝小窖”，
这是泰山酒业集团董事长张铭新
根据消费者口碑和小窖工艺的描
述，总结提炼的一句“酒桌广告
语”，没想到的是，业界和社会上
竟然流行起来，并引起媒体人的
关注。

“小窖文化”不仅成为中国白
酒圈一种独有的“工艺创领”，而
且，以“平安之上的人之欲”的消
费心理，开创了中国酒界的一种

“小窖哲学”和“文化现象”，甚至
成为了一种“品质消费”和“高端
消费”的个性表达。

如是，“小窖文化”成为“稳如
泰山”酒的“第二宝”，当之无愧。

第三宝
“易经文化”是“天之道”

据考，“泰”字最早的出处，来
源于《易经》，“泰”，达也，通也。
把易经八卦中的“泰卦”，巧妙地
运用到品牌上，与消费者进行心
灵上的沟通，是泰山酒业的独
创，也成为了“稳如泰山”酒的得
意之作。

在瓶体包装设计中，“稳如泰
山”酒把传统的“易经文化”融入
其中。“泰卦”卦形与瓶身完美相
融，瓶体上6道平行的棱形凸起横
纹，组合呈现出“泰卦”图案，四方
体的瓶盖也为“泰卦”镂空设计，
浑然天成。

事实证明，这个独到的“品牌
设计”和“品牌故事”讲得很成功，
也很“国潮”。

如是，“易经文化”成为“稳如
泰山”酒的“第三宝”，当之无愧。

一个好产品一定是属于一个
时代的，“稳如泰山”酒以泰山、小
窖、易经“三核一体，三文兼容”，
直击消费者的心灵，成为泰山酒
业集团发展的不竭动力。

“稳如泰山”酒的“自性三宝”
为何能与消费者产生“心理共鸣”

泰山在国人心中
是尊崇稳重的象征。

“稳如泰山”酒的品牌
文化体现了“天地交
泰，稳固而安”的理
念。这对中国白酒业
有启示作用。做企业
就好比跑马拉松，是
长跑而不是短跑，拼
的是耐力而不是速
度，所以企业一定要
保持自己的发展节
奏，不能随波逐流，
必须“稳”字当先。

泰山酒业集团董事长
张铭新
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