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● 奥 特 莱 斯 ● 万 达 广 场 ● 万 豪 酒 店 区 ●

首届江北水城欢乐灯会持续至3月20日，90天灯影狂欢。
地址：万达广场欢乐小镇香江路南

大大牌牌云云集集，，名名品品助助力力，，江江北北水水城城欢欢乐乐小小镇镇时时尚尚中中心心————

记记录录城城变变，，不不负负所所望望
从一纸规划到恢弘气势，眼下的欢乐小镇时尚中心散发着浓浓的年味，330余个知名

品牌的倾力加盟，27个顶尖奢侈品牌的助阵，让不少到此的市民眼前一亮，也成了不少返
乡人的打卡圣地，在开业不到一个月的时间里，这里被越来越多的市民所熟知，众多一线
品牌的入住成为市民茶余饭后的谈资，茶歇、漫步、消遣，购物、娱乐、放松，这里拥有的在
精心装点着一座城，也在悄然改变着城中人的生活习惯。

“西区定位轻奢、快时尚、休闲，
东区多为奢侈品、女装，鞋类等，超三
成品牌是首次进驻聊城。”谈及业态
分布，江北水城欢乐小镇时尚中心总
经理魏嘉均如数家珍，众多品牌名称
脱口而出，细致到区域分布，一一道
来。对其而言，这些品牌的加盟，不仅
仅实现了聊城人家门口的购物需求，
更是对生活方式的一种全新颠覆。

对于观念和消费习惯的改变更具
长远意义，这也正是魏嘉均及团队们
致力于的工作，“我们可能把更多的关
注点放在一些大众所熟知的品牌上，
但其实很多首次来到聊城的品牌同样
具有很高的性价比，随着产品线的丰
富，我们希望能提供给大家更多的选
择，让消费者感受到我们的诚意和用
心。”正如魏嘉均所言，在西区众多商
家中，不少相同属性的品牌比邻而开，
为市民提供了更加丰富的选择。从童
装、女装到户外、运动，这里一应俱全，
浓浓的商业气息与厚重的历史温存交
相辉映，让人流连忘返。

在一张简洁的入驻品牌加盟列
表中，汇聚了国内外数十个知名品
牌，这其中，不乏有以高档、豪华、性
感而闻名于世的意大利时装品牌
Gucci；秉承了源于意大利米兰的时
尚理念与精致品味，更注重顾客的购
物完美，舒适体验，为众多消费者提
供卓越的服务以及独特的品牌体验
的维特尚品(VETE)；融合了对知识
的好奇心和文化兴趣，从而开辟了先
驱之路的意大利品牌Prada；以风格
鲜明，美感独特、极强的先锋艺术表
征风靡全球的范思哲(VERSACE)；还
有包括全球最具价值品牌榜以及全
球奢侈品力量排行榜前百排名的
Burberry(博柏利)、Coach(蔻驰)、Dior
( 迪奥 ) 、A r m a n i ( 阿玛尼 ) 等；也有
NIK E、ad idas、斯凯奇、Columbia、
PUMA、New Balance、斐乐、Kappa、
特步、匡威、乔丹、李宁、安踏、鸿星尔
克等诸多运动品牌；还有ZARA、H&
M、KM等“快时尚”的代表性企业，丰
富的业态，坚强的品牌组合令人目不
暇接。

据了解，现阶段欢乐小镇时尚中
心西区已正式开门营业，东区的众多
主力店铺也在进行着最后的风格装
修，随着东区的“面世”，两区产品线
将覆盖各个年龄层的不同消费需求，
从餐饮娱乐到购物体验，这里将真正
实现颠覆与改变。

业态丰富

三成品牌首入聊城

吃喝玩乐，大牌云集见证城变

魏嘉均介绍，欢乐小镇时尚
中心城市奥特莱斯项目总定位为

“中等偏上”的消费群体，结合奥
特莱斯的消费模式，力争让来聊
城的消费者享受到更加时尚而且
实惠、有品位的消费生活。针对在
交谈中多次谈及的几个关键词，
魏嘉均及团队精心布局，提前谋
划，随着春节的临近，一大波福利
活动争相启动。

“凡当天消费金额累计满98
元(或餐饮累计消费满58元)，凭销
售凭证可获得刮刮卡一张，现场
更多新春大奖等您刮。”“服装钜
惠日全场低至1折起；惊喜限时秒
杀，低到爆的新年新装。”等一系
列活动准备就绪，静待游客的到
来。

企划部课长刘华磊告诉记
者，从1月17日到2月9日，针对运动
户外服饰、男女潮牌、服饰/鞋品、
精致护肤、精品百货/零售、儿童
体验、精品童装品牌等100多个品
牌均有不同程度折扣，力度空前。
NIKE、adidas全场5折起；凯乐石全
场3—5折，探拓2折起；ZARA旗下
6大品牌，全场3折起，双面呢全场
2折等等一些列品牌将让每位市
民花最少的钱享受最大的实惠。

“家门口能聚集这么多大牌，

确实让我眼前一亮。”正在忙着给
家人挑选衣服的刘先生刚刚卸下
一身的疲惫，在外工作将近一年
的时间，到家后的第一站就来到
欢乐小镇，难掩心中激动，这座拔
地而起的地标建筑带给这位返乡
的游子很多感动，“对于每个在外
工作的聊城人，家乡的一点变化，
都让我们感动不已，这里的很多
品牌确实令我眼前一亮，原来驱
车上百公里的购物，现在家门口
就能满足，这是最为现实的变
化。”看着家门口的变化，听着不
变的乡音，刘先生一家满意而归。

不用出国，甚至不用出省，在
家门口以亲民价格享受与国际接
轨的时尚产品，这是广大市民最直
接的感受，从一纸规划到开门纳
客，项目规划历时三年多的打磨，
终不负世人瞩目，文旅+商业模式
的试水、多品牌多业态的高度融
合，成为欢乐小镇时尚中心城市奥
特莱斯极具标签性的特征。

当众多国际知名品牌汇聚于
此，当他人口中的商家开在自家
门口，目光所致的点点滴滴都汇
聚着这座城的欣喜变化，这种喜
悦也同样见诸于每位聊城人的脸
上，流淌在心中。(文/图 张超)
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