
一周史记
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 王昱

地球局
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 赵恩霆

土俄为叙利亚闹矛盾，欧盟再成出气筒

近日，叙利亚西北部伊德利
卜地区的局势再度成为焦点，俄
罗斯和土耳其在这一问题上互不
相让。埃尔多安随后宣布，土耳其
将开放边境，不再限制叙利亚难
民进入欧洲。土耳其与俄罗斯因
为叙利亚问题闹矛盾，欧盟却成
了出气筒，乍一看有点不合逻辑，
但仔细一瞅，向欧洲开闸放难民
实为土耳其的迂回战术。

难民，是动荡局势乃至战争
的重要“副产品”，叙利亚危机也
不例外。过去9年，这个国家2000
多万人口中，超过一半沦为难民
流落他乡——— 土耳其、黎巴嫩、约
旦、埃及甚至欧洲。土耳其境内现
有超过370万难民，根据土耳其总
统埃尔多安日前给出的数字，土
耳其政府为此已经花费了400亿
美元。庞大的叙利亚难民已经成
为埃尔多安的沉重包袱，但这个

负担同时也是土耳其展开地缘政
治博弈的有力武器。

2015年，欧洲爆发难民危机。
当时的叙利亚，因为巴沙尔政权
大厦将倾、“伊斯兰国”等极端组
织崛起，加上和欧洲只隔着一个
土耳其，无疑是导致欧洲难民危
机的一大动因。

难民危机导致欧洲多国社会
矛盾爆发、安全形势急转直下，为
了遏制难民潮，欧洲除了加强南
部海上边境管控，就是与难民入
欧的重要陆上通道土耳其谈判。
2016年3月，以德国为首的欧盟经
过与土耳其的艰难磋商，达成难
民安置协议，欧盟向土耳其提供
60亿欧元资金，换取土耳其管控
边境阻止难民入欧，并与土耳其
交换难民，即土耳其每收回一名
叙利亚难民，欧盟就会帮土耳其
重新安置一名难民。

自那时起，埃尔多安就瞅准
了欧盟难以承受难民之重的弱点，
利用难民危机狠狠地敲了欧盟一
次竹杠，迫使后者放松了对土耳其
公民的签证要求。但随着2016年7月
土耳其发生未遂政变，埃尔多安
掌控局面后展开了长达数年的清

洗行动，土耳其又招致欧盟的批
评和谴责。加上去年以来，土耳其
不顾美欧反对，执意购入俄罗斯
的S-400防空导弹系统，加剧了北
约成员对土耳其的愤怒。

如今，叙利亚西北部伊德利
卜地区的局势不断升级，俄罗斯
不再迁就土耳其，而是无视埃尔
多安的“最后通牒”，坚决力挺叙
利亚巴沙尔政权收复伊德利卜领
土，支援叙政府军打击土耳其支
持的极端组织，帮助叙政府军控
制已收复的战略要地，协助其设
立禁飞区，甚至调派黑海舰队先
进护卫舰到叙利亚进行威慑。虽
然俄土高层保持沟通，但双方就
伊德利卜问题的两轮谈判均无果
而终。

为了避免局势升级，法德两
国前不久出面试图调停俄土矛
盾。埃尔多安则瞅准时机，再度对
欧洲抛出难民这个“炸弹”。2月
底，埃尔多安宣布，土耳其开放边
境，不再限制叙利亚难民进入欧
洲，此时土耳其与希腊、保加利亚
边境附近聚集了大约1 . 3万难民。
埃尔多安这次打难民牌给出了无
懈可击的理由：这些年欧盟并未

兑现当初承诺的60亿欧元援助资
金，到现在土耳其拿到的钱连一
半都不到。面对潜在的难民潮风
险，欧盟赶紧许以10亿欧元，遭到
埃尔多安严词拒绝———“骗谁呢？
我不要这个钱！”而画外音是：“你
欧盟拿这点钱砢碜谁呢！”毕竟，
土耳其已经为安置难民花了400
亿美元。

法德这两个欧盟轴心之所以
第一时间出面撮合俄土纷争，担
心的是一旦土耳其与俄罗斯在叙
利亚爆发直接冲突，哪怕是土耳
其与叙政府爆发战争，都将导致
本已稳定向好的叙利亚局势再度
恶化，难民增加无疑是必然后果，
这不符合欧洲的利益。

在俄罗斯态度强硬、叙利亚
政府行动持续的情况下，土耳其
已经陷入尴尬局面，继续硬碰硬
挑战俄罗斯，难免会利益受损；转
而软化立场又不符合埃尔多安的
性格，对内对外他都丢不起这个
人。怎么办？欧盟是个很好且及时
的抓手，通过难民问题施压欧盟，
促使法德更积极地去做俄罗斯的
工作，从而配合埃尔多安访俄会
晤普京，目的是让土耳其以最小

的让步在伊德利卜获得更多实际
利益，还不至于在俄罗斯面前显
得过于软弱。

土耳其虽然可以利用难民问
题借力打力，但话说回来，在绝大
多数时间里，数以百万计的难民
仍然是土耳其的一大隐患。要彻
底化解难民问题，唯一途径就是
尽快实现叙利亚全境的稳定以及
生存条件的改善，促使越来越多
的难民返回家园，从而真正卸下
土耳其的负担，欧洲也才能睡个
安稳觉。

但这是理想状态，叙利亚局
势尤其是现阶段伊德利卜之争的
现实很残酷。叙政府要收复失地，
并得到俄罗斯力挺，而土耳其拒绝
让步，坚持要在叙境内给自己支持
的叙反对派乃至极端组织“代理
人”弄一块自留地，以备在叙利亚
后危机时代的政治进程中持续保
持影响力。这样一来，叙利亚局势
就可能再度升级，难民问题也会随
之恶化——— 土耳其宣称近期伊德
利卜战事产生了数十万难民，整个
循环又回到了矛盾的起点。不知老
谋深算的埃尔多安，这回能否让
土耳其体面地摆脱尴尬处境。

在享受可口可乐带来的畅爽
感的同时，你是否想过，你手里握
着的那只可乐瓶，是经过百年的

“修炼”才进化成今天这个样子
的。

1899年3月12日，可口可乐公
司推出了世界上第一款瓶装可
乐，这个今天看起来没什么大不
了的决定，在当时却算得上破天
荒，因为自1886年创立的头十多
年中，可口可乐其实是没有瓶子
的。它当时的售卖方式有点类似
于我们今天常说的“散啤”，可乐
被装在一个大木桶中，放在酒馆

里，当顾客点单时，酒吧主就从大
木桶中倒一杯出来。这种售卖方
式在今天看来匪夷所思，但当时
却是最合理的——— 哪怕技术极端
发达的今天，可乐瓶的成本依然
比装在其中的可乐还贵，可是如
果在当时就把可乐瓶装化，其价
格必定会大大提高，吓走一批原
本要在酒吧中点它的顾客，这无
异于商业自杀。也正因如此，那个
时代与可口可乐类似的碳酸饮料
都选择放在酒吧的酒桶中。

然而，可口可乐选择瓶装化
的决定，却让它走出了一条新路，
瓶装化的可乐虽然在小酒馆里卖
不动了，却因为易于携带迎来了
更大的市场。正巧，同一时期，美
国国内零售业开始从原先的杂货
店向超市升级，可乐借着这股“东
风”顺理成章地被市民买回了家，
客户的基本盘非但没有缩小，反

而大大扩张了。
更加人算不如天算的是，20

世纪初，美国推出了著名的禁酒
令，禁止市民们再去酒吧买醉，全
美各地的酒吧纷纷关张或转入地
下，而那些出入地下酒吧的顾客，
心想反正来了就是违法，所幸醉
个痛快，自然很少再去点不含酒
精的软饮料了。这样，与可乐同台
竞争的碳酸饮料对手一下子失去
了传统生存空间，这个时候再想
效仿可乐往瓶装化方向进军，已
经丧失了先手。

此时，可口可乐公司又提出
了一个听上去有点匪夷所思的要
求：新设计的可乐瓶必须独一无
二，购买者哪怕在黑暗中仅凭触
觉也能辨别出可口可乐，甚至仅
凭地上的碎片，都能辨别出碎的
是一瓶可口可乐。

可口可乐公司为什么要提这

个要求呢？还是为了甩开那些跟
进的对手。当时冰箱尚未在美国
普及，可乐等碳酸饮料被放在冰
块当中冰镇，消费者通常会随手
从冰块中抓起一瓶来就去付账，
这个情景下怎样让消费者一摸就
知道是可口可乐，显然十分关键。

这个不可能的任务最终居然
完成了，1915年，著名的可口可乐
弧形瓶被设计出来。这种瓶子的
瓶身看起来特别妩媚，有人说这
是根据可可叶和可乐豆的造型设
计的，但更流行的说法则是设计
者看到自己的女友穿着紧腿裤很
好看，根据那个曲线获得的灵感。
后一个说法很可能更接近真实，
因为在其后的百年中，可口可乐
对于可乐瓶上弧线的尺度做过多
次更改，据说每次都是暗合同时
代美国人对女性身材的新审美潮
流。

当然，弧线瓶带来的一个意
想不到的好处是，在同容量下，它
比直瓶看起来要多不少，这个很讨
巧的设计直到今天依然在左右消
费者的选择——— 不信你去超市看
一下同样两升装的大瓶碳酸饮料，
可口可乐因为它的曲线瓶，永远
是看起来容量似乎最多的那个。

美国著名工业设计师雷蒙
德·洛威曾经称赞可乐的弧线瓶
为“最成功的工业设计”，这样的
赞誉并非虚言。作为一种口味相
对固定的碳酸饮料，可乐想单靠
品质去打败竞争对手是很难的，
想做到高辨识度更难如登天。然
而，品牌的高辨识度恰恰又是工
业时代的产品最需要追求的，于
是只能在外包装上下功夫，从可
口可乐瓶子百年来的修炼史，你
可以看到企业家们为了抢占市场
有多拼。

从散装到瓶装，一只可乐瓶的修炼史
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