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评论
找 记 者 上 壹 点

□谭浩俊

西安市近日宣布，从8月1日开
始，大唐芙蓉园、楼观台生态文化
旅游度假区等景区免费开放，西安
市80%以上各级各类国有博物馆、
行业博物馆、非国有博物馆面向公
众免费开放，钟鼓楼逐步延长开放
时间。云南省也印发通知，称旅游
团队通过“一部手机管旅游”平台
预约，可享受全省景区有关优惠。
山东泰山、三孔、天下第一泉等81
家国有景区也从8月1日起至年底，
大幅降低门票价格……

这一波景区门票降价，已不是

在个别地方启动，极有可能带来全
国多数地方门票价格的大幅下调，
从而形成以门票降价来吸引游客
的新格局。只是，门票降价能否产
生拉动效应，能否激发广大居民的
旅游热情，还需要评估与观察。

众所周知，由于受疫情影响，
不少景区的收入出现了明显下降。
以降低景区门票价格和发放旅游
消费券等方式来吸引游客，当然是
一种比较实用的手段，也是现行条
件下比较有效的手段。但是，从总
体上讲，还是一种临时干预措施。
优惠政策过后，是否还能继续优
惠。尤其是免费开放景区政策，是

否能够长期坚持，更是一个问题。
事实上，通过降低门票价格吸

引游客的方式，此前已经被广泛运
用。但是，在一些地方效果不尽如
人意。因为，很多的降价措施，都是
实施在旅游淡季的时候。到了旅游
旺季，景区又会把门票价格提上
去，甚至出现较大幅度涨价的现
象。这种方式与手段，也受到了舆
论和公众的强烈批评，有关方面也
会在旅游旺季时出台相关政策，对
景区门票涨价提出限制意见。

殊不知，在有些发达国家和地
区，早就不再围绕门票发展旅游经
济，而是多数免费开放或收取极低

的门票费。旅游收入更多地体现在
服务和其他方面的经营上，实现综
合旅游消费。比如，杭州市对西湖
免费开放后，综合旅游收入不仅没
有减少，反而增多了。原因就在于，
游客增加了，购物、吃喝、游玩等方
面的消费大幅增加，从而有效弥补
了门票免费造成的“损失”。尤其是
对一个地区来说，如果外地游客增
加了、本地居民进入旅游景区的频
次增多了，综合旅游收入只会增
加，而不会减少。

可以说，疫情在给旅游业带来
较大影响的同时，也给各地发展旅
游业提供了一次反思的机会。既然

很多地方选择了免费开放景区的
做法，不妨来一次思想大解放、思
维大创新，从根本上消除“门票经
济”，从而认真研究和分析如何拓
展其他方面消费的渠道，增加综合
旅游消费收入。尤其是地方政府，
要从区域发展的整体考虑，不考核
旅游景区的门票收入，而考核旅游
景区的综合消费收入以及带给城
市的其他方面收益。所以，谁先告
别“门票经济”，必然会在今后旅游
业的发展方面占得先机、取得主
动。

录取通知书挺“神圣”，不该有广告污染
□本报评论员 朱文龙

近日，教育部和国家邮政局联
合印发《关于进一步做好2020年高
校录取通知书寄递工作的通知》。
其中，“严禁高校、邮政企业在录取
通知书邮件内夹寄、夹带与新生报
到无关的商业广告等宣传材料”规
定，引起了舆论的关注。

随着各省高考志愿填报工作
陆续展开，高考“录取季”马上就
要到了，被录取的准大学生们也
将很快收到录取通知书。不过，近
年来，有些录取通知书却有演变
成商业手册的趋势。随着通知书

寄来的，不仅有学校提供的各种
材料，还有一些商业广告，像手机
驾校广告，美容美发优惠券等。这
些“无孔不入”的广告引发了人们
的反感。

商家追求广告效应的最大化
无可厚非，但商家在追求经济效
益的同时，也当有所不为。录取通
知书是高校同意学生进入该校就
读的凭证。对于准大学生们来说，
苦读十二年，就是为了踏入大学
的殿堂。因此，在他们眼中，录取
通知书的发放，是一个非常具有
仪式感的过程。录取通知书中若
夹杂着商业广告，不仅是一种视

觉污染，还伤害了他们的感情，亵
渎了录取通知书在他们心中的神
圣感。

从这个角度来说，教育部和国
家邮政局发布的通知很有必要，既
是整顿录取通知书夹带广告乱象
的应有之举，也是维护招生录取工
作严肃性的应有之义。但是，需要
指出的是，若想根除这一乱象，仅
靠“禁令”是远远不够的。

熟悉通知书发放流程的人都
明白，如果商家没有得到学校的

“默许”或者邮政企业的“帮助”，根
本不可能将商业广告塞到录取通
知书中。而有些学校、邮政企业为

什么如此热衷在录取通知书中塞
入广告，原因就在于利益诱惑大而
约束成本过低。毕竟，目前对于在
通知书中夹带商业广告的行为，还
缺少相应的法律法规加以约束。

所以，要想根治这一问题，相
关部门必须行动起来。一方面，要
完善法规，尽早弥补法规的漏洞。
按照广告法的规定，“不得利用中
小学生和幼儿的教材、教辅材料、
练习册、文具、教具、校服、校车等
发布或者变相发布广告。”相关部
门可以考虑参照这条规定，为想
在录取通知书上面“挖掘商机”的
行为立下禁令。另一方面，要继续

细化责任，建立通知书发放责任
人制度，由谁封装通知书，由谁发
放通知书等环节，都要明确责任
人。一旦发现通知书中存在商业
广告后，监督部门可以追根溯源
确定背后的责任人，进行严厉处
罚。

一纸录取通知书不仅是新生
入学的凭证，更是在方寸间尽显一
所大学的精神气质。近年来，已有
不少大学开始重视大学录取通知
书的“面子”和“里子”，并将其作为
新生“入学第一课”。把广告赶出
去，也只是提升通知书整体气质的
第一步。

把广告赶出去，也只是提升通知书整体气质的第一步。葛评论员观察

■投稿信箱：qilupinglun@sina.com

谁先告别“门票经济”，谁将取得旅游业发展主动

葛一家之言
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