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齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 陈晨

帮助传统企业
进行互联网转型

所谓直播电商，郭全中解
释 ，是 指 主 播（ 明 星 、网 红 、
KOL、KOC、创作者等）借助视
频直播形式推荐卖货并实现

“品效合一”的新兴电商形式。
郭全中表示，直播电商的本质
是消费升级，其特点主要包括
强互动性，强IP属性，高度去中
心化。

关于直播电商的突出优
势，郭全中认为，第一是能够更
好地实现品效合一，第二是更
能获得用户的信任感，第三是
更好地帮助传统企业进行彻底
的互联网转型。

在谈到媒体在直播电商领
域的新布局时，郭全中表示主
要有以下五个布局，一是公益
直播带货，如“段子手一哥”朱

广权和淘宝主播李佳琦组成
“小朱配琦”。二是直播带货，如
被网友誉为“央视Boys”的央视
主持人康辉、撒贝宁、朱广权、
尼格买提在抖音首次合体直播
带货。三是主播培训。四是打造
MCN机构，如中广天择MCN、
浙江广电集团旗下的布噜文
化、湖南娱乐频道等。五是成立
直播电商产业园，如浙江广电
集团与萧山区政府合作，中视
大湾区产业直播基地、齐鲁晚
报、瑞安日报。

媒体应积极进入
直播电商领域

郭全中认为，传统媒体应
该积极进入直播电商领域。

郭全中讲述，可能有人会
问，“媒体布局直播电商是不是
不务正业？”郭全中的答案是，

“媒体就是要去尝试。”媒体是
一个创意型创新型组织机构，
当新东西出现的时候，媒体一
定要去尝试，只有这样，才能够

真正变成一个创意型机构，“所
以出现任何新的东西，都鼓励
媒体去尝试。”

郭全中说，直播电商有着
巨大的红利。“任何事情进入红
利期，一定要快速进入，提前进
入的话粉丝会涨得很快，到最
后粉丝会涨得很慢。”郭全中表
示，现阶段恰恰是直播电商的红
利期，“根据相关研究数据显示，
2020年我国直播电商的GMV（交
易额度）将达到万亿元规模，仍然
处于高速发展期。”

郭全中介绍，可以预见，在
未来直播电商会是传统的、线
下的销售升级版。未来线下的
销售渠道依然存在，但是线上
渠道会成为一个主流。“其实线
下就是一个体验。”郭全中说，
随着5G、VR等技术的应用和普
及，这些技术能给人带来身临
其境的感觉，在直播电商上，顾
客的体验也将很好，线上线下
会形成一种有效的，互为补充
的结构。

传统媒体要积极进入直播

电商领域，还因为互联网平台
正在大力培育直播电商。郭全
中介绍，目前淘宝、抖音、快手
等互联网平台，都在大量做直
播电商，“因为他们要抓住这个
红利期，变现。”

将互联网的用户

转化为自己的用户

郭全中还阐述，媒体布局
直播电商有三层目标。

第一层目标是要在短期内
获得新的收入和利润来源。尤
其在今年的特殊情况之下，线
下的事情越来越难，要通过线
上带来新的收入和利润。郭全
中以人民日报旗下的健康时报
举例，靠电商直播，健康时报今
年上半年就完成了目标任务，

“因为很多活动讲座等都不能
在线下进行，只能通过线上的
方式进行。”

第二层目标是要深度参与
经济主战场的建设。郭全中说，
大家一直在讲媒体的主要任务

是舆论引导，因此媒体离经济
主战场太远。到了当下，媒体应
该进入两个主战场，一是到经
济主战场，成为参与者和重要的
建设者，而不应该只是一个旁观
的鼓掌者，“而直播电商恰恰就是
一个经济主战场。”二是媒体要成
为当地政府治理体系和治理能
力现代化的重要参与者。

第三层目标是要重建用户
连接，重构商业模式和盈利模
式。郭全中说，要重构商业模式
和盈利模式，基础和前提是要
有用户，“而且是要有自己的用
户。”像微信公众号的粉丝等，
他们并不是自己的用户，而是
互联网平台的用户。“自己的用
户是指你自己能对这些用户进
行个性化的分析、画像，能够随
时和他们进行很好的联系和互
动。”郭全中认为，通过直播电
商，就能够把很多在直播过程
中参与的用户，通过有效方式，
转化成自己的用户。在这个基
础上，重构商业模式和盈利模
式。

重建用户连接 重构商业模式 进入经济主战场

传统媒体进军直播电商正当时

16个直播间火热开播，千个社群矩阵在线互动
齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 陈朕 张开元 孙楠楠

“买买”携手众星
共同为美好生活打call

28日，盛典还未开始，人气
萌星“买买”的闪亮登场便吸引
了到场嘉宾的目光。据了解，小
熊猫“买买”作为壹购商城的官
方吉祥物，外表看起来软萌可
爱，同时兼具战斗力和爆发力，
象征着壹点电商基地能够在电
商大潮中乘风破浪，适应大时代
的变化，不断发展、不断蜕变，最
终在经济时代的每一个重要关
卡脱颖而出。

会议开始，主办方向到场来
宾播放了壹点视频电商基地的
介绍短片。短片不仅介绍了壹点
视频电商基地的整体情况，更让
在座嘉宾看到了从传统媒体到
智能传媒矩阵，从齐鲁壹点到电
商基地，齐鲁晚报不断砥砺奋进
的决心，和在品牌升级与行业创
新中不断寻求突破的信心。

从筹备创设到正式投入使
用，壹点视频电商基地备受外界
的关注和支持。在揭牌成立的盛
典时刻，主办方收到了来自黄晓
明、佟大为、蓝盈莹、黄志忠、杨
玏等一众明星打CALL的祝愿，
并迎来了古麦嘉禾、贝壳视频、
新榜传媒、麦芒、掌上风暴、薄荷
计划等国内知名MCN机构，以

及“说方言的王子涛”“徐小米”
“路边小郎君”等流量红人的期
盼与祝福。

壹购商城正式上线
多件爆款产品被抢购

在28日的盛典当天，壹点视
频电商基地热闹非凡，近20位网
红主播分别在16个风格迥异的
直播间内火热开播，为众多粉丝
网友带来一场电商直播盛宴。

“今天我们为大家带来一款
韩版洗脸巾，欢迎亲们进入直播
间，跟着我们一起薅羊毛吧！”快
手号《老乔游记》一开播就有众
多网友粉丝纷纷进入直播间，主
播乔显佳一边和网友聊天，一边
介绍为粉丝带来的福利产品。基
地内16个直播间同时开放现场
直播，成为一个万众期待的环
节，来访嘉宾纷纷实地打卡拍
照，与网红带货主播合影留念。

壹点视频电商基地采用功
能区域划分，基地内布置的16个
直播间风格各不相同：怀旧风、
可爱风、书院风、简约风等风格
一应俱全，全方位满足不同品
牌、不同风格的直播需求。

与此同时，上百款超高性价
比的精选好物，超低价格的优
惠、机不可失的限时福利……让
短短一下午的时间，多件爆款产
品被抢购一空，粉丝网友跟随带
货主播们着实体验了一把“薅羊
毛”的感觉。

签约100多位网红主播
储备素人主播300+

在耀视盛典活动之后，主办
方组织到场嘉宾参观了壹点视
频电商基地和齐鲁晚报·齐鲁壹
点重磅打造的全媒体多产业融
合产品矩阵。

据了解，壹点视频电商基
地的首期工程已于 8月初顺利
交付，基地占地总面积3000平
米，目前已实现 5G网络覆盖，
还配备了专业录音棚、供应链
产品及品牌展示库、多功能化
妆间、洽谈区、会议室等配套设
备和专属区域，共同助力电商
直播、各行业不同类型音视频
产品的创作及生产。

除此之外，齐鲁传媒MCN
已实现多平台的签约入驻，目前
已签约100多位网红主播，储备
素人主播300+，致力于原创视频
账号的打造和平台粉丝流量吸
引。未来将继续在网红IP的垂直
打造、平台账号的孵化运营、品
牌定制化直播等领域全面发力，
最终实现品牌效益与电商经济
的契合发展。

目前，齐鲁晚报·齐鲁壹点
已全面实现“视频电商基地、蓝/
绿背多功能演播厅、5G+8K+AI
直播间、壹点X实验室大型路演
厅、远程会议中心”的设计布局，
打造出了可复制的全媒体多产
业融合业态的有效样本。

近千个垂直社群矩阵

线上线下有机互动

为进一步连接用户，实现从
运营媒体到运营用户的深度转
型，齐鲁晚报·齐鲁壹点深挖私
域流量潜力，基本构建起具有齐
鲁晚报·齐鲁壹点特色的社群矩
阵，打造深度转型的新模式、新
业态。

目前，齐鲁晚报·齐鲁壹点
现有社群矩阵已实现精准覆盖
美食、旅游、教育、汽车、亲子、体
育、书画等全业务范畴，并逐渐
向着垂直化、标签化、智慧化的
方向迈进，年内社群矩阵规模将
突破1000个，能够为线上引流、
直播变现等提供强有力支撑，强
效赋能。

7月初，潍坊壹粉发来的求
助情报：潍坊800多农户数千万
斤圆葱滞销，烂在地里无人收
购。经过齐鲁晚报·齐鲁壹点报
道后，一条求助情报获得全网
1300多万的关注，与此同时，齐
鲁晚报·齐鲁壹点第一时间建立
官方爱心助农社群，在最短时间
内帮助菜农找到销路，解决燃眉
之急。

线上与线下有机互动，以
社群形式进一步加强与用户的
连接与沟通，为壹点UGC 内
容生产赋能的同时，助力新模
式、新业态的打造，引领电商
新未来。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 杜亚慧 王鑫

28日下午，壹点视频电商
基地与各合作方签订了战略合
作协议。

将政府政策的导向功能与
电商发展有效结合，以电子商务
发展为主线，实现互联网经济繁
荣发展是当下时代潮流革新的
必经之路。活动现场，壹点视频电
商基地与聊城市阳谷县、滨州市
博兴县、聊城市茌平区、淄博市淄
川区等百县百品地区签约。壹点
视频电商基地将用最专业与领先
的平台服务，加深与各地域的深
度融合，推动与各地的联动，促进
百县百品项目快速崛起。

百度百家号、新浪、贝壳视
频、济南麦芒网络科技有限公
司、山东省跨境电子商务协会、
临沂顺和母幼电商直播小镇、
聊城华媒&恋菲文化、山东薄

荷计划文化发展有限公司等平
台及MCN机构，与壹点视频电
商基地现场签约。基地将与平
台密切合作，为创新内容的输
出提供更多的势能。与MCN机
构合作，共同培育建设优质的
达人账号和内容，提升内容价
值，共建区域内领先的内容+电
商生态体系。

壹点视频电商基地还与美

时杰（北京）科技有限公司、星
汉供应链、山东太阳生活用纸
有限公司、山东聚米电子商务
有限公司等供应链方签约。力
求加速供应链资源整合，全面
拓展及优化供应链品类，积极
有效地推进与供应平台的资源
互补，继续为消费者用户提供
更多品类、更多高性价比的商
品选择。

加强与高校的战略合作，
推动校企合作取得实效，是壹
点视频电商基地多元化布局战
略的重要板块之一。仪式现场，
壹点视频电商基地与山东财经
大学、山东政法学院、山东师范
大学、山东女子学院、山东管理
学院等高校签约。基地将充分
发挥自身资源、技术等优势，为
高校提供更深入的培训，加强
校企间的人才引进与培养合
作，为实现双赢发展不断创造
新的机遇、开拓新的空间。

自此，壹点视频电商基地·
齐鲁传媒MCN的全线业务将充
分启动，与合作方建立长期的、
牢固的合作关系，共同打造各自
专业领域的创新业态。在不久的
将来，基地将以全新的运营机制
和“互联网+”的创新规划，实现
媒体电商化的商业模式升级；通
过系统规划和总体布局，最终实
现平台盈利和合作共赢。

看看壹点视频电商基地跟谁战略合作葛现场特写

28日下午，由齐鲁晚
报·齐鲁壹点倾力打造的
2020“讲好中国故事”创
意传播大赛山东分站赛
暨“山东有我”短视频展
播、壹点视频电商基地·
齐鲁传媒MCN耀视齐鲁
活动启幕。活动现场，国
家行政学院高级经济师
郭全中作了题为“直播电
商与媒体新作为”的分
享。他认为，传统媒体应
该积极进入直播电商领
域，重建用户连接，重构
商业模式和盈利模式。

壹点视频电商基地的正式运营标志着齐鲁晚报·齐鲁壹点全新运营机制和“互联网+”创新规划的顺利实施，迈出了实现媒体电商化的商业
模式升级的坚实一步。齐鲁晚报·齐鲁壹点将结合壹点视频电商和齐鲁传媒MCN的整体规划，通过打造“人、货、场”一体融合，最终实现品效合
一的无界零售新平台，进行业务体系的全面升级，最终实现平台盈利和各领域的合作共赢。

葛相关链接

●全媒全案营销

以整合媒体资源为基础，以
图、文、视频、直播、音频等为手
段，以创意策划、线上线下结合为
主线，通过打通全行业链条的各
个环节，搭建从创意策划到推送
宣发的一条龙服务平台，实现供
需双方的互动共赢。

●跨界推广运营

运用跨界模式来实现企业的裂
变和盈利。增加新板块的盈利点、满
足客户更多的需求，在增强竞争
力的同时，完成品牌创建与全面升
级，为品牌项目孵化与升级服务提
供机会。

●直播带货销售

直播带货在加强行业渗透、提
升销售效率、加快市场流转等方面
发挥了重要作用。未来，随着5G、
VR、人工智能等新技术发展，直播
带货将不断涌现出新玩法，模式、场
景更加丰富，给消费者带来新的体
验。

●全类型视频产品策划制作

侧重视频产品策划的创意性和
制作的精细化，能够为企业量身定
制VCR、TVC、MG动画、三维动画、
15秒短视频等各类型的视频产品。

●平台账号孵化运营

打通账号方向规划、脚本策划、
编导现场指导、摄像拍摄、后期剪辑
等多链条工作流程，承接企业短视
频账号代运营、零粉丝账号孵化和
权重账号孵化等视频业务，实现“前
端制作”与“后端发布”“流量跟踪”
和“数据监控”的打包服务。

●供应链管理

电商环境下，供应链的价值决
定着利润空间。把有限的优势资源
集中在企业的核心能力上，提升自
身竞争力，供应链管理已成主力。

●红人经纪及培训

通过专业的内容产出培训、
针对性的流量曝光与粉丝管理方
式及成熟的商业变现能力，不断
强化内部效率与核心竞争力，在
内 容 和 形 式 上 不 断 创 新 ，推 动
KOL进行稳定的商业化变现垂直
化运营。

壹点视频电商基地

七大业务板块

与会领导共同为壹点

视 频 电 商 基 地·齐 鲁 传 媒
MCN揭牌。

本版图片由齐鲁晚报·齐

鲁壹点记者 张中 王鑫 摄
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