
低碳绿色出行，让城市生
活更美好。绿色环保的出行方
式正融入人们的生活。经交通
运输部、公安部、国管局、中
华全国总工会同意，于2020年9
月开展绿色出行宣传月和公交
出行宣传周活动，中国银联作
为公共交通领域移动支付的先
行者，充分认识开展绿色出行
行动的重要意义,同时也为助推
地区消费和经济复苏，为泉城
市民提供更为便捷智慧的日常
出行服务，中国银联山东分公

司携手济南轨道交通集团，推
出了银联闪付优惠乘车活动。

2020年9月21日起至2020年
12月31日，用户乘坐济南地铁1

号线、3号线，使用带有银联闪
付标志的银行卡(卡号为62开头
并带有闪付标识，含信用卡与
借记卡)或使用开通银联手机闪

付的智能手机，靠近地铁闸机
设备感应区，即可完成支付，
免去排队购票、充值的烦恼，
享受智能交通带来的安全与便
捷。

活动期间乘客使用银联手
机闪付、银联IC卡闪付可以享
受每日2次5折优惠(单笔最高优
惠2元)。长达三个月的惠民乘车
活动将更好地培养市民乘客节
能减排、绿色出行的意识。

中国银联山东分公司将在
济南地铁1号线济南西站、大学

城站，3号线龙奥大厦站、奥体
中心站、济南东站等示范性车
站进行立体化宣传，为乘客在
等车间隙和进出站过程中提供
引导服务，提供更为舒适便民
的搭乘环境。

未来，中国银联山东分公
司将持续聚焦重点民生领域，
将在重振经济发展、回馈广大
持卡人、倡导绿色出行等方面
继续深化与产业各方的合作，
为社会公众提供更多安全、便
捷、优质的支付服务。

使用银联闪付优惠搭乘地铁

践行绿色出行,建设美丽济南

威龙葡萄酒股份有限
公 司 ( 证 券 简 称 “ S T 威
龙”，代码603779)被证监
会调查以来，股价累计下
跌超过10%，均线系统呈
现空口排列，并击穿 6 0
日、120日中长期均线，投
资者损失进一步扩大。

早在2019年10月，公
司即披露控股股东、实际
控制人、董事长王珍海未
履行内部决策程序和信息
披露义务，擅自对外提供
担保，金额合计2 . 5亿元。
后因违规担保无法解决，
公司股票被实施“其他风
险警示”。

2020年9月12日，深圳
市仕乾投资发展有限公司
通过司法拍卖，取得公司
部分股份后，仕乾投资及
其一致行动人合计持有公
司股份78586495股，占公
司股份的23 . 61%，位列公
司第二大股东。王珍海占
比25 . 30%，但后续股份被
拍卖后，公司控制权将发
生变更。

投资者担心控股股东
“脱身”之后，此前产生
的民事赔偿责任由谁承
担？投资者的投资损失能
否挽回？

从事投资者维权的北
京市盈科(济南)律师事务
所高级合伙人杨泉军律师
认为: 上市公司违法行为
被首次揭示之后，投资者
因为卖出或持有该证券产
生的损失，可以要求上市
公司赔偿。据此，凡是在
2018年11月30日至2020年9
月4日期间，存在ST威龙
(时名威龙股份)股票交易
的投资者，都可以通过微信
fazhi315咨询律师，或者在
处罚后自行起诉，要求相关
责任人赔偿投资损失。

上市公司作为信息披
露义务人，应当直接对其
虚假陈述给投资者造成的
损失，承担民事赔偿责
任。因此，从目前情况分
析，ST威龙的控制权即使
存在变更，也不会影响民
事责任的承担。

ST威龙被调查股价二次下跌

投资者如何维权

“青馨+青诚”
不断提升优质金融服务

多年来，青岛银行高度重视
金融消费者权益保护工作，秉承

“温馨加放心，我们更努力”的服务
理念，积极打造“青馨”服务品牌，
建立起高效的客户投诉处理机制，

向客户传递有温度的金融服务；自
2017年创立“青诚”消保品牌以来，
青岛银行以服务社会为宗旨，秉
承“青心倾意，仁信笃诚”的工作
理念，搭建多维度、全覆盖的金融
知识宣传体系，走进基层，贴近群
众，扎实开展“金融知识进万家”
宣教活动，营造人人参与、主动参
与的宣传氛围，旨在提升消费者
抵抗金融风险的“免疫力”，确保此
次宣教活动取得实效。

“线上+线下”
助推金融知识全面普及

活动期间，青岛银行充分利
用各种宣传手段，全面整合宣传
资源。一方面，坚守营业网点为

主阵地，持续开展线下日常宣传
教育，积极制定、编排宣传海报、
口号、视频等，在各网点厅堂电
视滚动播放。9月，该行行刊刊
发《金融知识进万家，金融安全
你我他》等专题文章，实现金融
知识横向到边、纵向到底的网
状传播，不断加强“金融知识进
万家”宣传活动的针对性、实效
性和感染力。另一方面，积极利
用线上渠道，通过青岛银行官
方网站“金融知识教育”专栏，
发布相关活动报道、金融知识；
依托“微青银”“青银E刊”两大
微信公众号打造“金融知识微
课堂”；官方抖音公众号定期发
布“防诈骗系列小短剧”、普及基
础金融知识系列视频，多维度开

展宣传活动提升宣传效果。

“场景+群体”
金融知识直达基层一线

活动展开后，青岛银行积极
组织人员深入服务一线，进社
区、进集市、进商超，全方
位、多层次开展金融知识宣教
工作。该行重点关注老年人群的
特点和需求，开展“金融知识进
老年大学”活动，引导老年消费
者科学合理使用金融产品和服
务；针对退役军人、农民工、城镇
困难人员等易受疫情影响的重
点人群，重点宣传好如何有效识
别和防范电信诈骗，帮助社区居
民识别风险、保护财产安全；开

展送金融知识进校园活动，面向
学生讲解个人信息保护、防范电
信网络诈骗、抵制非法集资、远
离“校园贷”、征信知识等内容，
增强大学生群体自我保护意识，
提高风险防范能力。

青岛银行大力度、广渠道、
多方式的金融知识宣教活动起
到了为消费群体答疑解惑的作
用，实现了“客户有安全感、群众
有亲切感、社会有认同感”良好
宣传效果，赢得了社会各界一致
好评。下一步，青岛银行将以“青
诚”消保品牌为引领，匠心打造
金融消费者宣传教育精品名片，
努力构建与消费者之间和谐共
赢的消费关系，开创高质发展，
行稳致远的良性格局。

发布会上，莱商银行党委书
记、董事长岳隆杰表示，“鹿小跳”
儿童金融项目，是针对3到14岁
的儿童及其家庭打造的集宝贝
卡、财富管理、智能储钱罐、积分
专区为一体的儿童财商培养品
牌项目，“鹿小跳”儿童金融项目
将儿童财商教育与场景化应用
结合在一起，有助于儿童核心素
养的提高，在广大客户和社会各
界的关怀支持下，该项目将取得
良好效果。

在外观方面，“鹿小跳”儿童
金融项目以小鹿为主要元素，采
用个性化卡通形象，突出可爱、
活泼的外观特点，能够带给孩
子较好的感官体验；在功能方
面，“鹿小跳”儿童金融项目可
实现儿童账户与父母账户的交

互，引导孩子自主管理其现金
账户，实现签约信息与设备绑
定、任务制定、零花钱发放、儿
童转账支付、特色存款、系统对
账等功能。

据了解，“鹿小跳”宝贝卡分
为家长卡和儿童卡，家长卡与普
通卡办理方式一致，家长本人持
身份证原件到银行柜台办理即
可；儿童卡需要监护人持能够证
明监护关系的户口簿，到银行网
点柜台为儿童代为办理。

同时，这一业务的获取方式
也颇为简单，只要开立“鹿小跳”
宝贝卡，并在开户之日起5日内
存入1万元(含)以上的传统定期
储蓄存款，就可以在莱商银行网
点或“济享如意”商城“鹿小跳专
区”免费领取“智能储钱罐”。

近年来，莱商银行以“做
客户放心满意的银行”为愿景
目标，通过金融产品、业务、
科技创新等手段，多渠道拓宽
创新思路，瞄准先进同业的最
佳实践和行业标杆，稳步推进
金融科技与业务的融合，先后
推出“莱e贷”“税易贷”“蜂
蜂贷”等多款线上金融产品，
有效丰富了业务营销与服务手
段。

截至8月末，莱商银行资产
总额1544亿元，较年初增加225
亿元、增幅17 . 1%；各项存款余
额1111亿元，较年初增加171亿
元、增幅18 . 2%；各项贷款余额
8 4 9亿元，较年初增加1 5 5亿
元、增幅22 . 4%，持续保持了高
质量稳健发展的良好势头。

莱商银行
“鹿小跳”儿童金融项目正式发布

“青诚”为您，聚力前行
青岛银行深入开展2020年金融知识宣传活动

9月1 9日上午，莱商银
行“鹿小跳”儿童金融项目
发布会暨儿童财商教育经
验分享会在希尔顿欢朋酒
店 (莱芜店 )隆重举行。莱
商银行党委书记、董事长
岳隆杰，广州融至益教育
信息咨询有限公司董事长
金海腾，华南师范大学教
授左璜，山东省城市商业
银行合作联盟有限公司研
究院业务总监李庆龙以及
近百名嘉宾出席了发布会。

为提高社会公众风险防
范意识，保护金融消费者合法
权益，积极响应监管部门要
求，2020年9月，青岛银行在全
辖组织开展了“金融知识普及
月 金融知识进万家 争做
理性投资者 争做金融好网
民”金融知识系列宣教活动。
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