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一 纸 蝶 变 只 为 一 城

“这里是济宁”融媒产品上线
形成全媒体融媒宣传“合唱”态势，提升城市传播影响力
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本报济宁11月2日讯(记者

汪泷) 10月30日，“这里是

济宁”融媒产品(以下简称“这

里是济宁”)启动仪式暨媒体见

面会举行。该融媒产品是济宁

市落实中共中央办公厅、国务

院办公厅《关于加快推进媒体

深度融合发展的意见》的具体

行动，也是济宁市委宣传部整

合省市县媒体资源、提升融媒

传播能力的积极尝试。

“这里是济宁”坚持顶层设

计，坚持全媒策划，坚持完善全

媒体流程，整合以齐鲁壹点为

核心的智能化内容生产平台、

以齐鲁智云为核心的智能化大

数据应用平台和以壹点智库为

核心的智慧化资源整合平台，

加强与中央、省主要媒体和重

要商业媒体、平台合作，着眼于

夯实党执政的社会基础、群众

基础，以互联网思维、全媒体角

度审视和谋划宣传思想文化工

作的内容、对象、方法、手段，打

通各个领域、统筹各种资源、形

成整体合力，推动媒体融合进

一步向纵深发展，真正形成全

媒体融媒宣传“合唱”态势，协

同提升城市传播影响力，让主

流声音传得更开、传得更广、传

得更深入。

大众报业集团党委常委、

副总编辑郑立波，济宁市委常

委、宣传部部长、秘书长董波，

大众报业集团社委、齐鲁报系

党总支书记、齐鲁晚报总经理

张天卫与近百位受邀嘉宾，共

同见证了“这里是济宁”融媒产

品发布。

董波在致辞中表示，推动

媒体深度融合转型发展，是重

大政治任务，也是国家战略。济

宁市委市政府高度重视全媒体

时代推进媒体深度融合发展的

重要性和紧迫性，市委宣传部

不等不靠、主动作为，以中央和

省委意见为遵循，紧紧抓住媒

体深度融合发展的新一轮风口

和政策红利，多次专题研讨加

快推进媒体深度融合发展的相

关措施，启动全媒传播攻坚行

动，策划推出了“这里是济宁”

融媒产品。

郑立波代表大众报业集团

向“这里是济宁”融媒产品的发

布表示热烈祝贺。他在致辞中

提到，面对媒体融合大势，济宁

市委宣传部率先试点，坚持“组

团”传播城市正能量，坚持管得

住、用得好原则，推动传统媒体

和新兴媒体在体制机制、流程

管理、人才技术等方面加快融

合步伐，顺势推出“这里是济

宁”融媒产品，力争尽快建成具

有强大影响力和竞争力的媒体

矩阵。

“这里是济宁”明确“一个定
位”，以互联网思维、全媒体角度
审视和谋划新闻宣传的内容、对
象、方法、手段，打通各个领域、
统筹各种资源、形成整体合力，
助力传统媒体和新兴媒体在体
制机制、政策措施、流程管理、人
才技术等方面加快融合步伐。同
时着眼长远，逐步构建网上网下
一体、内宣外宣联动的主流舆论
格局，建立以内容建设为根本、
先进技术为支撑、创新管理为保
障的全媒体传播体系。

实现“两个突破”，一是实现
了由被动到主动的突破，把正确
的价值观，好的内容导向，与年
轻人喜欢这几点结合起来；二是
实现了由独唱到合唱的突破，采
用多家媒体专题的形式协同呈
现该产品，运用融媒手段形成媒

体“合唱”态势，有效提升城市传
播影响力。

立足“三个着力点”，即以
“实干济宁、幸福济宁、文化济
宁”为主线，建立以内容建设为
根本、先进技术为支撑、创新管
理为保障的全媒体传播体系。

构建“四级联动”机制，以
“媒观济宁”专题的形式，聚合
传播中央级和省级媒体有关济
宁的报道，统筹中央级、省级、
市直和县级融媒体中心平台

“四级媒体”的资源，建立以内
容建设为根本、先进技术为支
撑、创新管理为保障的全媒体
传播体系。

视频、产品、技术、数据、用
户“五个引领”协同发力。5G时
代，视频将是互联网内容绝对的
主流，未来的每一名互联网的用

户都会是视频用户。视频将会等
于互联网的内容，“无视频·不新
闻”将成为一个必选项。以5G为
依托的“智媒”时代，具有视频
化、场景化、个性化、娱乐化、智
能化等特点的产品，将深受用户
青睐。技术创新成为媒体融合的
驱动力。大数据、云计算、虚拟现
实、人工智能等新技术的快速发
展，让媒体融合过程中的创新产
品不断出现。把一切业务数据
化，一切数据业务化，对数据进
行智能处理、分析及可视化呈
现，为内容生产与分发、监管与
运营等提供智能支撑。由读者到
用户，改变的不仅仅是名字，而
是一种思维方式，用户时代，粘
性、互动、智能推送等成为媒体
的规定动作。
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 汪泷

建立全媒传播体系，构建主流舆论格局
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“这里是济宁”融媒产品正式上线。
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