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关注
找 记 者 上 壹 点

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张阿凤

山东老字号和非遗企业
有两处展区

11月4日，上海国家会展中心，第
三届中国国际进口博览会（简称“进博
会”）静待开幕，中央广场的“至诚山东
形象展区”活力四射，整装待发。而在
此前，一批“山东老字号人”已在此忙
碌备展了十多天。

山东省商务厅服务贸易和商贸
发展处四级调研员魏文胜告诉齐鲁
晚报·齐鲁壹点记者，为提升山东
省老字号暨非遗企业的品牌知名度
和市场占有率，带动一批山东品牌
走向全国乃至国际市场，今年进博
会，省商务厅为山东老字号和非遗
企业争取到两处展区。

两处展区位于中央广场综合展示
区和6号馆钻石楼，山东在此分别打造
了“至诚山东形象展区”以及“山东老
字号暨非遗文化体验馆”。其中，位于
展馆8米层6号馆钻石楼的面积为774
平方米的“山东老字号暨非遗文化体
验馆”，承租期1年，山东省知名老字号
品牌及非遗匠心产品将在此长期展示
展销。

“山东成为目前依托进博会，
全国首例也是唯一一例，在国家会
展中心（上海）设立老字号及非遗
企业长期展示窗口的省份。我们依
托国家会展中心（上海）这一对外
展示交流窗口，把厚植山东地域特
色和悠久历史的鲁商文化、匠心优
品 ，通 过 体 验 馆 呈 现 给 海 内 外 客
商。”魏文胜说。

60家山东老字号参展
展区面积增至3倍

去年的第二届进博会，山东首设
老字号暨非遗企业展区，23家山东老
字号及非遗企业首次亮相进博会就订
单不断。展览期间，山东展区客流约10
万人次，现场实现销售收入451 . 1万
元，各类销售意向订单3357万元。

今年，山东老字号以更大规模、更
高规格进驻第三届进博会，参展企业
增加至60家，展区面积也增至去年的3
倍。展品类目涉及工艺美术、美食、中
医药、服饰、酒水、调味品六大门类。

山东省老字号协会秘书长魏子杰
介绍，山东展区组织的60家老字号及
非遗企业覆盖山东省内16地市，在一
定程度上代表所在区域的地域特色以
及文化属性。

“精心甄选的参加第三届进博会人
文交流活动的山东企业，绝大多数是拥
有非遗技艺的老字号品牌。”魏子杰说。
例如青岛啤酒、东阿阿胶、德州扒鸡、周
村烧饼等，老字号企业与城市发展有着
极深的渊源，是人们认可的城市象征。
济南野风酥的糖酥煎饼和鲁味斋的扒
蹄、潍坊瑞福油脂的崔字牌小磨香油、
青州隆盛的清真糕点、济宁的玉堂酱
园和广育堂等等，在百年传承当中融
入了民俗风情成为城市的一部分。

直播基地进会场
智能机器人做导游

“国泰民安”泰山原石雕刻、黄河
入海口景观之民间剪纸和雕塑、《论
语》古书与孔子故事方灯、流光溢彩的
灯带……在国家会展中心的最中央，
中央广场综合展示区处，“至诚山东形
象展区”展台已经搭建完毕。展区相关
设计围绕齐鲁大地所特有的“一山一
水一圣人”地域文化元素，着重突出老
字号新国潮的时尚风格。

“山东的淄博，历史悠久的陶瓷之
都，蓬勃发展的琉璃之乡。您的左手
边，正是来自淄博的琉璃作品《出戟
尊》……”展区现场还引入了山东创泽
智能机器人集团自主研发的机器人

“创创”，使用多国语言为海内外客商
讲解山东展区的文化元素，融合现代
科技和传统文化讲好山东故事。

此外，记者了解到，第三届进博会
期间，由山东省商务厅指导、山东省老
字号企业协会搭建的“中华老字号直
播基地”将协同山东省组团参展企业
一起入驻现场，开启与进博会同步推
进的直播营销活动。

近日，根据群众在国务院“互联网+督查”平台
反映的问题线索，国务院第七次大督查第六督查组
派员赴浙江省嘉兴市就嘉兴市部分初中学校在推行
教育信息化“平板教学”过程的问题进行了调查。11
月3日，督查组对相关情况进行了通报。

督查组认为，嘉兴市教育行政部门存在落实中
央决策部署不坚决不到位，对学校推进教育信息化
工作监管缺位，对学生及家长的诉求简单应付，工作
中不作为慢作为等问题，造成不良社会
影响。此外，当地学校也存在以教育信
息化的名义，变相推销平板电脑，校企
合作不规范不透明，违规按“平板教学”
分班，变相强制学生及家长购买平板电
脑和捆绑销售的教辅软件等问题。

这已经不是“平板教学”第一次引
发争议了，只不过，这次嘉兴部分学校
的做法，不仅增加了学生和家长的负
担，还有悖义务教育平等原则，性质更
为恶劣。

这份通报，不仅是一份情况说明，
也是一份警示书。当前，教育信息化正
在快速发展，在此过程中，全国各地的
中小学校大规模采购教育信息化设备，
而以配合教学信息化为名，要求家长购
买指定的终端设备以及软件的现象也
较为普遍。不过，从实际使用效果来看，
很多终端设备和软件都没有达到预期
效果。比如一些教学用的平板电脑，只
是将黑板板书线上化、家庭作业电子
化，并没有创造太多的增量。嘉兴部分
中学推销的这款平板电脑便是典型的
例子。据报道，这款平板电脑的功能“主
要集中在软件里的‘在线校园课堂’，用
于课程表和布置作业”。许多学生和家
长认为，这些内容纸质完全可以替代，

“没有看出平板的优势在哪里”。
既然作用不大，为什么不少地方仍

在力推“平板教学”，这背后或许是错误
的政绩观在作祟。毕竟，打造出几个“智
慧型”学校，教育部门不但脸上有光，还
能博取上级的认可。

是时候对这股热潮泼冷水了。学校
与教育部门要明白，平板电脑这样的终
端设备再先进，也不过是教学的辅助、学
习的工具。相对于此，学校和教育部门应
该把重点放到提高教育质量上。尤其是教育部门，即
便地方财政富裕，也没有必要搞“军备竞赛”，本末倒
置，只会浪费金钱、耽误孩子，引起社会的反感。

需要指出的是，给这股热潮泼冷水，并不意味着
反对教育信息化。客观而言，平板电脑这样的终端设
备，对于优化教学效能，提升学习效率，满足学生个
性化需求确有帮助。只不过，学校和教育部门在推广
时应当恪守住一个原则，不能让家长买单。毕竟，像
平板电脑这样动辄数千元的终端设备，并非所有的
家庭都能负担得起，强迫低收入家庭购买，将会给这
些家庭增添额外的负担。如果平板电脑等设备确有
购买的必要，教育部门应向学校拨专款用以采购，避
免教育不公平现象的出现。

此外，教育部门在推行教育信息化的同时，也不
能忽视教育资源均衡化的问题。目前，有能力推行

“平板教育”的学校，基本上都来自地方财政比较富
裕的地区。有鉴于此，教育部门应加大对贫困地区的
财政投入，让贫困地区的孩子享受到优质教育，通过
知识改变命运。

山东老字号亮相进博会
设长期展示窗展期一年，系全国首例也是唯一一例
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第三届中国国际进口博览会
开幕式4日晚在上海举行。继去年
23家山东老字号成功亮相第二届
进博会后，“山东老字号”已然成
为山东向海内外客商展示的一张
闪亮名片。今年，山东老字号以更
大规模进驻第三届进博会，参展
企业增至60家，展区面积也增至3
倍。

值得关注的是，今年，这些山
东老字号在国家会展中心（上海）
的“展期”长达一整年。这也使得
山东成为全国首例也是唯一一
例，依托进博会平台，在国家会展
中心设立老字号及非遗企业长期
展示窗口的省份。

第三届中国国际进口博览会暨虹桥国际经济论坛开幕式11月4日晚在上海举行。 新华社发

齐鲁晚报·齐鲁壹点
评论员 朱文龙
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