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百百岁岁烟烟啤啤
谋谋划划““新新百百年年””

2020年，烟台啤酒喜迎百年华诞！
自1920年创办至今，烟台啤酒创造了多个行业第一，在中国啤酒史上始终占据着重要的地位。2020年，是烟台啤酒的第100年，企业从“物质”和“精神”

两个维度着手，来推进新园区的“产业升级扩大”和老厂区的“文化保护传承”，为烟台啤酒新百年发展奠定坚实基础础。

回顾“四个阶段”，解读烟啤百年历程

谈及烟啤的百年历程，烟台啤酒集团有限公司、烟台
啤酒青岛朝日有限公司董事长曲继光从四个阶段解读了
她的百年历程。

从1920年到1949年，是烟台啤酒的初始发展阶段。
故事开始于二十世纪初，几位在俄罗斯经商的胶东籍

有志之士，开始筹办民族资本啤酒厂，经过反复考察，他们
选定烟台南山北麓的“虎岩泉”畔为厂址，于1920年10月购
得土地，开始创建“胶东醴泉啤酒工厂”，这是中国民族资
本创办最早的啤酒厂家之一，也是烟台啤酒的诞生之地。

自此，烟台啤酒拉开了百年历史的序幕。
其间，烟台啤酒厂创造了多个“第一”：第一家启用中

国酒师，聘请中国现代酿酒技术奠基人朱梅任厂长兼酿酒
师，极大改进提升了酿造技术与产品质量；创办国内第一
份酿造杂志；第一家使用中国大麦，打破“中国大麦不能酿
制啤酒”的说法；第一家民族企业中国酒师成功自行分离
培养酵母用于啤酒生产，结束酵母完全依靠进口的被动局
面；第一家打破外来品牌垄断，通过独具创意的品牌营销
方式，畅销上海市场；也是第一家远销东南亚市场的民族
啤酒品牌。

可以说，彼时的烟台啤酒已经成为中国、乃至东亚地
区近代啤酒工业发展的一个亮点，也为烟台啤酒后来的发
展奠定了坚实的基础。这之后，伴随着新中国的成立，从
1950年到1992年，烟台啤酒进入了成长壮大阶段。

1958年，恢复生产烟台啤酒，当时啤酒的销售市场还仅
限于北京、上海、哈尔滨、青岛等少数大城市，全国啤酒厂仅
有十余家，而烟台啤酒在中国啤酒工业占据着重要位置。

上世纪70年代，烟台啤酒自主研发出口的黑啤酒，被
德国不莱梅港检测中心誉为“酒质清洁卫生，没有农药污
染的啤酒”；上世纪80年代，研制出以小麦为主要原料的白
啤酒，填补了国内空白，在全国首家形成黄、黑、白系列啤
酒，这在当时的国内啤酒企业中品类最齐全，产品多样性
显著领先。到上世纪90年代初，啤酒产量已达到9万千升，
品牌的影响力、亲和力更是深植烟台，并辐射山东乃至全
国区域市场。

从1993年到2007年，烟台啤酒开始进入资本与管理的
合作发展阶段。

曲继光介绍，通过合资合作，企业的生产设备、技术和
综合管理水平得到迅速而显著的提升，建立了以5S和QC
为主线的全流程“纯生化管理”模式，在国内首家利用传统
设备生产纯生啤酒。

烟台啤酒也在这一时期，完成了量的突破和质的跨
越，产销量达30万千升，在烟台市场品牌占有率始终保持
在80%以上，销售网络覆盖北京、沈阳、大连、贵阳等国内
30多个大中城市。

后来面对市场的变化，青岛啤酒向烟台啤酒提出“优
先供给链联盟”的战略合作之路，烟台啤酒积极回应，并于
2008年组建烟台啤酒青岛朝日有限公司，这意味着烟台啤
酒进入了第四个阶段，从2008年到2020年的与青岛啤酒联
合发展的新阶段。

在曲继光看来，青岛啤酒与烟台啤酒的联合，是强强
联合。“青啤与烟啤花叶掩映，互为支撑，形成了健康、高效
的市场架构和丰富多彩的消费选择，是国内啤酒品牌联合
的最佳范例。”

而今年在烟台啤酒的百年华诞新闻发布会上，曲继光
还向公众发布了一个重要消息，就是“烟台啤酒集团回购

朝日公司所持有的全部股权，1月31日签订了《股权转让协
议》。

历经百年沧桑，绽放品牌华彩。2020年注定成为烟台
啤酒发展史上非同寻常的节点。

发布两大规划，谋烟啤未来百年

有着百年辉煌的烟台啤酒，正在谋划下一个新的百年
大计。

曲继光表示，通过青岛啤酒、烟台啤酒的深化合作，将
开创发展新格局，推进“产业升级扩大”和“文化保护传
承”，来创造更大的经济效益和社会效益，为广大市民带来
更高的精神享受和品质体验，为城市文明建设和经济发展
带来新活力。

在“产业升级扩大层面，烟台啤酒总投资7 . 3亿元，占
地23万平方米，拥有50万千升的产能规模的新园区将于明
年上半年建成投产，产品未来将覆盖胶东半岛，面向东北，
走向全国，满足人们高品质、多样化的消费需求。

在文化保护传承层面，实施老厂区的规划改造，为了
更好发挥历史传承价值，烟台啤酒将结合烟台市南山城市
规划，推进实施“依托两个点，服务一个面”的老厂区改造
计划，以啤酒文化为主题，打造“商业+文旅”形态的“烟台
城市客厅”。

“两个点”一是位于啤酒工厂北侧的“醴泉啤酒工厂旧
址”，已有百年历史，于2011年被认定为烟台市级保护文
物。二是位于啤酒工厂南侧的“老虎岩水库”西岸，这里因
水质优良，而成为烟台啤酒的开源地，是烟台啤酒的根脉
所在。

曲继光介绍，烟台啤酒将围绕这“两个点”，分别打造
一个集走近历史体验、手工制作啤酒、休闲文化等于一体
的民国风情商业区；一个集啤酒精酿、休闲旅游、餐饮娱
乐、商务办公为一体新场景、新业态的烟台啤酒文化休闲
中心。

环山路100号，是烟台啤酒“根与魂”所在，牟平啤酒新
园区，是烟台啤酒“血与脉”的传承。“守护根与魂，传承血
与脉，为烟台城市的发展尽一份力，是烟台啤酒人的历史
担当。”曲继光说。

面向两个一百年，打造新“烟青组合”

2020年，对于啤酒行业而言是一个变局之年。
去年，我国啤酒产量完成3765 . 3万千升，比上年增长

1 . 1%,实现销售收入1581 . 3亿元，增长4 . 8%，同时利润总
额增长10%,单位产品利润增长8 . 8%。

数据背后，是中国啤酒产业正在进入一个新的发展周
期，随着市场消费升级和需求多元化，“产业升级+文化体
验”的结构提升，将是影响啤酒市场竞争格局的关键因素。

烟台啤酒的新“百年大计”正是在这样一个变局之年
开始，携手青岛啤酒，两家百年啤酒企业将再树行业新标
杆。

一方面，是青岛啤酒产业价值的扩大输出。
作为中国啤酒领军企业，同时也是“中国制造”的优秀

代表，青岛啤酒在制造水平、科技水平方面都显著领先。烟
台啤酒的新园区将发挥青岛啤酒产业优势，导入一系列国
际领先成果，实现智能化、柔性化、零排放的集约型生产基
地。此外，新园区还有啤酒历史文化展示、生产工艺体验等
功能区域，来打造“产业+文旅”啤酒产业新业态。

另一方面，是烟台啤酒转变增长方式的市场实践。

文化体验是酒类消费的高级需求，啤酒文化建设将是
中国啤酒未来结构性增长的一个关键支撑。烟台具有长达
百年的啤酒文化传承，在这里打造以啤酒文化为主题、“商
业+文旅”形态的“烟台城市客厅”，本质上也是一个啤酒文
化体验样本，有助于“文化驱动市场”的战略领先。

步入新百年的烟台啤酒，与青岛啤酒的合作将延伸至
产业价值、文化价值和社会价值的合力打造，厚积薄发的
百年企业，仍保持着变革创新、领先发展的活力，又将迈向
新的高度。 （文/王克明）

这张图片拍摄于1926年。从1920年至1926年，经过六年的发展，当时的醴泉啤酒厂已初具规模，房舍的高低错落，
间隔或分离式的啤酒工艺流程，完全依据传统的捷克比尔森啤酒工艺方式建造，所不同的是采用中国建筑材料和
传统屋顶设计风格。

公司创立时期购得的地契。此文件的形式、内
容、讫税、押印和印花税票等是当年地籍管理、交易
的真实记录。
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