
《2019山东省福利彩票社会责任报告》发布
1 1月2 6日上午，在首届

“为福添彩 精彩有我——— 最
美齐鲁福彩人”颁奖仪式现
场，山东省福彩中心发布了
《2019山东省福利彩票社会责
任 报 告 》 ( 以 下 简 称 《 报
告》)。

《报告》从“关于我们”
“责任数字”“党建引领 不
忘初心”“公益为本 使命担
当”“责任实践 奋楫笃行”
五大方面，通过详实的文字、
简洁的图表、精确的数据和丰
富的案例，记录了2019年度山
东福彩履行社会责任的成果，
集中展示了山东福彩为社会公
益事业作出的积极贡献，向社
会公众阐释了山东福彩以安全
责任为基础，以公益责任为核
心的责任理念。

1987年，山东省被确定为
社会福利有奖募捐券的试点单
位。30多年来，在中福彩中心
的大力指导下，在省民政厅的
坚强领导下，全省福彩系统牢
记初心使命，始终秉承“扶
老、助残、救孤、济困”的发
行宗旨，高举“公益”“阳
光”“责任”旗帜，全力做好

福彩发行销售工作。截至2019
年底，全省共销售福利彩票
1742 . 40亿元，筹集福利彩票公
益金513 . 3 3亿元，为养老服
务、残疾康复、孤儿救助、困
难群众救济等社会福利和公益
事业提供了有力资金支持。

2019年，山东省累计销售
福利彩票135 . 98亿元，筹集公
益金39 . 58亿元，为社会福利和
公益事业提供了有力资金支
持。此外，2019年全省代扣代
缴中奖者个人偶然所得税2 . 38
亿元，目前我省参与福彩销售
的从业人员达3万多人，福利彩
票同时还带动了印刷、电子、
物流、通讯等多个行业的发
展。

公益为本，使命担当。
2019年山东福彩坚持福利彩票
人民属性、国家属性、公益属
性，秉承“扶老、助残、救
孤、济困”的发行宗旨，积极
履行社会责任，强化公益福
彩、阳光福彩、责任福彩品牌
建设，持续开展“为福添彩”
公益救助、关爱留守儿童、寻
找齐鲁最美孝心人物、救助困
难大学新生等系列公益活动，

受益人群不断扩大，品牌形象
不断提升。

责任实践，奋楫笃行。
2 0 1 9年山东福彩按照“防风
险、抓创新、促改革、促形
象、强能力”的工作思路，不
断加强市场管理、渠道管理、
市场营销、安全保障、品牌建
设等工作，认真贯彻落实《彩
票管理条例》及其实施细则和
国家有关政策法规，着力强化
制度建设，依法合规组织彩票
销售工作；不断提升技术手段
和措施，防范彩票发行销售风
险；科学组织市场营销活动，
充分激发市场活力；持续优化
渠道管理，提升管理服务水
平；狠抓人才队伍建设，增强
高质量发展动力；健全完善公
众沟通机制，加强社会监督，
积极倡导“多人少买、理性投
注”的绿色购彩理念，引导购
彩者理性购彩，推动了福利彩
票发行销售平稳有序、健康发
展。

福彩事业经过了从无到
有，由小到大的发展历程，这
也是福彩责任理念不断积淀丰
富和增强作用的过程。山东福

彩将继续以习近平新时代中国
特色社会主义思想为指导，不
忘初心牢记使命，勇于担当积

极作为，更好地履行福利彩票
社会责任，不断推动福彩事业
高质量发展。 (原壮)

双色球一等奖井喷28注
山东彩友中615万元大奖

11月29日晚，双色球游戏进行第
2020120期开奖，这是今年双色球12亿元
大派奖活动开始后的第十期开奖。当晚一
等奖井喷28注，每注基本奖金5529239元！

由于正值双色球12亿大派奖活动，因此每
注一等奖还有特别奖或普惠奖加奖，其中
特别奖有20注，每注奖金1500000元；普惠
奖有8注，每注奖金625000元。当晚我省烟

台彩友运气颇佳，幸运中得一注一等奖基
本奖与普惠奖，收获奖金615万多元！

经检索，本次双色球一等奖福地为烟
台市37061103号福彩销售站，销售员程聪
霞说：“晚上10点半左右，我就开始刷新公
众号的开奖详情，看到我们投注站中了一
等奖，特别开心！”程聪霞经营的福彩站，
以前曾中出过双色球二等奖与刮刮乐“福
彩”的1万元大奖，但还是第一回碰上双色
球一等奖，程聪霞直言：“兴奋地到凌晨1

点才睡！”
为了让周边彩友都能沾到大奖的喜

气，30日一早程聪霞就去买了瓜子、水果、
糖。“今天上午进站的彩友每人再送一注
快乐8的彩票，希望快乐8也像双色球一样
中出个大奖！”程聪霞说。据了解，烟台大
奖得主的中奖彩票是一张投注额10元的
自选单式票，除中得一等奖和普惠奖外，
还中得2注四等奖、2注五等奖，奖金合计
6154659元！ (刘慧慧)
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可以“跨省”抢丁真，不可“越界”蹭热点

一不留神，“蹭热点”就可能逾越应有的界限，沦为一种娱乐化的舆论起哄。在新媒体时代，无论是无心插柳还
是有心栽树，只要在某些方面契合了公众趣味，任何人都有可能以一种始料未及的方式蹿红，成为舆论场上的热
点。对普通网民而言，“蹭热点”追网红可以是一种“家常便饭”，行政部门“蹭热点”追网红却不能太“随便”。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
评论员 王学钧

近日，四川甘孜藏族小伙丁
真因着一名摄影师的“爆料”而
意外走红，帅气的脸庞、原生态
的肤色、清澈又略带些羞涩的眼
神迷倒了亿万网友，一跃而成为
网红界的新晋“顶流”。以至于，
不仅有许多商业机构盯上了丁
真，不少地方的文旅部门也赶着

“蹭”丁真的热点。
川藏两地甚至为“抢”丁真而

“打”了起来。作为丁真的故乡，四
川甘孜藏族自治州理塘县第一时

间将丁真聘为当地的旅游大使，并
拍摄宣传视频开展旅游推介。趁不
少人误认为丁真家在西藏，西藏也

“挺身而出”搭舆情的便车，通过官
媒向丁真发出召唤———“我们在西
藏等你！”生怕丁真被“抢走”，四川
方面赶紧发声———“其实丁真在四
川！”当地文旅部门还借此推出了
一系列旅游优惠措施。与此同时，
多地文旅部门也纷纷下场“抢人”：
陕西“连夜打手电找丁真”，硬是从
兵马俑里找到神似的；黑龙江就地
取材，赶紧为丁真雪塑雕像；青海

“加班加点选出帅小伙”，傲娇地表
示青海少年不输丁真；云南、安徽、

湖北等地也纷纷通过官媒向丁真
“示好”，借机进行旅游推介。

乍看起来，“争抢”丁真似乎
无可厚非。对川藏两地而言，“争
抢”丁真是一件情理之中的事。
从行政区划上说，丁真来自四川
甘孜州理塘县；从所属民族上
看，丁真是一位生活于藏区的藏
民。爆红之后，丁真已是舆论场
上的一种现象级存在。对此，跟
丁真有着密切关联的川藏两地
不可能无动于衷，借机开展旅游
推介堪称明智之举。从旅游推介
的角度看，各地“争抢”丁真也堪
称“史上最和谐的打架”——— 在

这一并无彼此伤害的“争抢”过
程中，人们不仅领略了川藏地区
的独特风情，也从各地的“搭车”
宣传中看到了祖国山河的多姿
多彩。也正因如此，不少网友把
各地“蹭”丁真热点的举措视为
一种可以“打满分”的区域营销。

在这个意义上，各地所表现
出来的媒介素养值得肯定。但
是，这并不意味着，一窝蜂“蹭”
丁真热点的行为不值得警惕。一
不留神，“蹭热点”就可能逾越应
有的界限，沦为一种娱乐化的舆
论起哄。在新媒体时代，无论是
无心插柳还是有心栽树，只要在

某些方面契合了公众趣味，任何
人都有可能以一种始料未及的
方式蹿红，成为舆论场上的热
点。对普通网民而言，“蹭热点”
追网红可以是一种“家常便饭”，
行政部门“蹭热点”追网红却不
能太“随便”。不少地方根本跟丁
真毫不“搭界”，当地相关部门竟
也纷纷下场追网红，在官媒上

“抖机灵”，以“蹭”丁真为乐，初
衷再好也不宜提倡。这样做，不
仅难以达成期待中的旅游推介
效果，更易在“娱乐化”的过程中
消解官媒必要的严肃性，损害行
政部门应有的公信力。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
评论员 李萌博

据本报此前报道，12月起一
批新规将正式实施：其中明确禁
止网购“忽悠式打折”，促销活动
应明确标明折价、减价基准；未标
明则以活动前7日内最低成交价
格为基准。前7日内没有交易的，
折价、减价应以活动前最后一次
交易价格为基准！禁止网购“忽悠

式打折”的新规马上获得了网友
们一致点赞，可见网友们苦于网
购“忽悠式打折”久矣，网购乱象
是该好好治理了！

不久前结束的双十一，让不
少网友在价格上吃了哑巴亏，网
友们发现，各大平台上一些商家
所谓的打折，其实就是先涨价，再
降价，忽悠消费者，都说是给出了
最大的优惠，打折力度空前，“过
了这个村，没有那个店了”，忽悠
消费者以为捡了大便宜，兴高采
烈地付款抢购。抢完之后，冷静下
来，再去比对才发现，其实大优惠
的价格跟平时的价格差不多，基
本是原价购买，即使便宜也便宜

不了几块钱。
不管是线上线下，商家理应为

广大消费者营造简单公开透明的
消费环境，特别是到了一些需要集
中大量购物的特殊节日更应如此。
以前，线下的商家都搞一些“先涨
价后打折”、“买几百赠几百消费
券”等套路，诱导消费者越买越多，
而现在线上各大商业平台的套路
就更多了，推出各种看上去好像挺
划算但算来算去也算不明白的规
则，就好比考验网友做奥数的能力
一般，数学学不好，还真算不出到
底是不是享受到优惠了。

此外，像利用高科技手段的
大数据杀熟的消费陷阱，也是屡

见不鲜，让消费者防不胜防。网络
购物本来是为了让我们的购物更
便利了，但这些网购的套路和陷
阱让我们挺烦心。

毫无疑问，网络购物不应该
是法外之地，但不能只寄希望于
商业网络平台的自律，事实也不
断证明，资本是逐利的，类似这样

“花式打折”忽悠消费者的套路，
商业网络平台在这些不法商家的
管理上经常是阳奉阴违，很难真
正发挥出监管作用。

应该引起重视的是，收集相
关维权证据有一定的难度，同时
网购还具有跨区域购物的特点。
往往会出现这种情况：消费者网

购上当后，在当地市场监管部门
举报，相关部门因为跨区域没法
去监管；而如果到购物地去举报，
维权成本又极高，最后往往就不
了了之了，这无形中助长了网络
商家不讲诚信的不良风气。

所以，我们期待政府相关部
门不仅出台相应的网购管理条
例，而且能把这些条例执行到实
处，赋予政府相关监督部门明确
的职权，对于那些网络上的违规
销售行为严厉处罚，以儆效尤，形
成更规范的网购消费环境。马上
就要到双十二购物节了，人们也
期待商家们能诚信经营，网上购
物时能少些套路，多些实惠。

禁止“忽悠式打折”，网购乱象该好好治理了

葛评论员观察
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