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观察
找 记 者 上 壹 点

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 万家成 刘阿龙

近年来，贵州白酒进入快速
发展期，贵州白酒品质、价值的认
知不断提升和深化。12月7日，齐
鲁晚报·齐鲁壹点记者跟随采访
团，走进世界酱香型白酒产业基
地核心区——— 遵义市茅台镇开启
五天采访，探寻酱酒品质密码。

白酒产业推动贵州

经济跃升

酱酒王国里，不仅有茅台的
一枝独秀，还有众多品牌百花齐
放。在全长约150公里的赤水河核
心产业带，2019年酱香型白酒产
能约为47万千升，占全国酱酒产
能的85%，实现营收约1250亿元，
占全国酱酒市场的90%以上，已
经初步形成了产业集群效应。

截至目前，遵义培育了千亿
元级酱香白酒生产企业1家、50亿
元级企业1家、10亿元级企业2家、
亿元级企业17家。2019年，遵义白
酒以全国3 . 1%的产量，创造了全
国白酒42 . 4%利润的奇迹；同时，
白酒产业推动贵州经济总量从全
国第26位跃升至第22位，经济增
速持续位列全国前列。

茅台集团党委副书记王焱认
为，随着消费的不断升级，人们更加
注重健康，“少喝酒、喝好酒”的理念
更加深入人心。酱香型白酒以遵循
时节的工艺、严谨苛刻的标准，越来
越受到市场和消费者青睐。

当地环境原料得天独厚

提到贵州白酒，就绕不开遵
义。作为著名的红色之城，赤水河
从这里穿境而过，造就了独一无
二的生态环境，孕育了以茅台为代表的众多名优酱酒
品牌。资料显示，遵义是世界上最早生产酱香白酒的地
方，自汉代起，“黔人善酿”便成为共识。

那么，究竟是什么赋予了贵州酱香酒独特的价值
呢？遵义市委常委、副市长刘晓杰为大家做了诠释。

遵义地处亚热带湿润季风性气候，森林覆盖率
61 . 22%，北纬27度，是地球生态天然演绎场，赤水河谷
微生物达2700多种，加之独特的低热气候、恒定适宜的
酸碱度、丰富奇特的矿物质，形成了独一无二、不可复
制的绝佳酿酒环境。

正宗茅台镇酱香型白酒生产工艺十分复杂，严格
按照端午采曲、重阳投料、九次蒸煮、八次发酵、七次取
酒，一年一个生产周期，简称“12987”。

如果说环境和原料是天赋所致，那么茅台镇传统
的生产工艺便是人类上千年酿酒智慧的传承和发展，
它被誉为我国白酒工艺的活化石。

思考如何擦亮金字招牌

近年来，酱酒热持续升温，已成为整个白酒行业无
可争议的现象，酱酒已成为名副其实的“黄金产业”。虽
然酱酒正热，为了可持续发展，贵州酱酒军团也在深刻
思考如何擦亮这一金字招牌。

遵义市（仁怀市）酒业协会副秘书长杨必刚表示，
酱香白酒必须从产区、生态、文化、品牌以及时代五个
方面做文章，进一步助力仁怀白酒企业提升品质、扩大
宣传、增强影响，推进酱酒产业向高质量发展。

北京正一堂战略咨询机构董事长杨光认为，酱酒
是未来中国酒业调整最大获益板块，5年后将形成“一
超少强多中众小”的行业新版图。未来10年，酱酒行业
的发展特点依然是持续、稳定、趋好，而茅台镇将成为
未来资本高地。

中国酒类流通协会秘书长秦书尧致辞表示，当地还
需通过创新的方式、全新的视角，对贵州酱香型白酒产业
基地核心区进行全方位、深层次的传播，让贵州酱酒的声
量再扩大，知名度、美誉度和影响力得到进一步提高。
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齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 黄翔

酱香酒受捧
超市里促销的多是浓香酒

日前，齐鲁晚报·齐鲁壹点记者走进位
于济南文化东路的历下大润发，在酒水区，
摆在最显眼位置的是茅台酒展柜，标价1499
元的飞天茅台也陈列在玻璃柜中，销售员介
绍：目前飞天茅台没有现货，但可通过线上
抢购，条件是上一季度凭大润发会员卡累计
消费2000元或4000元以上方可参与，并且限
购2瓶或4瓶。

该超市其他酒水展位，浓香型白酒和酱
香型白酒各占半壁江山。目前正促销的几款
白酒多为浓香型，唯一一款促销中的酱香型
白酒是一家以生产浓香型白酒为主的品牌。

“酱香型价格比较高，而且比较坚挺。”促销
员表示。

“酱酒要求高一些，喝着喝着就三五百
起步了。”位于济南历山路上的一家烟酒销
售店店主表示，去年下半年开始兴起酱酒
热，酱香型白酒受到高端酒局的追捧，目前
折扣力度也不如浓香型的大。

“现在请客，酒成了最大的成本。”市民
仇先生对记者说，他从2000年左右开始，看
着茅台从260元左右涨到了如今1499元，其
他白酒也都涨价不少，以前习惯存点酒的
他，已经两年没有购进新酒了，“现在的白酒
价格让那些‘酒鬼’增加很多财务成本。”

换包装追酱香
500—1000元价位成争夺阵地

在消费端火热的背后，今年的白酒行业
也出现了“抱团酱香型”的现象。

当前，酱香型白酒“处在风口期”已在业
内达成共识，“酱香热”现象引来多方投资。
目前看来，贵州茅台、五粮液确立的“头部”
价位难以撼动，大多数企业瞄准的是“腰部”
价位。业内人士预计，白酒行业未来规模持
续扩张的动力将逐步向中小酒企迁移，
500—1000元的价位，成为各家争夺的阵地。
业内都在观望谁会成为“第二个茅台”，不少
投资机构前往贵州考察酱香型酒企，希望能
参股或并购。

另一方面，在酱酒热的带动下，也催生
出大量贴牌产品，贵州仁怀的中小酒厂受到
热捧，其中也吸引了不少跨界玩家。一位贵
州当地酒企负责人表示，今年以来很多酱酒
生产企业都开放了贴牌条码数量，“在公司
的代工业务中存在着两种运营商，一种是传
统的酒类经销商，一种是拥有跨界圈层资源
的团购型经销商，今年以来后者来酒厂贴牌
的数量大大增长。”据记者了解，目前要在茅
台镇贴牌一款酱酒产品并不难，500箱（甚
至更低）就可起盘，而且成熟的厂家还可以
提供酒体设计、品牌设计、文案传播等全套
解决方案。

分析人士指出，贴牌产品会增强整个品

类和市场的热度，但是因为贴牌产品良莠不
齐，且在消费者对酱酒鉴别能力相对较弱的
时候，低端的贴牌产品会扰乱市场。

“‘酱香热’对山东酱香型白酒的生产和
销售带来了一定的影响和冲击，尤其是除茅
台酒以外的一些‘茅台镇酒’，那些质量比较
差的酱香酒对山东酒的影响非常大。”山东
省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐对齐鲁
晚报·齐鲁壹点记者说，“大家都知道，酱香
型白酒工艺复杂，生产成本比较高，定位也
高，因此它的价格也比较高，而外来的低质
酱香酒打着‘茅台镇’的旗号卖几十块钱一
箱，冲击了山东酱香型白酒的市场。”

本地酒企要坚持主业
守好家门才能走出山东

据不完全统计，2019年，酱香型白酒以
全国白酒行业7%的产能，实现了21 . 3%的
销售收入和42 . 7%的利润。在山东，据估计
山东酱酒的市场份额也已经突破百亿。在

“酱酒热”的带动下，本土“北派酱香”逐渐登
上高端、次高端饭局，因此也被解读为是白
酒消费升级的表现。

“山东目前能生产酱香型白酒并且酒历
史在三四十年以上的有十几家。”薛剑锐说，
山东大部分酱香型白酒的酿酒工艺是根据
国家标准酿造，跟茅台酒的工艺大致是一样
的，“但地区、气候、环境不一样，它出来的风
格就不一样了。”

在今年举办的第83届山东省糖酒会上，
山东本土的酱酒企业布展氛围热烈，古贝
春、云门春、景阳冈赖茆……知名鲁酒酱香
企业也赚足了消费者和媒体的眼球。在此次
山东省糖酒会主题论坛上，更是颁发了“鲁
派六大酱香标杆企业”奖牌——— 云门陈酿、
古贝元、赖茆、祥酒、龙琬重酿、金贵酱酒。

“山东省白酒市场的竞争，很大程度上是取
决于高端、次高端产品。”在采访中，薛剑锐
也说出了他对于当前“酱香热”下，生产端与
消费端表现出新变化的一些思考。

“喝酒，各投所好，各取所需，更重要的
是追求品质，还有性价比。”薛剑锐说，白酒
面对的竞争不只来自各种香型之间，还要面
对洋酒、葡萄酒以及啤酒的竞争，所以地方
品牌要保持一定的定力。

“通过多年的努力，鲁酒已经形成了两
大优势白酒。一是低度浓香型白酒，目前，山
东的低度浓香酒无论从质量还是性价比方
面都具有很大的优势，创造了三个全国第
一，分别为质量第一、销量第一、产量第一。
二是山东特色香型芝麻香和鲁派酱香型白
酒以及各企业的特色香型白酒的发展非常
迅猛。”薛剑锐分析，“无论面临‘酱香热’或
是其他的风潮，各大鲁酒企业一定要坚持主
业。在任何情况下，都要将发展主业放在第
一位。尤其是在扩产能、企业投资方面一定
要谨慎，避免大的决策失误，让鲁酒发展不
再走弯路，稳扎稳打，这样企业才会得以长
远发展。”

“守好家门，才能走出山东。”薛剑锐说。
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红太阳酒厂祥酒车间下沙环节正在进行测温。

延
伸
阅
读

山东是一个传统的白酒生产大省和消费大省，堪称白酒市场的晴雨表，向来是兵家必争
之地。受国内白酒市场“酱酒热”风潮影响，当前，山东也成为酱香型白酒消费氛围非常浓厚
的省份之一。据不完全统计，目前山东酱酒的市场份额已经突破百亿。在济南、青岛、潍坊、日
照等诸多省内城市，酱酒已成为中高端餐桌上的“标配”，且“酱酒热”还在不断升温，许多消
费者的饮酒习惯也随之发生变化。

茅台酒厂生产线一片忙碌。
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