
12月1日下午，由山东省福彩
中心与爱心单位联合主办的“希
望山东 为福添彩——— 爱的诵
读”关爱留守儿童系列活动汇报
演出在滨州沾化鲁能古城镇希
望小学圆满落幕。

今年9月份开学以来，省福
彩中心与爱心单位通过“希望山
东 为福添彩——— 爱的诵读”关

爱留守儿童活动，先后在临沂、
德州、济南、滨州等地的希望小
学展开支教活动。参与支教活动
的老师们坚持每周走进校园，为
留守儿童带去一场场别开生面
的诵读体验课堂，用行动陪伴孩
子们成长。本次汇报演出正是沾
化鲁能古城镇希望小学支教成
果的展示。

当天舞台上，孩子们在支教
老师的指导下，充分利用舞蹈、
诗歌、相声、情景剧等不同艺术
表现形式，表达自己的心声。同
时，一首首国学经典、韵味散文、
爱国诗歌也被朗读者们带到大
家面前，激昂的童声激荡在校园
上空，将现场气氛不断推向高
潮。此外，本次活动还集结了山

东广播电视台11位主持人创作
“爱的诵读”关爱留守儿童系列
短视频，获得了大量网友的点
赞。

据了解，今年已经是山东
福彩携手爱心单位开展关爱留
守儿童活动的第六个年头。多
年来，“希望山东 为福添彩”
关爱留守儿童系列活动足迹遍

布山东各地的希望小学，带领
不同地区的学生分别走进博物
馆、美术馆、海洋馆、大学校园，
邀请他们与城市孩子共同绘
画、合唱、演绎课本剧，为农村
儿童展示自我提供了广阔的舞
台，为帮助留守儿童健康成长
贡献了应有力量。

(苏柏)

◎ 青岛
12月15日，“快乐8”游戏青

岛首卖仪式在万达广场室内中
庭(CBD店)举行。首卖仪式现场，
丰富多彩的活动设置、充满惊喜
的互动体验以及精心准备的精
美礼品，为寒冷冬日里的市民送
来了“一把火”和一场关于快乐
的盛宴。

当天11时18分，“快乐8”游

戏青岛首卖仪式正式启动。在主
持人的带领下，现场观众通过

“快乐8”宣传短片了解了新游戏
的基础玩法和亮点，感受到了福
彩新游戏的独特魅力。在仪式
上，“最美齐鲁福彩人”诚信奖获
得者刘瑞平成为青岛首张“快乐
8”彩票的购买者。

仪式结束后，现场市民凭借
手中“快乐8”的宣传单页或者

“齐鲁福彩”APP领取了面值4元
的“快乐8”游戏赠票。市民高先
生领完赠票高兴地说：“我今天
陪爱人逛商场，没想到正好赶上
福彩‘快乐8’首卖的活动。我也
是老彩民了，最近去福彩站买彩

票的时候就听说有新游戏要上
市，本来准备到时候去站里买上
几注呢，没想到今天的活动现场
就能买，还有赠票，我领完赠票
又自己买了5注‘选九’，希望能
收获好运！”

◎ 枣庄
12月15日午10时，枣庄福彩

“快乐8”游戏上市直播准时上
线。活动现场，主持人与销售员
为网友介绍了“快乐8”游戏玩
法、中奖规则及省、市福彩中心
推出的系列营销活动，更好的让
彩民朋友参与到活动中来。

据悉，12月15日至1月2日，
凡在枣庄市“快乐8”游戏试点销
售场所购买福利彩票，每人每天
可获赠1注2元的“快乐8”游戏彩
票；购买“快乐8”游戏彩票可获
赠2注共4元的“快乐8”游戏彩
票。赠票数量有限，活动时间有
限，先到先得，赠完为止。

◎ 泰安
12月15日上午，泰安市福彩

中心在市区37090274号福彩销
售站内举行了“快乐8”游戏首卖
仪式，标志着福彩“快乐8”正式
登陆泰安。

仪式现场，丰富的奖品和妙
趣横生的互动环节，为众多彩民
带来了一场欢乐盛宴。进站彩民
也比平时多了许多，他们都对快
乐8这款游戏非常期待，想赶紧
买上几注体验一下。

据了解，为了回馈彩民，让大
家充分感受“快乐8”新游戏带来
的乐趣，省福彩中心还推出了赠
票活动，2020年12月15日至12月23
日，凡在福彩“快乐8”游戏销售场
所购买福利彩票，每人每天可获
赠1注2元的快乐8游戏彩票，购买

“快乐8”游戏彩票可获赠2注共4元
的快乐8游戏彩票，每天每个销售
场所赠票金额上限为62元。(综合)

向快乐出发

福彩“快乐8”游戏全省上市

“爱的诵读”滨州汇报演出圆满落幕

山东福彩助留守儿童健康成长

福彩“快乐8”，向快
乐出发！12月15日，山东
全省16地市福彩快乐8游
戏全部正式上市开售！
当天，中国福利彩票“快
乐8”游戏山东第二批试
点市首卖仪式在多地举
行，备受彩票爱好者期
待的福彩新游戏“快乐
8”全面亮相山东彩市。

□斯涵涵

不久前，四川绵阳经开区塘汛
街道板桥社区小伙儿邓俊喜得贵
子，这本是一件喜事，可在给孩子
上户口时，却发生了让他糟心的事
儿……“社区干部说按照村规民
约，像我这种再婚人员给孩子上户
口，必须交纳1万元公益金。”孩子
出生4个多月时，因为不愿多交钱，
他一直没能为孩子成功办理户口。

再婚生子居民至少交1万元公

益金，才能换一份村组签字盖章的
上户口表格，才能给孩子上户口，
该政策已经延续多年，很多村民都
被迫交了公益金。

据了解，该“土政策”存在复杂
的历史成因。从上世纪90年代起，这
片土地开始进行开发建设，原来的
农村逐渐变为商业楼盘集中地区。
又因为种种原因，邓俊所在的原南
塔社区五组虽在上世纪90年代进行
了拆迁，却一直没有进行统征统转，
村民还未变为居民，这给了许多人
挂靠户口的机会。因为担心户口增
加，摊薄统征统转后的土地款等收
益，上世纪90年代，原南塔社区五组
组织居民代表，讨论制定了这项村

规民约：对空挂户、再婚迁户、再婚
生育子女等，其上户都需缴纳1万—
5万元的费用，缴纳的费用入集体资
产，用于该小组的公益事业支出和
日常管理。这也是收取公益金后，再
由居民小组负责人在《上户审批表》
上签字盖章的由来。

虽然这项村规一定程度上体
现了村民维护集体利益的共同决
定，但是国家并没有规定再婚生子
上户口要缴纳公益金，村民结婚生
子都符合国家规定，也没有超过

“两孩”的限制，强迫村民缴纳公益
金才给孩子上户口便是将村规民
约凌驾于国法之上。

村规民约的法律性质决定了

村民自治应当“依法而治”。村委会
是村民自治组织，村规民约对村民
只具有约束力、引导性，却不具有
强制力，无权擅自设定经济处罚
权。维护村集体利益固然不为错，
但应该采取合理合法的手段，而不
可运用行政权力强制缴纳，否则属
于越权，于法无据。尤其是不交钱
就不给签字办上户手续，是以行政
职能阻碍村民合法权利的实现，属
于行政乱作为，有违法之嫌。

而从该项政策的多年执行结
果来看，落户收取1万—5万元的公
益金，与回迁房的收益不成正比，
故不但没有达到控制户口增长的
目标，村人口接近翻番，反而异化

成了以居民小组的名义出售户口
名额，说明该项村规民约明显失去
效用。

村规民约是由村民共同约定
的自律性规范，对于维护社会稳定,
树立良好的民风、村风,建设文明新
农村有着巨大作用，然而，村规民约
不能逾越法律界限。此事提醒村规
民约的制定者、管理者，在制定村规
民约时，要与时俱进，不断提高法规
水平与管理水平，广泛征求多方意
见，使其条款更加合理合法，要改正
以罚代管的粗暴思维，提升村规民
约的公信力与执行度。

村规民约不能成为违法的“土政策”

来来来论论论
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评论
找 记 者 上 壹 点

直播带货，“老罗”和“王海”一个都不能少
□齐鲁晚报·齐鲁壹点

评论员 王学钧

直播带货的罗永浩“翻车”了。
12月15日，老罗通过微信公众号发
布声明，承认11月28日在“交个朋
友直播间”销售的“皮尔卡丹”品牌
羊毛衫“部分送检后鉴定为非羊毛
制品”，并在深表愧疚与歉意的同
时作出承诺，对购买该商品的两万
多名消费者给予三倍赔偿。

作为一位“网红中的网红”，
老罗能直面直播带货中出现的问
题，及时认错并以三倍赔偿为错
误买单，没有让一直看好他支持
他的人们失望。对“彪悍”的老罗
而言，在接到消费者投诉之后能
及时从消费者手中收回“样品”送

专业机构检测，在检测发现问题
之后能及时召回产品并依法对消
费者给予先行赔付，如此“认 ”
一点儿也不 ，更像是“彪悍人
生”的又一个注脚。

不过，也并非所有人都对老罗
这么“宽容”。在王海看来，老罗的

“认 ”只是惺惺作态。在把卖燕窝
的网红辛巴打得满地找牙之后，这
位已盯上直播带货的“职业打假
人”又把目光扫向了名头更响的罗
永浩。12月14日，他举报罗永浩直
播带货的某品牌漱口水涉嫌虚假
广告，并表示要把品牌方和老罗告
上法庭。12月16日，在老罗发声明
承认羊毛衫售假之后，他又发评论
说老罗是在“甩锅”，认为他并没有
对所售商品尽到把关责任，认错声

明只是一些“空话套话大话”。
面对王海的“纠缠”，老罗会

以怎样的姿态来应对，人们尚不
得而知。无论如何，的确有一些事
情尚需说说清楚。

在认错声明中，老罗称在与
供货方达成合作之前，已按正规
流程“签署了完备的法律协议及
合同”，也检查了各种证书。那为
什么“产品还是出了问题”？是否
跟把关不严有关？对直播带货从
业者而言，为所售商品把好关并
不是一件多么难以完成的“使
命”。不用非要等到消费者“告
状”，合作之前或合作之初，“悄
悄”安排几个人“体验”一下就不
难发现供货商的“猫腻”。如果连
这个都懒得做，纸面上的东西再

“完备”也难保会不出问题。
按假一赔三的标准对消费者

给予先行赔付固然值得肯定，但
是，正如辛巴直播销售假燕窝不能
一赔了事一样，对老罗直播销售假
羊毛衫的问责也不能止于先行赔
付。在很大程度上，网红直播带货
是一种广告行为，而按照我国广告
法等相关法律，广告经营者或发布
者明知或应知情形下发布虚假广
告，除被没收广告费用外，情节严
重的也可能被吊销营业执照。

事发之后，面对不期而至的舆
情，供货商以“发错了货”为自己辩
护———“本来发给消费者的应该是
羊毛衫，现在发出去的是针织衫，
款式是一样的，只是晚上仓库操作
的时候，把整批货全部走错了。”这

显然不足以服众。正如有网友所
说，“发错的可能性极低，扫描出库
时条码不同根本扫不出去。”从这
个角度看，供货商的“错误”更像是
有意为之，理应予以严惩。

对风口中的直播带货而言，
老罗这样有口才有人气的直播网
红与王海这样有眼光有韧劲的打
假人，一样都不能少。“老罗”们可
以带动更多商品在风口上“飞”，

“王海”们可以让风口上的商品
“飞”得更稳妥更长久。在这个意
义上，消费者应在追捧“老罗”的
同时，多一些“王海”的“挑剔”，监
管部门应在呵护“老罗”的同时，
毫不迟疑地举起手中的“锤子”。
只有这样，直播带货才能不负众
望，健康成长。

对风口中的直播带货而言，老罗这样有口才有人气的直播网红与王海这样有眼光有韧劲的打假人，一样都不
能少。“老罗”们可以带动更多商品在风口上“飞”，“王海”们可以让风口上的商品“飞”得更稳妥更长久。
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