
畅享新春“体彩新春季 乐小星送牛气”活动即将来袭
每逢辞旧迎新之际，中国

体育彩票总是陪伴在身边。
2021年1月至2月，体彩吉祥物
乐小星携“牛”年系列即开票及
全新7星彩组合“出击”，带给大
家更多惊喜，更多牛气！让新
年，从快乐与幸运出发！

“牛”票好运加持

“7星”惊喜添彩

自2008年起，中国体育彩
票每年都会推出生肖即开票，

今年幸运延续，推出3款牛年即开票，包括5元面值“牛”、
10元面值“金牛贺岁”、20元面值“牛气冲天”，满满诚意，
超多惊喜，中国体育彩票伴您“牛”气归来。

2021年1月8日9:00:00至2月7日23:59:59，购买此3款
生肖即开票，单票中出500元及以上奖级，即可登录“中
国体育彩票”APP或微信小程序进入“体彩新春季”活动
页面，扫描票面左下方保安区二维码后领取牛气红包或
者手气红包，共派送100-1000元电商卡5万个。

2021年1月8日至2月7日，凡在山东省体彩销售网点
购买面值5元“牛”、10元“金牛贺岁”、20元“牛气冲天”任
意一款顶呱刮游戏，单票中出100元奖级，并通过销售网
点终端设备“快速促销兑奖”模块扫描确认成功后，即可
获得价值100元顶呱刮彩票1份，全省共计4万份。如2月7
日前派送完毕，则此项活动提前结束；至2月7日活动到
期，无论是否派送完毕，活动按期结束。

同时，全新7星彩
也继续添彩，2021年1
月8日至19日，每周二、
五、日9:00-20:00购买
单票10元及以上体彩7
星彩，票面宣传区出现
特定图案“ ”及“恭
喜中红包，请扫码领
取！”字样，即可在2月7
日23:59:59前，通过“中
国体育彩票”APP或者
微信小程序进入“体彩
新春季”活动页面，扫
描票面底部二维码领
取红包，有机会领取电

商卡、公筷、视频会员卡在内的共计40万个惊喜好礼。
2021年1月8日至1月29日，每周二、五、日9:00-20:

00，凡在山东省体彩销售网点购买7星彩(单票10元及以
上)的购彩者，如7星彩票面宣传区出现“恭喜！获赠华为
P30手机1部！”字样，即可获赠华为P30手机1部。获赠者
需与本市体彩中心联系，确定领取时间，携带有效身份
证件和符合条件的7星彩彩票领取奖品。华为P30手机领

取时间截止到2021年2月3日
17:00，逾期视为自动放弃。

活动即将启动，一张彩票、
多重惊喜，唤醒你的缤纷2021。

体彩新春季

线上线下守望新惊喜

牛年，就要更“牛气”。
除了线下购彩参与活动，

购彩者还可通过“中国体育彩
票”微信小程序或公益体彩微
信公众平台，参与“乐小星送牛
气”线上互动游戏，完成“赛牛
气”“拼运气”“集乐趣”三关挑
战，收集体彩新春主题卡片，即
有机会参与抽奖，赢取5G手机，

体彩定制版公筷，体彩限量卫衣、乐小星精美公仔、乐小
星帆布包、迷你乐小星挂件在内的乐小星大礼包，以及
京东电商卡等缤纷奖品。

惊喜不止于此，1月4日-2月26日，各省市体彩中心
配套的地推活动在写字楼、商业区、庙会等地陆续开展。
调皮可爱的乐小星、缤纷多彩的即开票销售点，将为购
彩者增添新春氛围，带来更多新春惊喜。

此外，中国体育彩票还为购彩者提供了年货新选
择，暖心推出精美新春主题彩票包，将经典即开票浓缩
于礼盒表面，不仅能将即开游戏的记忆与快乐定格，也
能传递牛年的幸运与惊喜，是2021年走亲访友、礼赠家
人的极佳之选。

线上抽奖，线下礼购，搭配暖心礼盒。2021年开端，
中国体育彩票“体彩新春季 乐小星送牛气”活动，让温
暖延续，开启购彩者一整年的快乐。

体彩向光而行

坚守公益初心

2020年，是困难又暖心的一年。这一年，我们共同
“战疫”，推动复工复产；这一年，我们追随放映队的脚
步，发现公益；这一年，我们通过微光海洋公益平台，见
证公益。

2021年，公益体彩将不忘公益初心，继续暖心陪伴。
新一年，新起点；新希望，新惊喜。“体彩新春季 乐小星
送牛气”活动即将开始，欢度新春新姿势，让我们一起购
7星彩、买即开票，守望新春！

壹读 评论
找 记 者 上 壹 点

给困难群众雪中送炭，要跑在寒潮前面

寒潮何时来，当然只能“听天命”；但能否将群众，特别是困难群众在寒潮中受到的冲击和损失降到
最低，却可以“尽人事”。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
评论员 朱文龙

经历了元旦期间短暂的冬
日暖阳，冷空气重新杀回。1月4
日，齐鲁晚报·齐鲁壹点记者从
山东省气象局了解到，本周将有
两股冷空气“接力”影响山东。山
东省气象台于4日17时发布寒潮
黄色预警和持续低温预报。济南
气象局15时发布寒潮黄色预警，
预计济南市区可能出现1951年建
站以来1月上旬最低气温。滨州、
德州等地也相继发布寒潮预报。

元旦前的“速冻模式”刚刚

结束，齐鲁大地再次遭遇到了
“断崖式降温”。以济南为例，在1
月7日，市区最低温度将会达到零
下24度。尽管“寒气逼人”，但在
不少人眼中，这场“七十年不遇”
的寒潮，似乎就是一场“游戏”。

诚然，以现在经济发展水平
而言，大部分人的生活并不会因
一次寒潮发生改变。但需要指出
的是，在我们这个社会上，还有
一些生活困难的群众，他们不仅
没有暖气，御寒的棉衣也很匮
乏，在极端的低温天气里，非常
容易出危险。相对于普通群众，
困难群众如何应对寒潮的问题

更值得关注。
值得欣慰的是，在寒潮的预

报消息发出伊始，山东各地便迅
速行动起来。如山东省发布的

《关于确保群众安全温暖过冬的
紧急通知》特别提出，要全面解
决取暖、消防、饮水、用电、防疫、
特殊困难群体救助等方面的困
难和问题。此外，济南市教育局
也强调，要组织开展特殊人群

“送温暖”活动，组织开展通过自
筹资金购买、接受社会捐助等方
式为有需求的建档立卡贫困家
庭学生和孤残、留守儿童少年发
放御寒衣物，提前关爱到位。

寒潮何时来，当然只能“听天
命”；但能否将群众，特别是困难群
众在寒潮中受到的冲击和损失降
到最低，却可以“尽人事”。山东各
地的措施既彰显出政策的温度，也
体现出底线思维。面临寒潮的来
袭，相关部门凡事把困难想得更全
面一些，更充分一些，才能努力争
取最好的结果。

此次寒潮来袭，也是对山东
各地城市治理能力的一次“大
考”。虽然通过广播、电视、报纸、
新媒体以及手机短信、街头电子
显示屏等各种方式，山东各地街
头“连篇累牍”地发布寒潮预警

和防寒避灾知识，但需要指出的
是，仅仅做到此并不够。寒潮真
正袭来之际可能引发的种种负
面影响,很多都超出市民个人的
能力范围,不是市民自己就能够
解决的。比如，在寒潮期间物价
上涨、暖气突然停供，居民用电
长时间不恢复，都有可能引发人
们的不满。有鉴于此，相关部门
有必要提前部署，及时跟进，切
实保障群众用电用水用气，确保
与群众生活密切相关的物资市
场供应充足顺畅。对孤寡老人、
留守儿童、偏远山区群众等要做
好及时救助和物资供给。

嫌内衣小拒婚？不必过度放大一个家庭事件
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齐鲁晚报·齐鲁壹点
评论员 孔雨童

因为新郎按习俗准备的内
衣尺码过小，新娘家拒绝了迎
亲，婚礼不得不变成亲朋好友的
一场新年联欢——— 新年伊始，发
生在贵州遵义的一场“婚礼”接
连几天登上各大平台网友热议
榜，热度甚至盖过一些大事件。

初看，这事确实新鲜，因为
衣服尺码不对竟然婚不结了！于

是第一个视频爆出的时候，网友
们批判的点也都惯常而统一：这
又是一个落后陋习引发的“惨
案”，为了刻板遵循一些守旧的
东西，竟毁了一对人的幸福。

但令人没想到的是，随着其
后几天男女双方亲属接连登场
发声，不断有新的信息爆出，网
友们也不断反转站队发言，舆论
喧嚣好不热闹。

——— 先是男方发视频抱屈，称
自己准备了八万八千元彩礼和两
万元置装费，和女友已经相识3年，
并且已经领证，“我是诚心娶她的”，
舆论掉转原本对着“陋习”的方向，
纷纷开始骂女方，揣测其父母“是
因为彩礼没谈拢故意刁难”“这就

是典型的卖女儿”；这边女方遭受
了网络暴力忍不住了，女方父亲又
背靠着一屋子嫁妆和摆出10万元
现金眼泪汪汪地录视频说“我们为
了女儿的幸福着想，准备了更多嫁
妆，绝不是卖女儿”；女方表哥也上
网发言：“新郎母亲故意买了最小
号内衣，就是为了压制新娘，暗示
嫁过去要夹着尾巴做人。”舆论也
随之再次反转，“这就是典型的恶
婆婆”“如果是故意的，那还是不嫁
的好”“不是内衣不合适，根本是人
不合适”，男方一家卷入舆论旋涡。

最终，新娘本人出来发了长
文，称双方在商量一些婚礼细节上
早有分歧，内衣只是一个导火索，
最重要的原因是男方一直强势，对

方处事和说话方式没有在乎她的
感受，“我已经在准备离婚了”。

纷纷扰扰吵了几天，看客们最
终品出一件事：这一罢婚事件的背
后，男女双方感情其实早有裂痕，
对婚礼细节的分歧，对彼此的不信
任和不满，甚至感情基础不够牢
固……远不止一件内衣的事。而这
种因为“筹备婚礼谈不拢婚不结
了”的事，其实生活中非常常见，毕
竟老话说得好：“婚姻不只是两个
人的事，更是两个家庭的事。”

时代不同了，当下早已不是
两个人为了家庭、孩子，哪怕有
很深的裂痕也愿意忍耐一辈子
的年代。相关数据显示，从2015年
到2019年，我国离婚率正在不断

升高，在2019年达到了3 . 4‰。某
地民政部门曾经做过一个离婚
原因的统计，因为养宠物意见不
合、饮食口味不同离婚的都比比
皆是，甚至有的人会因为挤牙膏
方式不同没法一同生活下去。

所以，归根到底，“因内衣拒
婚”就是挺私人也挺普通的一件
事，其背后的原因也很“通俗”。
它根本不值得全国网友连续几
天跟风站队，既浪费了社会资
源，也放大了两个家庭的隐私、
矛盾，引发新的痛苦。

其实，我们并不能责怪大众
喜欢看热闹、跟风发言。很多时
候，更喜欢“放大”的，只不过是
一些热爱流量的平台方罢了。

葛评论员观察
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