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济南
找 记 者 上 壹 点

黄焖鸡始自济南，本地人都不知道
兰州拉面、沙县小吃都带火产地，济南如何借这张“王牌”出招

文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 夏侯凤超 孟杰

常点的黄焖鸡
竟源自自己的家乡

“如果你不说黄焖鸡米饭是
济南的，我还真不知道。”济南市
民赵倩没想到，家里人经常点的
黄焖鸡米饭，竟然就是从自己生
活了二十多年的城市起源的。

这些年来，黄焖鸡米饭可谓
占据了外卖界的“半壁江山”。“你
可能没吃过，但你一定见过它的
店面，很可能就开在你的家门
口。”有网友如此评价。尽管黄焖
鸡米饭已经走向全国，甚至走向
世界，但和赵倩一样，不知道黄焖
鸡米饭来源于济南的人占了很大
一部分。“兰州拉面、沙县小吃、云
南过桥米线，这些都带着地理标
志，但黄焖鸡米饭，确实让人很难
联想到济南。”赵倩说。

在很多人看来，九转大肠、奶
汤蒲菜等鲁菜称得上是济南乃至
山东响当当的美食代表，而一说
到拿得出手的小吃，哪怕是济南
本地人，可能都得反复思量。“黄
焖鸡米饭的成功，是济南餐饮业
的成功，而不是济南的成功。”在
知乎上一篇“济南为什么没打好
黄焖鸡米饭这张牌”的问题下面，
有网友这样回答。

“如果遍布全国的黄焖鸡招
牌是济南黄焖鸡这几个字，如果
每家黄焖鸡店内部装修都附上一
个‘黄焖鸡起源于济南’的故事，
店里墙壁上也能顺带着提一下济
南其他著名小吃和鲁菜文化，那
么济南在全国的美食版图上位置
会更突出。”这位网友说。

“现在黄焖鸡米饭在济南需
要打造品牌。”中共济南市委党校
经济学教研部主任、教授吴学军
认为，品牌对一个地方来说是一
个代表，对一个地区的影响力是
很大的，真正把名气打出去之后，

品牌的影响力会更大。

一道美食
如何带火一座城

你可能没去过兰州，也没听
说过福建三明，但兰州拉面和沙
县小吃这两大街头快餐顶流，多
数人肯定都吃过。

看似不起眼的沙县小吃是如
何走出国门，又入选了第五批国
家级非物质文化遗产的呢？

据了解，沙县有两个“三”。第
一个“三”是，过年期间，沙县有三
个地方“不关门”——— 餐厅、银行、
房屋中介。第二个“三”是，沙县小
吃发展靠“三驾马车”——— 沙县小
吃集团、沙县小吃办和沙县小吃
同业公会。

沙县小吃集团成立于2008

年，如今，已在全国23个城市和地
区成立了餐饮连锁分公司。沙县
政府也正在实施沙县小吃转型升
级，对小吃店面装修风格、品牌标
识、餐厅用品等进行统一设计，提
升沙县小吃品牌形象。同时，借力
于“一带一路”建设，由政府制定
沙县小吃国际化发展战略，对接
海外市场。如今，沙县小吃已经走
进50多个国家。

再看兰州拉面，为了能香飘
海外，当地政府也在积极探索新
路径。

早在2000年和2003年，甘肃
省质量技术监督局就相继发布了

《兰州牛肉面标准》和《兰州牛肉
面馆(店)分等定级》地方标准。自
此，兰州拉面有了官方标准。

作为黄焖鸡米饭的行业老
大，对于黄焖鸡米饭如何真正“出

圈”，杨铭宇黄焖鸡米饭的创始人
杨晓路称，最重要的是形成品牌
效应，并需要专业的协会来进行
市场规范。

“一个产品要想赢得好的市
场效应首先要打造自己的品牌，
有严格统一的标准。”杨晓路称，
现在市面上的黄焖鸡米饭品牌众
多，良莠不齐，虽然济南是黄焖鸡
的发源地，但并没有把品牌正式
对外推介。

除此之外，杨晓路认为，济南
目前缺少一个带领黄焖鸡米饭

“出圈”的专业性协会组织，杨铭
宇黄焖鸡在济南目前有100多家
加盟店，全国累计6000家左右。杨
晓路认为，在餐饮行业，规范和标
准化才能支撑品牌做得长久。

“武汉统一了热干面配方，兰
州也出台了完整牛肉面的培训机

制，在这方面，济南也可以学习和
借鉴。”吴学军认为，成功打造品
牌之后，可以制定相关的标准，一
旦有了标准之后，对整个行业都
会有一定的带动作用。”

品牌和模式
是发展的关键

“济南实现高质量发展，需要
提升产品的知名度，加大宣传力
度，寻找品牌身后的故事。”吴学军
认为，当品牌有了文化属性，传播
力、影响力、附加值也都上去了，目
前黄焖鸡米饭的品牌恰恰缺乏这
样的属性，“有时候人们消费商品，
不仅冲着商品本身，也是冲着它自
身的价值和属性。”吴学军认为，如
果外地游客来济南体验黄焖鸡米
饭，知道这一美食源于济南之后，
品牌的传播力和影响力就上去了。

“传播力越强，区域影响力越大，就
越能推动高质量发展。”

一个小吃，在被给予了附加值
之后，除了能走得更远更长，也能
形成一定的产业链。“从产品升级
成产业链，然后发展成产业集群，
有了一定的竞争力之后，可以带动
一个区域的小吃行业，形成产业经
济发展的效应。”吴学军认为。

山东大学文化和旅游研究中
心主任王晨光认为，小吃的发展
分两个层面，除了本身之外，小吃
产业对当地经济的带动作用更值
得研究。

“沙县百姓比喻说，沙县小吃
铸就了沙县的高楼大厦。”2019
年，时任福建省沙县人民政府县
长的汪志红在接受媒体采访时曾
这样表示。

“民以食为天，沙县小吃把生
活必需品变成了一种产业。”王晨
光认为，地方政府带动产业发展，
从而推动百姓脱贫致富，借助小
吃这样一个媒介，让老百姓找到
了发展的新路径。“通过政府推
动，发展成为落后地区的扶贫产
业，这件事非常值得我们学习。”

从山东火到全国，又直奔海外开分店。只有一道菜的黄焖鸡米饭称得上火“出圈”了。但尴尬的是，许
多人并不清楚，这个在城市大街小巷几乎都能看见的餐饮“扛把子”，就出自山东济南。

济南如何进一步借助黄焖鸡米饭这张“王牌”出招？和餐饮界其他“两大巨头”相比，山东又该学习些
什么？专家认为，品牌和模式是下一步产业发展的关键。

25日，顾客在济南解放路上一家黄焖鸡米饭店内点餐。
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