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影视
找 记 者 上 壹 点

《《日日不不落落酒酒店店》》口口碑碑坍坍塌塌

““含含腾腾量量””咋咋成成电电影影营营销销手手段段

人物形象更完整，大量新角色登场

导演剪辑版《正义联盟》更精彩
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 李睿

千呼万唤始出来，扎克·施奈
德导演剪辑版《正义联盟》终于上
线了，粉丝热血地称之为“影迷的
胜利”，时隔4年，同一个剧本，导
演剪辑版能有多大差别呢？

犹记得当年看完《正义联
盟》从电影院走出时的尴尬，对
标同期上映的《雷神3》，一部个
人传记式的超英电影，起承转合
完整，故事精彩而紧凑，院线版

《正义联盟》这样一部集结了众
多超级英雄的联盟电影显得是
那样破碎和不走心。套路的故事
结构，单薄的人物形象，整个电
影就是“正派英雄出场秀，反派
boss出场秀，中间文戏缓冲，最
后激烈团战，胜利之后进行主题
升华”，像一台标准的汇报演出，
非DC粉丝看了一部平平无奇的
超英电影，感受不到想吹嘘的思
想内涵；DC粉在电影中除了情怀
狂欢，其他啥也不剩。

2017年上映的院线版《正义
联盟》时长120分钟，扎克·施奈德
剪辑的《正义联盟》长达4小时。故
事主线没有变化，时间设定在蝙
蝠侠和超人大战之后，超人阵亡，
天启星敌人荒原狼正在寻找三个
拥有神秘力量的“母盒”以毁灭地

球，为阻止荒原狼的进犯，蝙蝠侠
招募神奇女侠、海王、闪电侠、钢
骨等超级英雄组建了正义联盟来
对抗这股强大的力量。

扎克·施奈德的导演剪辑版
弥补了2017院线版的漏洞，其中
最明显的是对人物形象的完整塑
造。2017院线版中几乎“全员工具
人”，正派反派的出场似乎就是为
了打一架，除了闪电侠的蠢萌贫
嘴能让观众觉得这是个鲜活的英
雄，其他角色都是标签式的象征，
很难跟观众产生共情。

以“钢骨”为例，院线版中他
就是个莫名其妙的拧巴少年，也
不知道他在别扭什么，导演剪辑
版中交待了人物前史，讲述
钢骨的原生家庭，父亲
是个无暇顾及家庭的
科学家，钢骨和母
亲关系亲密，一次
车祸中，母亲
去世，钢骨只
剩下半个身
子，父亲用神
秘的母盒修
好了他，把他
变成了一个

“可以接
触一切网
络 和 信

息”的超能力生化人。在这段剧情
中，钢骨的性格、人物关系、超能
力等线索陡然明朗，整个人物变
得完整起来，而在最后的剧情中
打boss时，反派荒原狼的老巢是
父亲去世前帮助正义联盟找到
的，这个情节也让父子关系实现
了某种和解。

除了人物，导演剪辑版采用
了4:3原有画幅呈现，院线版的宽
银幕是经过裁剪的，导演剪辑版
的画面信息更全面，视觉效果更
舒适美观。相较于院线版，导演剪
辑版的战斗场面更加精彩，闪电
侠力挽狂澜、蝙蝠侠以人类之躯

战魔头、神奇女侠斩首荒原狼，超
人还是一如既往火力全开，从院
线版的“王者带青铜”升级成了

“王者带黄金”，虽然同样是吊打
反派，但各自都有高光时刻。

导演剪辑版《正义联盟》最为
人津津乐道的，还是大量新角色
的出场和“宇宙”的延伸。比如，荒
原狼进犯地球的原因交待得更加
清楚，表明他只是个小卒罢了，其
背后的大魔王狄萨德和超级大魔
王达克赛德以真面目出现在电影
中，预示着未来将有更大的阴谋
和危机；莱托版小丑也出现在了
电影中，给观众带

来了惊喜，还有新增角色火星猎
人、第四代原子侠蔡瑞安等人；蝙
蝠侠的梦境“海王、神奇女侠战
死，超人黑化”似乎也为后续宇宙
埋下了伏笔。

总体来说，扎克·施耐德导演
剪辑版《正义联盟》值得一看，4小
时的长度算是第一次将DC电影
的宇宙观铺垫开了，豆瓣9 . 0分
的分数可能更多的是粉丝们的情
怀分，“宇宙”到
底能不能成形，
还 是 要 看 未 来
怎样讲好故事。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 师文静

沈腾以“纸片人”出演
“含腾量”成为新名词

作为票房“收割机”，之前不
少影片就靠着“沈腾客串”赢了一
波波关注度，《你好，李焕英》助推
沈腾登上“200亿票房”男神宝座
之后，喜剧片似乎更加“依赖”沈
腾。

《日不落酒店》起用了好几个
开心麻花团队的演员，也是喜剧
片，很多人误以为是开心麻花新
片。而且在上映前的宣传中，该片
一直以沈腾参演为卖点，不仅把
他放在演员排位表的第三位，还
变着花样营销沈腾。比如，该片曾
打出宣传语“沈腾大军来袭，一个
沈腾笑点就爆棚，这么多沈腾，不
知道顶不顶得住”，且将“沈腾特

别出演”的标签明晃晃地挂在主
演后面，有的海报中还想方设法
把“纸片人”沈腾放在C位……
影片营销的目的非常明确，就是
主打开心麻花、沈腾两张牌。但
影片上映后，观众才发现，沈腾
在《日不落酒店》中饰演的是“纸
片星人”，出场方式也是一个静
态的人形立牌，演员全程没有台
词、动态表情、呼吸，一次真人未
到场的出演，肯定谈不上是“出
演”，这个“特别出演”着实很特
别。

不少冲着沈腾和开心麻花
演员团队去看片的观众怒打一
星，发出愤怒的声音：“不要看，
浪费生命浪费钱，沈腾演个没有
台词的纸片人（字面意义），你敢
信？”“简直是欺骗我的时间和金
钱！”也有观众告诉大家一定要

“避雷”，因为“含腾量”几乎为零。
《日不落酒店》上映后，“沈腾重新
定义特别出演”迅速登上话题榜

首，“含腾量”这个词也随之大火。

“一锤子买卖”割韭菜
影片虚假营销不可取

在客串、特别出演、惊喜参演
等多种形式中，沈腾到底能出场
几分钟，以什么方式出场，决定着
影片“含腾量”的多少。不只是《日
不落酒店》，其他影片也曾因“含
腾量”问题遭受诟病。

去年年底，开心麻花团队演
员常远导演兼主演的电影《温暖
的抱抱》上映前，影片海报站位
让观众以为沈腾是主演，该片预
告片有大量沈腾角色的镜头，让
观众误以为沈腾戏份很多，但到
了影院观众才发现112分钟电影
中沈腾仅出场15分钟左右，重要
镜头都剪进宣传预告中了，不少
观众觉得自己被误导了。《羞羞的
铁拳》《李茶的姑妈》的“含腾量”
也不高，不过沈腾的出场戏份比

较精彩，给观众留下的印象比较
深刻。《日不落酒店》直接放出“纸
片人”的做法，确实是观众没想到
的。

《日不落酒店》被质疑虚假宣
传后，该片导演之一刘峻萌进行
了回应，他称《日不落酒店》和开
心麻花没有任何关系，开心麻花
也不是影片出品方，“《日不落酒
店》的最终效果，完全不能代表开
心麻花系列喜剧电影的品质”。

这位导演的回应还说出了一
个大众普遍关心的问题，那就是
夸大营销。他说，“沈腾客串是建
立在多年友情之上，本来就是以
彩蛋的形式出现，戏份非常少，绝
非宣传中所误导的属于主演范
畴。从我签约开始，就反复向出品
方及宣传团队提及，对方十分了
解。可能处于对票房的渴望，他们
选择行使了甲方最终决定权，忽
视我们的意见，一意孤行。”刘峻
萌这段直白的回应随后删除，但

“自揭”了当下电影市场存在的虚
假宣传、夸大营销等乱象。这部片
子虽然营销了沈腾、折腾了一大
圈却是一部“差评满满，口碑最
烂，尿点十足，正在骗人”的片子。
影片故事尴尬、表演尴尬、剧情大
杂烩无逻辑，正是因为什么都没
有，只能拼命营销沈腾。

2018年，电影《爱情公寓》的
宣传以“十年回归”“原班人马”
引发网友集体怀旧，但影片上映
后才发现是“爱情公寓”加“盗墓
笔记”的IP乱炖，被观众唾弃。而
宣传中国《阿凡达》的《阿修罗》、
首部科幻战争大片的《上海堡
垒》都口碑坍塌。一般来说“挂羊
头卖狗肉”的误导性营销和夸大
营销，都是干的“一锤子买卖”，
预售赚一波票房，差不多到此为
止。这种营销方式非但不能让作
品翻身，反而会让其惨烈翻车。
营销固然重要，影片关键还是看
品质。

演员表排位第三“特别出
演”的沈腾只以“纸片人”形式
露面；整部片“含腾量”几乎为
零，影片上映前沈腾却是最主
要卖点……被“骗”进影院的
观众瞬间炸了。近日，新上映
影片《日不落酒店》深陷“欺骗
式”营销闹剧，本来影片品质
就不足，现在更是口碑坍塌，
豆瓣评分仅3分，并波及开心
麻花团队声誉。当下，为了票
房越来越多影片营销开始干

“一锤子买卖”，但往往被自己
的骚操作强烈“反噬”，观众越
来越不容易被“割韭菜”。
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