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齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 朱洪蕾 马辉 张雪

4月11日，第43届齐鲁国际车展迎来第
四天，恰逢周日，山东国际会展中心无论室
内室外都迎来了客流高峰。

为了回馈消费者，组委会在本届车展
推出“看车展 抽汽车”活动：凡是现场观
看车展的消费者，即可凭借身份证号参与
五菱宏光MINI EV免费抽活动。

4月11日14时，在山东国际会展中心共
享大厅组委会报到处，车展组委会工作人
员在公证处人员现场监督下，将所有报名
信息导入。

在齐鲁车展组委会、齐鲁公证处、媒体
代表、法律事务所代表、现场观众等见证
下，齐鲁国际车展组委会负责人、齐鲁晚报
副总经理韩亮，随机抽取出第一名幸运观
众，幸运观众的姓名和手机号，显示在大屏

上，在公证人员的现场监督下，主持人拨通
了首个幸运观众的电话，告知获奖消息。

随后，主持人挑选了一名6岁的小朋
友，让他随机抽出第二名幸运观众，可惜的
是，当主持人现场连线这名幸运观众时，三
次拨打均不能接通，按照抽奖规则，视为获
奖者自动放弃奖项，该次抽奖作废，需要重
新抽取幸运观众。

另一位现场观众，随机抽出了第三名
幸运观众，主持人在现场拨打了两次电话，
成功拨通。

至此，齐鲁国际车展组委会为消费者
提供的两辆五菱宏光MINI EV，都被成功
抽出，之后，组委会将会与这两名幸运观众
联系。

组委会工作人员提醒，本次获奖车辆使
用权一年，保险费、挂牌费由中奖客户自行
承担，逾期不领为自动放弃，活动车辆不折
现，本次活动解释权归齐鲁国际车展所有。
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4月8日—12日，第43届齐鲁国际车展
在山东国际会展中心盛大举办，与此同时，
线上车模大赛炫耀开启。

4月11日下午，组委会为获得2021鲁豫
车展“人气之星”“上镜之星”“活力之星”

“气质之星”“亲和之星”“服饰之星”“青春
之星”“魅力之星”“微笑之星”“风采之星”
等单项奖的模特颁奖，并为获奖模特颁发
1000元奖金及证书。

组委会工作人员介绍，在4月8日车展
开幕当天，齐鲁国际车展组委会聘请专业
摄影摄像团队为每位参与线上车模大赛的
模特拍摄15秒短视频，并上传到“齐鲁国际
车展”抖音号和“齐鲁晚报”视频号上，话题
统一#齐鲁国际车展#，评选活动截至4月
11日上午11点。

在别克展台，作为唯一一位获奖的男
模特，“人气之星”许耕表示，非常感谢车展
提供这样的奖项。

在上汽大众展台，“上镜之星”贾维威
表示，能够获奖，感谢大家的抬爱，会展现
最好的自己。

在吉利展台，“活力之星”白露表示，车
展很专业，活动水准比较高。

在林肯展台，“气质之星”王晓菲表示，
能够获奖出乎意料，已经参加齐鲁国际车
展十多次了，感觉车展一年比一年好。

在广汽本田展台，“魅力之星”李明肖
表示，很开心，作为一名山东人，很高兴能
够在济南举办的车展上获奖。

在红旗展台，“服饰之星”马腾表示，很
荣幸能够获奖，这是对个人的一种肯定。

在东风本田展台，“亲和之星”李思齐
表示，来到齐鲁国际车展，感觉非常好，客
流量也很大，堪比北上广。
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女孩的买车心思
车商在仔细琢磨

济南市民陈女士和闺蜜来到车展，就
直奔5号馆的宝马展区，一走过去，就有四
台宝马mini Cooper摆在那里。

“我很喜欢宝马的品牌，这款min i
Cooper又那么可爱、小巧，具有品质感，我
种草了很久。”陈女士说，她刚参加工作，也
刚刚拿了驾照不久，父母打算送她一辆车，
四五万元的小电动汽车她不是很喜欢，个
头大点的车她又怕不好停，所以，她的意向
车型就是这款宝马mini，还有就是她打算
了解一下新能源汽车品牌。

坐上展车，并仔细查看里面的内饰
和功能，陈女士对这款车型还是很满意
的。随后，她又去看了其他几款已经提前

“种草”的车型，这一趟车展之行，让她心
里基本有底了，回家再和父母商量商量
就出手。

随着国内新能源车消费的兴起，中国
品牌专门针对女性消费者的汽车营销也越

来越重视，不少车企都推出了主打女性车
主的产品。比如像欧拉的三只猫、大众ID
4X、纯电动销冠五菱宏光MINI EV等，女
性消费者已成为主体，甚至欧拉已经打出

“更爱女人的汽车品牌”的口号。
“这些车型，一是车型比较轻巧、可爱，

适合女孩子去开，二是这些车型的配置、动
力可能不会那么高，主要是代步用，配备的
一些功能针对性也很强。”五菱展区工作人
员告诉记者。

除了颜值
还要更多考虑功能需求

据公安部公布的数据显示，2020年国内
汽车驾驶员人数达4 . 18亿，其中女性驾驶
员人数为1 . 48亿，占比35%。虽然男司机还
是占压倒性优势，可是也能看到女性尤其
是职业女性对座驾的需求还是持续上升。

对女性消费者而言，汽车行业中的网

红产品对她们有着极大的吸引力，简而言
之便是颜值与流行趋势，其次才是舒适度
和口碑，品牌则要往后排。“特别是新能源
车，在迎合女性消费者方面，车辆的颜值与
产品营造则成了车商的重点。”一位业内人
士认为。

就像网红神车宏光MINI EV，创下200
天即销售出20万台的惊人数据。车展上，更
是作为大奖等待幸运儿降临。根据五菱官方
的数据显示，五菱宏光MINI EV当下女性
车主已超过六成，90后更是超过了七成，新
一代女性用户已成为其主要的消费群体。

“仅仅只是在产品上研究如何迎合女
性消费者，肯定还不够，车企还要在品牌服
务甚至是销售观念上进行改变，真正做出
迎合女性用户的爆款产品。”从事汽车营销
多年的孙经理告诉记者，实际上，操纵性更
强、使用更智能、停车辅助系统和安全功能
更强大，这些才是核心竞争力。

记者观察发现，在车展现场，职业女
性、家庭女性及年轻女性都不在少数。在汽
车消费领域，针对女性消费群体所研发的
产品或许真的会有广阔市场，而对这个庞
大的消费群体而言，后市场和周边产业的
市场空间，或许更具有想象力。

不能忽视的女性购车需求

她的心中定有所属
11日，由于是周日，山东国际会展中心一大早就迎来了大量观众，人们抓紧

时间到车展上去选车、买车。在车展现场，齐鲁晚报·齐鲁壹点记者注意到，虽然
在看车大军中，男士依旧占据了绝对主力，但是携闺蜜直奔“心仪车型”展区的
女士们、姑娘们，购买意向也不容小觑。

中奖！幸运降临
两辆五菱宏光MINI EV名花有主

胜出！有颜有料
2021鲁豫车展模特大赛各大奖项颁出

“气质之星”。 女性消费者不容小觑。唯一一位获奖男模。“看车展，抽汽车”抽奖现场。
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