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观察
找 记 者 上 壹 点

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 马辉

文化禀赋和配套设施比拼激烈
这张“名片”含金量越来越高

在中日韩三方的评价之下，“东亚文化
之都”这张城市名片在东亚的影响力越来
越大了。

成为“东亚文化之都”，便意味着具备
了在东亚文化朋友圈里的话语权和知名
度，是一座城市树立城市文化品牌、打造文
化强市的助推器。同时，城市可以借助自身
文化资源，为城市发展进行文化赋能，不断
提升自身软实力。

那么，在这场竞赛中，各个城市比拼的
是哪些硬条件呢？

综观往届入选者，均为国家历史文化
名城，具有丰厚的文化资源禀赋，同时旅游
资源也较为丰富。其次，地理位置优越，文
旅产业发展基础较好。例如西安，凝结着浓
厚的“长安情结”，有72座帝王陵墓，大小雁
塔、钟鼓楼、古城墙等古建筑700多处。

再就是公共文化配套服务和城市基础
设施到位，以确保当选城市有保障实施文
化服务的基本能力。例如长沙，全市共有30
多个文化场馆、36座博物馆、图书馆分馆
113个，场所保障十分“给力”。

同样，基于这样一个优质的城市文化

品牌，也可以在城市对中日韩的招商过程
中起到很好的催化作用，是城市软实力的

“加分项”。例如青岛，它是近代中西文化较
早交汇的地方，有“万国建筑博览会”之称，
同样是重要的港口城市，与日韩的经济交
流也很多。

对此，中央民族大学文学与新闻传播学
院教授林继富在接受媒体采访的时候谈道，

“东亚文化之都”蕴藏着巨大的文化力量，也
是城市可持续发展的动力源泉，有利于助推
当选城市全面发展，彰显城市对外新形象。

为城市搭建文化交流平台
“文化力量”推动城市全面发展

为进一步加强“东亚文化之都”制度建
设，着眼品牌长期发展，文化和旅游部于
2017年初制定了“东亚文化之都”品牌建设
方案，旨在持续完善评选办法，扎实推进创
建工作并做好长效机制建设。

其中，加强国际交流与合作是“东亚文
化之都”品牌建设的重要内容：以中日韩三
国合作为主舞台，进一步提升与日韩文化
交流合作的水平，持续巩固和发展中日韩
文化务实合作成果；以欧盟和东盟为域外
优先延伸对象，积极推动“东亚文化之都”
与“欧洲文化之都”“东盟文化城市”交流与
合作。

以青岛为例，这座城市于2015年当选

“东亚文化之都”。在青岛市文化和旅游局
有关负责人看来，在文旅融合大背景下，可
以利用好“东亚文化之都”这个大舞台、金
名片，发出更多青岛声音，“文化力量”已成
为青岛城市全面发展的推动力。

同样，艺术宝库莫高窟的所在地敦煌，
于2020年12月当选“东亚文化之都”，并于今
年4月举办“2021东亚文化之都·中国敦煌活
动年”，让这座古城历久弥新，再创高峰。同
时，对于舒展河西走廊这个甘肃文旅的“臂
膀”，带动甘肃各市州文化旅游“通体”联动，
具有牵一发而动全身的巨大功能。

有业内人士认为，“东亚文化之都”建
设有利于城市文旅产业发展、增加或优化
文旅空间、提高城市生活质量，有利于彰显
城市的文化气质和内涵。“意义不仅在于给
牌子，更在于通过国家之间的文化合作，为
城市搭建一个文化交流平台，擦亮‘金字招
牌’。”

以济南之名传递中华文化魅力
也将为山东带来更多流量

“济南是儒家文化传承和发展的重要
承载地，素有海右名郡、天下泉城的美誉。”
在终审现场，济南市委副书记、市长孙述涛
对济南申报“东亚文化之都”进行陈述，并
回答了专家们的现场提问。

孙述涛介绍，济南钟灵毓秀、文脉绵

长，是一座底蕴深厚的历史文化名城，这里
有“潇洒似江南”的自然风貌、辉煌灿烂的
文明瑰宝和“说不尽、无穷好”的历史遗产。
济南开放包容，是中日韩文化交流互鉴的
重要门户，这里有互学互鉴的文化基因、东
亚各国之间无法割舍的情感纽带和合作交
流的战略优势……

未来三年，济南将高标准实施重大项
目，优化提升济南古城，推进泺口古镇等重
点文旅项目建设，加快齐长城国家文化公
园、城子崖和大辛庄考古遗址公园建设，打
造具有国际影响力的黄河文化旅游带、“山
水圣人”文明走廊。高水平拓展对外交流平
台，依托中日韩研究院，以海外文旅交流驿
站等平台为载体，积极举办国际文化交流
活动，传播中国声音，讲好中国故事。

这张城市文化名片，将给济南带来什
么呢？“担当起向世界展示中华文化独特魅
力的重任，济南，有这样的自信！”孙述涛的
这席话，其实也可以理解为，济南是一座独
具中华文化独特魅力的文化名城，通过“东
亚文化之都”的创建，能够让这一城市的文
化特质得到更好的宣传和推介。

同时，这一文化品牌对于济南而言，除
了能够带动城市文化建设、激发城市活力、
扩大城市的国际美誉度，实现“以文惠民，
以文兴城”之外，也能为文旅资源禀赋十分
丰富的山东带来更多的关注，为“文化山
东”“好客山东”带来更多流量。

经营数据亮眼

根据咨询机构弗若斯特沙利文的数
据，按2020年零售额计，卫龙在中国辣味休
闲食品市场中排名第一，市场份额达到
5 . 7%，且在调味面制品及辣味休闲蔬菜制
品细分品类的市场份额均排名第一。

2020年，卫龙有两个品类的年度零售额
超过10亿元，其中4个单品的年度零售额超过
5亿元。

2018年、2019年及2020年，公司的总收入
分别达到27 . 52亿元、33 . 85亿元及41 . 20亿
元，2018年至2020年的年复合增长率达到
22.4%。根据弗若斯特沙利文报告，该增速远
超中国休闲食品行业同期4 . 1%的年复合增
长率。

卫龙的净利润率在2020年达到19 . 9%，
根据弗若斯特沙利文报告，2020年中国休闲
食品行业平均净利润率约为10%。

此外，卫龙的毛利率还在不断上升。以调
味面制品为例，卫龙2018年-2020年的毛利率
分别为34.4%、37.2%和37.6%。

高瓴、腾讯撑腰

在文件中，卫龙披露了自己资本化的
进程。

聆讯集显示，卫龙2018年7月6日在开
曼群岛成立为获豁免有限公司。目前卫龙
直接和间接拥有25家附属公司，其中有6家
对卫龙母公司业绩、资产、负债或业务产生
主要影响。

此后，为激励及奖励为卫龙发展作出
贡献的董事、高级管理人员及其他雇员，卫
龙董事会于2021年1月1日，批准并采纳受
限制股份单位计划。

3月31日，卫龙的法定股本从5万美元
（包括500万每股面值0 . 01美元的普通股）
拆分为5万美元（包括50亿股每股面值为

0 . 00001美元的普通股）。
同日，中信产业基金（CPE源峰）、高

瓴、腾讯、云锋基金、红杉资本中国基金、厚
生投资、海松资本等与公司设立股份购买
协议，支付的每股成本为4 . 4836美元。

聆讯集显示，上述投资者共认购卫龙
1 . 22亿股，已经支付对价金额5 . 49亿美
元。

更吸引年轻人的胃

聆讯集显示，卫龙是受年轻消费者喜爱
的休闲食品品牌。根据弗若斯特沙利文的数
据，该公司95%的消费者年龄在35岁及以下，
55%的消费者是25岁及以下的年轻人。

同时，卫龙是中国知名度高、受消费者喜
爱的辣味休闲食品品牌。据招股书显示，在品
牌知名度方面，这家公司是25岁及以下年轻
人心目中休闲食品第一品牌。

随着消费者购买行为的转变，卫龙同

样扩张到年轻消费者活跃的商超、连锁便
利店、电商渠道。截至2020年12月31日，卫
龙与1900多家经销商合作，覆盖了超过57
万个零售终端网点，未来拥有较大的拓展
空间。

卫龙还在加强在各大电商平台的布局。
卫龙的在线渠道收益由2019年的2.51亿元增
加至2020年的3.82亿元，增幅约52.2%。

辣条作为细分市场，近年来规模迅速扩
大。根据智研咨询发布的《2020-2026年中国
辣条产业发展态势及投资盈利分析报告》显
示，2019年辣条行业市场规模为651亿元，年
复合增长率为8 . 59%，估计到2026年有望达
到949亿元。

按照官网的介绍，目前卫龙食品已打造
出面制品、豆制品、魔芋制品、蔬菜制品四大
类几十种产品。按照卫龙创始人刘卫平的说
法，仅2019年，卫龙使用面粉、海带、大豆、辣
椒、魔芋等农副产品近20万吨。

据新华社

东东亚亚文文化化之之都都！！泉泉城城又又多多一一张张名名片片
将将扩扩大大城城市市的的国国际际美美誉誉度度，，也也为为““文文化化山山东东””带带来来更更多多流流量量

产品毛利率近40%，资本大咖云集

“辣条一哥”冲刺上市
“辣条一哥”卫龙奔向股市！港交所5月12日披露的聆讯集显示，摩根士丹利、中金公司、瑞士银行是卫龙的联席保荐人，

阵容堪称豪华。天眼查显示，卫龙在5月8日完成Pre-IPO轮融资，投资方大咖云集，CPE源峰（中信产业基金）、高瓴资本、红杉
资本中国、腾讯投资、云锋基金在列。这是卫龙首次引进外部资本，也是其上市前唯一一轮融资。

据媒体报道，卫龙的Pre-IPO投后估值高达700亿元（单位：人民币，下同），甚至超过洽洽（267亿元）+三只松鼠（207亿元）
+良品铺子（199亿元）截至5月12日收盘市值的总和。

5月10日，2022年“东亚文化
之都”终审活动在北京举行。5座
候选城市进行最终角逐，济南以
优异成绩顺利通过终审答辩。

“东亚文化之都”是中日韩领
导人会议机制人文领域的重要成
果。自2013年启动以来，中日韩三
国每年评选出1—2个城市当选东
亚文化之都，目前三国23座城市
当选，其中包括泉州、青岛、宁波、
长沙、哈尔滨、西安、扬州、绍兴、
敦煌等城市。

在我国，为什么会有这么多
城市重视这一城市名片？这张城
市名片又能给这些城市、能给济
南带来什么呢？
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