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文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点
见习记者 李红娜

方便面也有“网红”品牌
价格不再“平易近人”

记者走访济南市部分超市
发现，五颜六色的方便面陈列在
货架上，不同品牌不同口味，虽
然都是面饼与汤料的搭配，但是
价格上却有很大差别。经典的口
味价格相对较低，新奇口味或带
有网红元素的新品方便面价格
相对较高，而且进口的方便面也
开始出现在货架上，高端风的刮
起让方便面的价格不再“平易近
人”。

在济南市市中区大润发超
市，这里的方便面与其他大型超
市不太一样的地方在于，分为两
个区域进行售卖，一个是给老品
牌专门设置了两面货架，另一个
货架专门摆放带有网红元素的
新品方便面。其中不乏一些在网
上常见的被拿来做过测评的方
便面，比如“有你一面”的葱油拌
面，继阿宽粉耗子火了之后的阿
宽甜水面，还有别具一格的迷你
碗面，以及一直很火的火鸡面。
大润发快消食品部负责人李经
理告诉记者，网红专区只是作为
一个新品推广，后期还会转移到
专卖方便面的大货架上。

在济南市历下区恒隆广场
Ole超市，记者注意到，这里的
方便面的种类多以进口为主，
价格较高，一个小小的杯面需
要十块左右，其他的袋装或者
桶装的方便面价格在十几块到
五十几块不等，吃法和口味也
十分丰富。

“高端”产品成新赛道
生产厂家纷纷发力

“高端”方便面是方便面生
产商近年来开辟的新赛道。如今
在这条赛道上，各家纷纷发力，
激战正酣。

康师傅和统一在方便面市
场都占了很大的份额，随着市场
的发展，这两大品牌纷纷推出了
高端系列的方便面。

康师傅曾推出高端面策略，

表示要创新原有产品，顺应健康
化趋势。其中高汤系列开始从各
个角度开发卖点，价格上袋装的
为4 . 4元，桶装近7元。另外，豚骨
系列、金汤系列也都属于高端面
行列。

统一出过汤达人系列方便
面，一杯在10元左右，另外，统一
推出29 . 9元一碗的高端面“满汉
宴”。据称“除了面身和丰富的配
料之外，产品的细节方面也呈现
出高端化的品质，例如特制的折
叠筷、可提式的碗盖，以及外包
装等都显示出方便而不随便的
理念”。统一希望将“满汉宴”打
造成未来三到五年高端速食代
餐面，定位于高端人群。

赛道中，还出现了如拉面
说、媛娘娘等新锐品牌，它们瞄

准当代的年轻人，试图把泡面
打造成高端的健康产品。高价
泡面，除了在外观上做文章，还
试图在原材料上下功夫，比如
卖得贵的泡面里，会加入货真
价实的肉块，并且泡面公司会
采用浓缩、冻干等技术保留营
养的高汤和蔬菜，包装也变得
奢华起来。

根据全拓数据，目前我国方
便面单价在5元以上的国产品种
有近50个，占所有方便面种类的
38%，市场规模约为310亿元，在
方便面的营收中，来自容器面的
收入同比增长5 . 5%，来自高价袋
面的收入同比增长10 . 6%，中端
袋面和干脆面及其他的营收均
下滑，高端袋面的营收占比达到
40%，可见，高端面销售额的增长

是带动方便面营收增长的主要
源泉。后来由于外卖行业迅速崛
起，我国方便面市场呈现衰退趋
势，但近年来依靠开发高端方便
面市场，国内方便面市场逐渐回
暖。以龙头企业康师傅为例，
2020年康师傅高价袋面营业额
为 1 3 0 . 6 6 亿元，同比增长达
28 . 12%，增速远高于中价袋面。

高端品牌能火多久
高价里有“智商税”吗？

“高端”方便面的出现到底
是喜是忧，又有多少人会为此买
单呢？大润发快消食品部负责人
李经理表示，相较于之前大众印
象中“垃圾食品”的观念，现在方
便面的质量已经提升了一个高

度，不管是食品添加剂的卫生状
况还是安全状况相比以前都有
提高。对于现在出现的“高端”方
便面尽管褒贬不一，但是它毕竟
让消费者又多了一种选择，从满
足多元化需求的角度讲肯定是
有积极意义的。

那么，究竟是哪些人在为
“高端”方便面买单呢？记者在采
访中发现，这一消费群体中绝大
多数是年轻人。在济南市历下区
恒隆广场Ole超市，正在选择方便
面的徐女士说：“还是会选高端
一点的，方便面其实也不是很常
吃，要吃的话会选吃个新奇的，
我会选一些平常没吃过的或者
进口的。”

但并非所有年轻人都如徐
女士一般。一位姓张的小伙子对
记者说：“吃方便面不就图个物
美价廉吗？所以我买方便面主要
看性价比。我要是有100元钱，与
其买两碗方便面，为什么不去吃
个火锅呢？”

那么，“高端”方便面的高价
到底值不值？一位业内人士说得
比较委婉。他对记者说：“以汽车
为例，法拉利、劳斯莱斯等高端
品牌售价很高，但是大家都没觉
得不正常，因为这些豪车的品质
和品牌价值让大家觉得它值这
个价。至于方便面，如果卖50元，
假设它的成本能到40元甚至30
元、20元，可能大家都能接受，但
如果他的成本不到10元却卖50
元，那就是忽悠人了，消费者花
的钱可能就相当于交了智商
税。”至于这些“高端”方便面的
成本，他说“消费者肯定会自己
算，不管多么贵的面，卖的总是
面。”

某超市一位负责销售的管
理人员告诉记者，目前来看“高
端”方便面的销售情况还算不
错，这说明这些高端品牌在营销
上做得很成功。“但是任何产品
要想真正经得起市场检验，还是
要从产品质量上下功夫。营销固
然重要，但是营销不是忽悠，你
像前一阵很火的一些网红冷饮
品牌，不就快把自己忽悠凉了
吗？”他认为，方便面作为方便食
品，价格当然可以差异化，但是
再“高端”也得让消费者“端得
起、端得动”。

当初三五块钱的方便面现在动辄几十元一碗

“高端”方便面，靠啥赢得消费者的胃
方便面曾经是低价、方便的“代名词”，每包不过三五块钱。现在，一向“亲民”的方便面

也开始走高端路线了。市面上超过10元，甚至是四五十元的方便面，越来越常见。这样的
“高端”方便面是否真的物有所值呢？又有多少人愿意为此买单？近日，齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者进行了采访。

某超市货架上，各种品牌的方便面琳琅满目，有的价格高达几十元。
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