
A10 壹读
2021年7月14日 星期三 编辑：彭传刚 组版：洛菁

观察
找 记 者 上 壹 点

一个鞋盒从几十元几百元被炒到几千元

钱多人傻才配当“潮人”？

近期，中国银行根据
监管要求，对信用卡发卡、
增额及交易管控措施进行
调整。如果用户使用诈骗
方式申领、使用信用卡，或
者存在套现、资金流向异
常等异常交易行为，银行
将更改持卡人的账户状
态；限制持卡人的消费及
取现交易；不再为持卡人
办理新发卡、增额、分期等
业务。此外，还有一些银行
表示，从7月底开始，将停
止提供在房地产类商户的
刷卡交易服务。

对于银行发布交易管
控公告的原因，招联金融
首席研究员、复旦大学金
融研究院兼职研究员董希
淼分析：一方面是银行出
于自身风险防范的需要，
加大对信用卡业务的风险
防控。另一方面就是采取
防控措施，使信用卡业务
更加合规，防范资金违规
流入楼市股市。

今年与往年信用卡交
易风险管控略有不同，涉
及主体更加广泛，在往年
的基础上有所细化与升
级，强调了具体“红线行
业”及相关的商户类别码。
信用卡风险升级之后，对
于持卡人会产生怎样的影
响？中央财经大学中国银
行业研究中心主任郭田勇
认为，银行加强信用卡管
理只针对存在不良企图及
信用风险较高的持卡人，征信记录良
好，且只将信用卡用于日常消费的持
卡人，应该不会受到影响。

“这样的话，持卡人就不要企图用
信用卡去进行套现，或者去进行房地
产的大额交易。对持卡人而言，能让你
把信用卡真正当做一个消费借贷的工
具，让信用卡刷卡真正用在扩大消费
方面的用途上。”郭田勇说。

央行公布的支付体系运行总体情
况数据显示，2020年四季度，信用卡和
借贷合一卡新发卡0 . 37亿张，环比下
降5 . 57%。董希淼认为，信用卡业务在
经历了此前3—5年的高速发展之后，
增速出现一定回落是正常的，未来还
有较大发展空间。

此外，郭田勇指出，目前银行信用
卡的发展已逐步从快速增长进入到精
细化运营阶段，未来应该精耕细作，培
养新用户。 据央广网

还以为鞋盒是废纸箱
那你就out了

谈起鞋盒，很多人第一时
间会想到什么，买鞋时附带的
盒子？现在，鞋盒还有另一种说
法，就是球鞋收纳盒。

打开电商网站，可以看到
琳琅满目的球鞋收纳盒，材质
上有纸质、亚克力、有机玻璃、
实木等，款式上分为翻盖、透
明、多层、便携款，价格上便宜
的可能只有1块钱。

但这么便宜的鞋盒怎能配
得上时尚满满的潮鞋呢？近年
来，专门为潮鞋爱好者打造的
球鞋收纳盒应运而生。瞅准这
一细分市场，GOTO、SupBro、
CIRCLECLEAN等一批潮流鞋
盒品牌开始崛起，得物、虎扑等
潮流社区也推出品牌原创鞋
盒。

这些鞋盒，除了满足基础
的收纳功能，还具备高“颜值”、
可叠成鞋墙等，迅速吸引一众
粉丝。

但相较传统鞋盒，这些鞋
盒 价 格 并 不 便 宜 。记 者 在
GOTO官方旗舰店查询发现，
普通的侧开透明鞋盒2个装109
元，很多人追捧的声控发光鞋
盒1个装148元，一款GOTO塔
克联名全球限定鞋盒套装NBA
鞋王P.J.TUCKER声控Led发
光鞋盒定价高达399元。

2 0 2 1 年 5 月，谭女士在
SupBro店里买了36个普通款盒
子，共花了2500元，一个盒子算
下来要70元钱。不过谭女士告
诉记者，“因为使用感很好，所
以觉得很值这个价。”

“最近又买了一些鞋子，这
次盒子买少了，我还得继续‘叠
罗汉’。”谭女士说。

谭女士目前还没有购买限
量版鞋盒的计划，但在网上，不
少人对限量联名款钟爱有加，
由于“供不应求”，价格也在二

级市场上水涨船高。

一款限量鞋盒
居然升值两三千元

“90后”男生小安(化名)平
时喜欢在闲鱼上卖些闲置。最
近他上了一款SupBro开业限定
礼盒，为主理人Cody亲签，标
价599元出售。

他告诉记者，由于是开业
限定，所以这种鞋盒比较难抢
到手。记者注意到，这款鞋盒发
售时的价格为300多元，这意味
着，如果这单顺利卖出，他将有
200多元的利润。

但小安也表示，由于鞋盒
是国产的，大多数限量款升值
空间不是很大，只有少部分会
有较大的升值空间。

小安曾遇到过一款限量鞋

盒，由于比较稀缺，“较发售价
升值了两三千元。”

记者搜索发现，SupBro x
mini x unknown三方联名鞋
盒，在闲鱼上标价989 . 99元；
Nike SB x喜茶粉钻超限量声
控鞋盒，转售价甚至达到2400
元，可以换两双上千元的潮鞋。

一个鞋盒，为何会有如此
高的溢价，甚至成为炒货中的
一员？联名设计+限量发售或是
屡试不爽的“密码”。

如，上述提到的SupBro开
业限定鞋盒，据称全球限量100
个，可谓真正的“手慢无”。
GOTO x变形金刚限量鞋盒曾
创下10秒售罄1000个的纪录。

一位闲鱼卖家向记者透
露，“一些鞋盒只在线下某个城
市或某次活动中发售，这大大
增加了抢购难度。”

即使你紧盯活动信息，抽
签获得联名鞋盒购买权、联名
鞋盒随机手动上架等人为设置
的门槛也让你担心“运气”能否
够用。如，GOTO x敦煌限量
300个鞋盒曾吸引近2万人进行
抽 签 ，在 二 级 市 场 溢 价 超
300%。

靠“炒鞋盒”赚钱
小心砸手里

虽然这些鞋盒已成为潮鞋
的“黄金配角”，但天然的制作
门槛低，让鞋盒的溢价“天花
板”显而易见。

相比潮鞋在二级市场上动
辄几万元，对于小安他们来说，
转手一个鞋盒，或只赚个零花
钱，甚至还要面临亏本的风险。

虽然小安还没遇到过跌价
的情况，但有玩家透露，曾购买
过一款限量版鞋盒，当时以为
只此一批，但后来商家又发售
了同样的鞋盒。

在闲鱼上，记者注意到，原
价399元的GOTO塔克联名全
球限定鞋盒套装NBA鞋王，现
已跌至180元。

“这些潮玩消费品的价值
很大程度上来源于商家打造的
故事和消费者的心理预期，其
中泡沫成分很大，投资风险很
高。”有业内人士称。

中南财经政法大学数字经
济研究院教授盘和林向记者分
析，“鞋盒等炒作类似于一种击
鼓传花的游戏，置身于游戏中
的人必须要清楚这个游戏所蕴
含的风险，因为这本身就是一
场博弈，等鼓点过去，剩下的人
将最终买单。”

在这个市场上，最赚钱的
或许还是商家。SupBro创始人
胡云深近日透露，自己一年收
入能有一千万。

你有为鞋专门买过鞋盒
吗？对炒鞋盒现象怎么看？

据中新社
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一个鞋盒卖几百块，你会买吗？
潮文化驱使下，如今鞋盒也拥有了和球鞋一样的地位，各路潮

人蜂拥而至，甚至不少人在炒鞋盒，“几百块？一千块我也要买！”

截图来自闲鱼。
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