
大奖来啦！大乐透742万元大奖花落泉城
7月26日，超级大乐透第21085期前

区开出号码“01、12、15、26、35”，后区开
出号码“10、11”。本期全国销量为2 . 7亿
元，为国家筹集彩票公益金9750万元。

头奖6注 每注742万元

本期全国共开出6注基本投注一等
奖，单注奖金 7 4 2 万元，分落山东济
南、北京丰台、河北廊坊、黑龙江伊春、

安徽合肥和广东阳江。遗憾的是，这 6
注一等奖均未采用追加投注，错失了
80% 的追加奖金。

数据显示，山东济南中出的1注一
等奖，出自一张10+2复式票彩票，花费
504元，收获一等奖1注、四等奖25注、
六等奖100注、八等奖100注及九等奖26
注，单票总奖金高达751万元。

提示：追加投注是大乐透独有的
投 注 方 式 ， 在 2 元 基 本 投 注 的 基 础

上，多花 1元进行追加投注，可多得
80% 的浮动奖奖金。

奖池金额滚存至7 . 75亿元

二等奖开出 9 9 注，每注奖金 1 3 . 7
万余元；其中 2 2 注采用追加投注，每
注多得奖金 1 0 . 9 6 万余元。追加后，
二等奖单注总奖金 24 . 6 7万元。

三等奖开出 176注，单注奖金 1万

元。四等奖开出 850注，单注奖金 3000
元。五等奖开出 1 6 5 3 8 注，单注奖金
3 0 0 元。六等奖开出 2 1 8 1 1 注，单注
奖金 2 0 0 元。七等奖开出 3 1 6 6 6 注，
单 注 奖 金 1 0 0 元 。八 等 奖 开 出
6 6 6 1 5 3 注，单注奖金 1 5 元。九等奖开
出6653402注，单注奖金5元。

奖 池 方 面 ，本 期 开 奖 结 束 后 ，
7 . 7 5 亿余元滚存至 7 月 2 8 日 (周三 )
开奖的第 21086期。

7月 22日下午，临沂体彩组织党
员 志 愿 者 开 展 “ 体 彩 送 清 凉 ” 活
动，来到沂南县交警大队，向交警
同 志 捐 赠 了 3 0 把 太 阳 伞 ， 为 战 高
温、斗酷暑的一线交警送上清凉的
问候。

伴随着入伏，气温不断升高，很
多人钻进了凉爽舒适的空调房，广大
交警同志在烈日的炙烤下依然坚守岗
位，守护着广大群众平安出行。高温
烘烤中，脸上挂满汗珠，汗水浸湿衣
背，警服湿了干，干了又湿，已成了
广大执勤交警的常态，交警同志顶
着高温酷暑、坚守岗位，始终奋战在
路面执勤第一线，为大家创造了一个
平安、畅通的出行环境。“警察同
志，你们辛苦了！”志愿者们对一线
的交警为维护城市交通安全、保障

群众畅通出行，在高温酷暑下坚守
岗位、忠于职守的付出致以崇高的
敬意，志愿者们希望交警同志们在
坚守工作岗位的同时，一定要保重
自己的身体，做好防暑工作，希望
体彩的“爱心”太阳伞能为在一线
做路面执勤工作的交警同志们带来
丝丝清凉。

今年以来，临沂体彩把党史学
习 教 育 同 实 际 工 作 相 结 合 ， 扎 实
开 展 “ 学 党 史 办 实 事 ” 实 践 活
动 ， 推 动 党 史 学 习 教 育 深 入 一
线，真正做到了学党史、悟思想、
办实事、开新局。临沂体彩将继续
开展“体彩送清凉”活动，为更多
的户外劳动者送去“清凉”，献上
体彩诚挚关怀。

(葛运伟)

体彩夏日送清凉 高温慰问暖警心
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评论
找 记 者 上 壹 点

建立在临期食品之上的商业模式是一个新生事物，行业规范、行业监管都有待完善。临
期食品市场当下火爆的局面，其实是行业野蛮生长的结果，在这种情况下，消费者的权益很
难得到保障，这就亟须相关监管部门给行业从业者立规立矩。

临期食品成了“香饽饽”，该立规矩了
□齐鲁晚报·齐鲁壹点

评论员 朱文龙

“这家店离地铁很近，我下班
回来经常顺便进来逛逛，虽然许
多食品已临期，但和正价商品比
折扣力度很大，品类也挺多，挺划
算的。”像张玲这样顺便进店挑选
喜爱的折扣食品的年轻人不少。

对于消费者来说，临期食品
虽然带着“临期”两字，但其本质
上仍是安全食品，而且一般折扣
力度都很大。购买临期食品，可以
满足消费者对商品物美价廉的消
费诉求。对于商家来说，通过对临
期食品打折出售，不仅能够减轻
库存压力，还能及时止损。而临期
食品的成功卖掉，也符合反食品

浪费的原则。
有此诸多好处，临期食品就

成了市场上的“香饽饽”。艾媒咨
询今年1月发布的《2020年中国临
期食品行业市场分析及消费者研
究报告》显示，从供给侧来看，
2020年中国零食行业总产值规模
超过3万亿元，即使按1%的库存
沉淀计算，临期食品行业市场规
模也会突破300亿元。

这些数据表明，临期食品市
场前景广阔，而这也吸引越来越
多的人进入这个行业。不过，过多
人员的涌入，也引发了一系列的
问题，需要引起相关部门的重视。
从报道来看，困扰临期食品市场
发展的问题，主要有以下两个。

其一，消费者的知情权得不

到保障。虽然今年4月29日正式实
施的《中华人民共和国反食品浪
费法》中特别提到，食品经营者应
当对临近保质期的食品分类管
理，作特别标示或者集中陈列出
售。但现实的情况却是，不少商超
将临期食品掺杂进未临期的食品
中原价销售，有“鱼目混珠”之嫌。
有的大型商超虽然设置临期食品
专售区，却以“折扣淘”“特价”等
标示语回避“临期食品”字眼。这
种行为不仅侵犯了消费者的知情
权，还冲击正常市场秩序和食品
安全底线，需要引起相关部门重
视。

其二，线上销售不透明。如今
售卖临期食品，已经不是线下商
超的专利，临时食品也成为一些

电商的专门业务。从目前来看，相
对于线下交易，监管部门对于线
上临期食品的溯源管理与安全管
理有些力不从心。在这种情况下，
很多不良商家借着买卖双方信息
不对称坑骗消费者。比如有商家
并不标明商品的原价、折扣信息；
有的临期食品甚至并没有给消费
者多少优惠。此外，网售临期食品
中更是出现了“不接受7天无理由
退换货”等条款，这些现象的存
在，很容易引发消费纠纷，造成食
品安全事故，不利于保护消费者
合法权益。

上述问题的出现，原因在于
目前临期食品行业尚无市场标
准。建立在临期食品之上的商业
模式是一个新生事物，行业规范、

行业监管都有待完善。临期食品
市场当下火爆的局面，其实是行
业野蛮生长的结果，在这种情况
下，消费者的权益很难得到保障，
这就亟须相关监管部门给行业从
业者立规立矩。

从实际操作层面来看，首先，
相关部门要制定出台规范统一、
科学合理、操作性强、罚则明确的
行业标准，让行业从野蛮生长的
状态走出来，保证临期食品市场

“不变质”。其次，线下销售环节，
相关部门要督促商超划设醒目标
识，体现“区别对待”，尊重消费者
知情权、自主选择权。至于线上销
售，要保证销售过程的透明，其是
否适用“七天无理由退换货”等条
款，也需要在法律层面明确界定。

□木须虫

7月26日，国家市场监管总
局、国家网信办、国家发展改革
委、公安部、人力资源和社会保障
部、商务部、中华全国总工会联合
印发《关于落实网络餐饮平台责
任 切实维护外卖送餐员权益的
指导意见》，要求不得将“最严算
法”作为考核要求，通过“算法取
中”等方式，合理确定订单数量、

准时率、在线率等考核要素，适当
放宽配送时限。

曾经在去年9月，一篇题为
《外卖骑手，困在系统里》的文章
刷屏。文章指出，在算法等科技手
段的“盘剥”和系统平台的规训
下，骑手送外卖的时间日渐缩短，
几年前1个小时为3公里长的配送
最长时限，不断缩短到38分钟，这
个过程里，超速翻车、逆行撞人、
闯红灯被撞等诸多交通事故频
发。一时间，互联网平台该如何处
理算法和劳动者之间的关系成为
热议话题。

客观而言，算法并不是什么

坏东西，作为工具可以为劳动及
管理提供准确的参考，关键问题
是工具为谁所用。外卖平台的配
送时限被压缩到极限，这样的算
法管理与挥鞭赶马没有区别，以
极致的配送效率来匹配劳动时
间最终确定订单数量，很明显会
将劳动强度也拧紧到极限，对应
的指标与严厉的惩罚相挂钩，干
得多罚得更多，所得却寥寥无
几。可见，所谓的“最严算法”，根
子上还是平台规则话语权的垄
断，利益调节的绝对利己。

由此将平台算法纳入监管
显得尤为必要，禁止“最严算

法”作为考核要求，划出了利益
“算法”的底线。然而，真正的难
点在于指标考核规则如何才算

“合理”，包括合理的指标确定、
合理的惩罚标准、合理的评价
办法等等，既保持着压力，也保
证外卖小哥大多数人努力能够
达到，其合理性的确立是稳定
的压舱石，显然不能止于模糊
的规定。

因此，解困外卖“最严算
法”，一个维度是破除平台规则
制定的垄断权，赋予并保证劳
动者参与规则制定的博弈权
利，让劳资双方通过协商决定，

达到利益契合。因此，监管层面
应当督促行业尽快建立劳资协
商机制，指导开展包括规则制
定在内涉及劳动者切身利益的
协商，形成平权制约；另一个维
度则是配套明确的红线，确定
以“算法”监管的算法，譬如提
出订单数量、准时率、在线率等
考核要素、处罚办法的上限标
准，行业劳动强度标准等等，建
立监测调查制度，既为监管纠
偏提供依据，也为劳资协商提
供遵循标准与原则。

投稿邮箱：qilupinglun@sina.com

解困平台“最严算法”，亦需监管“以算制算”
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