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坚守老味道 换种新玩法
青岛食品A股上市，钙奶饼干第一股期待实现“弯道超车”

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 马辉

成功抢滩A股
老字号谋划“新活力”

用钙奶饼干蘸着牛奶、泡着
开水吃，那是属于童年时代的记
忆，更是青食钙奶饼干的正确打
开方式。但是这家一直坚守老味
道、有着70多年历史的老字号企
业，也渴望能够焕发新的活力。

成功抢滩A股，开局又颇受
追捧，此次青岛食品迈向资本证
券化发展的新起点，或许是其创
新发展的关键一步。

据介绍，青岛食品本次募集
资金将投向智能化工厂改扩建、
研发中心建设以及营销网络及
信息化建设三大项目，主要用于
引入新的智能化饼干生产线，以
及自动化、智能化程度更高的机
器设备，扩充产能、提高生产效
率，提升整体市场占有率。同时，
还将加强新品研发、全面升级营
销网络，进一步巩固高效、现代
的研发、生产、销售一体化食品
生产体系，为企业品牌建设和长
远发展奠定坚实的基础。目前，
青岛食品共建有4条钙奶饼干生
产线，4条休闲饼干生产线。其
中，钙奶饼干产能利用率达到
97 . 93％，产销率突破101 . 49％。

据了解，青岛食品注册于青
岛市李沧区，控股股东为市属国
有企业华通集团，其主营业务为
饼干与花生酱等休闲食品的研
发、生产及销售。公开资料显示，
青岛食品股票名称为“青岛食
品”，本次公开发行股票数量为
2220万股，每股发行价为17 . 20
元，预计募集资金净额3 . 57亿
元。

有很多老字号企业尝试通
过IPO来突破发展的瓶颈。目前，
A股共有60余家老字号概念股，
分地域来看，上海市分布最多，
共11家，消费者较为熟悉的有上
海梅林、上海家化、光明乳业、老
凤祥、上海凤凰等；北京市、江苏
省并列第二，各6家，北京有同仁
堂、三元股份、首商股份、王府
井、顺鑫农业、全聚德；在青岛食
品上市前，张小泉也成功登陆A
股。另还有五芳斋、天津同仁堂、

冰峰饮料、德州扒鸡等老字号正
在上市的途中。

一代人的记忆
60年坚守不变

青岛食品A股上市的消息一
经传开，很多人都不约而同的反
应是：山东人从小吃到大的“钙
奶饼干”上市了。

青食钙奶饼干是很多山东
人尤其是青岛人童年的记忆，各
种吃法之后的唇齿留香，也成为
童年重要的记忆点之一。同时，
不变的是钙奶饼干，是传承、是
经典。

2020年，中国焙烤食品糖制
品工业协会饼干专业委员会联
合中国轻工业联合会，评选出

“2020年中国焙烤食品糖制品行
业（饼干）十强企业”，亿滋国际、
徐记食品、青食股份、达利食品
和好丽友食品等品牌名列其中。
排名靠前的亿滋国际旗下包含
奥利奥、趣多多、炫迈等品牌，目
前已远销国外；徐记食品旗下拥

有徐福记，涵盖糖果、巧克力、蜜
饯、果冻、糕饼点心、膨化食品及
炒货等产品线；达利食品和好丽
友食品更是商超零食区的常客。

看看“外边的世界”，非常精
彩。而对于青岛食品而言，爆款
产品和能够讲故事的产品，也似
乎只有钙奶饼干。

青岛食品股份有限公司的前
身是青岛食品厂，始创于1950年，
经营饼干、糖果等食品。1992年11
月，青岛食品厂改制为“青岛食品
股份有限公司”。青岛食品股份有
限公司是国内轻工行业的重点骨
干企业，中国焙烤食品糖制品行业
饼干十强企业。主要生产饼干面食
品、花生制品、红小豆制品、巧克力
糖果、挂面面粉、休闲食品等六大
类100多个品种。

“青食牌”钙奶饼干诞生于
1961年，距今已有60年的历史，本
就是为婴幼儿补充钙质营养研
发的饼干，再加上口感酥脆、甜
度适当、遇水速溶等特点，一度
被老人和孩子所喜爱。而目前，
青岛食品的产品主要以饼干为

主。招股书显示，“饼干产品包括6
种钙奶饼干和5种休闲饼干”。

打破资金瓶颈
瞄准全国市场

青食股份表示：“受制于资
金，公司在全国范围内的品牌宣
传和渠道布局投入不足，影响了
青食产品在全国范围内的销售
规模。”

“受制于资金”，应该是青岛
食品登陆A股市场的最大原因。
除了产品类型单一，青食股份的
销售区域也有待外扩。招股书显
示，报告期内，公司于山东省内
的销售收入占主营业务收入的
比例分别为82 . 06%、82 . 29%及
83 . 77%，占比较高。根据青食股
份公告，山东省内是公司最重要
的销售区域。对于山东省外区
域，由于整体的销售量不大，根
据业务需要总共分成了5个销售
区域。

近年来，青岛食品也在不断
推陈出新，开发新品类、新包装的

钙奶饼干产品，以满足市场多样
化的需求。2020年，青岛食品实现
营收4 . 80亿元，利润总额1 . 05亿
元。有数据显示，2020年国内饼干
行业规模达到900亿左右。青岛食
品作为钙奶饼干第一股，弯道超
车的机会的确已经来了。

青岛食品董事长、总经理仲
明在路演时对投资者表示，未来
三年，公司将新增4条智能化饼干
生产线，其中3条为钙奶饼干生产
线，合计新增饼干产品产能28080
吨/年。在绝对产能数据提升的同
时，将优化公司产品结构，满足省
内、省外市场对不同口味、不同
形式的饼干消费需求。

发掘国潮品牌
提升自身产品力

青食钙奶饼干和很多区域性
的白酒品牌有些类似，多数销售产
生在一定区域内，而且一定是一款
或几款爆款产品撑起了销售的大
部分数量。“归根结底，还是要迎合
年轻化的市场需求，通过持续的研
发创新，不断丰富产品线，在讲好
青岛食品“老字号”故事的同时，还
应该不断发掘、展现青岛食品的国
潮新魅力。

有统计显示，仅2019年涌现
出的“国潮”品牌就有数百家之
多。正因如此，市场人士把2019年
称为新消费领域“国潮”品牌的
元年。新冠肺炎疫情在一定程度
上加速了国货品牌崛起，特别是
在加快构建以国内大循环为主
体、国内国际双循环相互促进的
新发展格局下，被赋予更多时代
使命的国货品牌，正大步走向台
前。这对青岛食品是个机会。

品牌影响力和市场空间方
面所遇到的问题，归根结底还是
产品力本身的问题。

山东省工业和信息化研究
院高级经济师王文平建议，首先
要明晰自身产品体系的定位，持续
增强产品力。“钙奶饼干”这个概念
还可以再延展和包装，在年轻人

“能量加油站”、婴幼儿辅食、老年
人“下午茶”等方向进行产品细分，
产品形式上可以扩展至燕麦片、曲
奇等产品。此外，青岛食品也可以
打海洋牌，重点推出海苔钙奶饼
干，增强产品的辨识度。

承载着数代人童年情结的青食钙奶饼干制造商——— 青岛食品股份
有限公司（以下简称“青岛食品”），于10月21日在深圳证券交易所主板
成功挂牌上市，成为A股的钙奶饼干第一股。上市首日，上涨至24 . 77元/
股，涨幅达44 . 01%；22日上市第二天继续涨停，上涨至27 . 25元/股。

上市成功后，青岛食品将继续增加智能化饼干生产线。
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