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持泉城安居卡租房最高月补1500元
专科以上济南新市民毕业5年内可申领，住房乘公交贷款都能用
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申请人不限户籍
须在毕业5年内

12月1日，济南市委市政府召开新闻发
布会，就《关于新就业高校毕业生申请办理
泉城安居卡有关事项的通知》进行介绍解
读，并回答记者提问。据了解，“泉城安居
卡”是新市民在济南市取得住房保障的一
个身份认证，是住房保障政策的一个媒介
载体，每张卡都有一个按照申请时间先后
确定的编号。取得泉城安居卡后，持卡人可
自行选择申请享受保障性租赁住房或租赁
住房补贴。

泉城安居卡的适用范围包括：历下区、
市中区、槐荫区、天桥区、历城区、长清区、
章丘区、济阳区、莱芜区、钢城区及济南高
新区、市南部山区、济南新旧动能转换起步
区。

在户籍方面，泉城安居卡的申请不限
户籍，凡具有本市适用范围相关区户籍的，
或持有合法有效济南居住证的，都可以申
请。

申请人必须是在毕业5年内，具有
全日制专科以上学历。在济南市相关区
依法登记注册的各类企业、民办非企业
单位、社会团体有稳定就业，并正常缴
纳养老保险和公积金。属于全日制博士

的，单位性质可放宽到驻济科研院所、
医疗机构和市属事业单位。申请人包括
配偶、未成年子女在济南相关区内必须
是无自有住房。

全程线上申请
不用提交纸质材料

“泉城安居卡”的申请需要通过“泉城
安居信息平台”进行，全程采取无纸化线上
申请方式，不需要本人或单位到现场，也不
需要提交任何纸质材料。

用人单位通过济南市住房和城乡建设
局网站首页，点击“业务系统入口”选择“泉
城安居信息系统平台”进行注册。符合条件
的新就业职工向本单位（社保缴纳单位）提
出申请，用人单位将符合条件的新就业职
工信息添加至单位账号后，申请人下载“爱
山东泉城办”App，填报本人和家庭成员信
息，提交至用人单位。用人单位初审合格后
提交至单位注册地所在区住房城乡建设部
门。

随后，相关区住房城乡建设部门收到
申请后，对申请家庭的户籍、人口、婚姻、社
保、公积金、住房等情况实行联网核查，并
通过系统将结果反馈至申请人和用人单
位。时限为10个工作日。

最后，经审核符合条件的，平台自动匹
配泉城安居卡号及电子卡，并推送给申请
人。一个工作日后，申请人可至建设银行经
办网点领取实体卡。

还可用来乘公交办贷款
安居卡功能真不少

取得泉城安居卡后，持卡人可自行选
择申请享受保障性租赁住房或租赁住房补
贴。

持卡人若是在毕业5年内，可根据自身
的需要，既可申请享受市场租金40%的保
障性租赁住房优惠减免，也可申请租赁住
房补贴。减免的租金和补贴额不超过以下
标准：博士研究生1500元/月、硕士研究生
1000元/月、本科毕业生700元/月、专科毕
业生500元/月，享受年限为毕业5年内累计
不超过3年。

持卡人取得泉城安居卡后毕业满5年
或享受上述租金优惠和补贴满3年，若继续
在“泉城安居信息平台”上承租保障性租赁
住房，可享受略低于同地段同类型租赁住
房市场租金的指导租金。

持有“泉城安居卡”不仅可以享受到保
障性租赁住房的两种保障方式，还具有金
融功能，可用来缴纳房租、水电暖费用、乘
坐公交、银行贷款等。政府可以通过银行的
资金监管，掌握租赁企业给新市民租金优
惠的情况，保障新市民的利益不受损害。

“泉城安居卡”以泉水、柳树等为设计
元素，体现着济南独有的特色文化。“泉城
安居卡”承载着济南市政府对来济留济新
市民的整体关怀和欢迎，意味着新市民开
启了在济南居住、工作和生活的新篇章。
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商圈位置好
奶茶店扎堆

在济南开奶茶店已经6年的张先生发
现，做生意的压力越来越大了。

老家在烟台的张先生2015年在济南开
了第一家奶茶店。6年来，他已经有了十几
家奶茶店，成为一名“奶茶大户”。“当时主
要是看中济南的奶茶市场，那个时候差不
多还是空白，我就来试试。第一家开在济
南，后面的就顺势都开在这里了。”

“当时不太了解奶茶，后来发现了一
家奶茶品牌的招牌饮品血糯米红豆奶茶，
它改变了以往我对饮品行业的看法。”张
先生说，相对于当时其他的奶茶产品，他
觉得这款更有优势一些。

一开始来到济南，张先生把目光对准
了景区周边。“济南不仅是省会，还是个旅
游城市，有很多著名的旅游景点，游客量
也不小。”张先生说，景区附近的店面租金
非常高，但是值得投入，因为盈利空间也
不小。

张先生在窑头路的奶茶店已经开了
四个年头，之后慢慢就有其他不同品牌的奶
茶店相继在这条路上安了家。现在一眼望
去，50米内的路段就有7家奶茶店，这也让张
先生有些无奈，“窑头路这里说来也奇怪，这
段路并不起眼，却是很多品牌扎堆的地方。”

“我是2019年在窑头路开的店。当时就
想着开店得找个好的地理位置，这里就不
错，附近人流量挺大。”另一家奶茶店的老
板赵先生是济南人，开店前在周边进行了
详细的考察。他介绍，窑头路周边就是商
圈，附近也有不少小区、学校。“虽然附近
有不少奶茶店，但是我们的盈利状况还是
很好的。”

见证了奶茶市场逐渐被瓜分，张先生也
感到了竞争压力，“现在有很多品牌都来济
南，往往一些有特色的，或者老品牌更容易
站得住脚跟，新兴小品牌会更难一些。”

不断出新品
才能不被淘汰

面对奶茶店之间的竞争，多数老板表

示这是件很正常的事。“各行各业都会有
竞争，几家奶茶店‘抱团’也是件常事，毕
竟有钱一起赚嘛。在地理位置相同的情况
下，我们主要比的是产品和服务。”窑头路
上的一位奶茶店老板说。

“我们这个奶茶店品牌的产品迭代，还
是很令人满意的。”张先生说，每种奶茶品牌
都有自己的优势和特点，但是能够不断出新
品，追上时代潮流，才是它们不被“大浪淘
沙”淘掉的主要原因。

据了解，在现在的奶茶市场中，几种
比较有名的品牌都有自己主打的特色和
价格区间。高端品牌像是奈雪、喜茶等奶
茶品牌，定价在30元左右，他们在一线城市
的地位牢不可破；沪上阿姨、书亦烧仙草
等奶茶品牌占据着15元至20元的中端消费
市场；蜜雪冰城主要占据着15元以下的中
低端消费市场。

除了价格上的竞争，产品用料也在不
断进行迭代。“原来都是一些奶茶粉、糖浆
之类冲泡的，现在有很多是鲜果、鲜奶制
作的，还有一些新的配料。”在窑头路附近
居住的王女士表示，奶茶已经成为她生活
中的必需品，虽然价格有所上涨，但是奶
茶品质也都有所提高。

“我比较注重的是奶茶的用料和口
味。”在市民程女士看来，自己选择奶茶会
看品牌的服务和口碑，一些新兴的品牌也
会去尝试，“但是最后喝来喝去，还是会选
择一些老品牌。”

众多品牌进入
加剧了市场竞争

2020年初突如其来的疫情给餐饮业
带来了巨大的冲击，这也让开店6年的张先
生深有感触。“疫情对旅游业的冲击太大
了，景区附近的奶茶店也受到了很大影
响。”张先生介绍，自己在大明湖、芙蓉街、
宽厚里等人流量大的街区都有店铺，因为
疫情的影响“受灾严重”。

“受疫情影响很多店铺难以维持。”张
先生介绍，疫情严重时有些店铺关门了，
甚至一些地理位置很好的店铺也空了出
来，进入常态化防控后各类品牌趁机进入
济南，近来竞争尤其激烈，“像一些外地品
牌、区域性品牌、网红品牌等等，都加入了
市场竞争的行列。”

张先生觉得，现阶段济南奶茶店市
场主要还是由几家头部奶茶品牌占领，
但是新兴品牌的发展也不容忽视。他坦
言，很多品牌在竞争中被淘汰掉了，但也
有不少品牌借机发展，逐渐在走“上坡
路”。

奶茶店在济南“遍地开花”，在大众点
评上搜索“奶茶”，显示结果有5661个。随着
济南奶茶市场的不断壮大，许多外地品牌
也在济南扎根。记者梳理发现，近年来，像
喜茶、奈雪的茶、一点点、鹿角巷等“网红”
品牌纷纷在济南开店。

奶茶店也要有“过冬意识”

值得一提的是，有不少外来品牌的奶
茶店都是在2019年开业。以喜茶为例，从
2019年济南首家落户和谐广场，到目前为
止已有四家店铺。2019年首家“一点点”在
济南开业，如今两年过去，门店已在不同
商圈覆盖有7家。而网红品牌“奈雪的茶”，
也选择在2019年在济南开了首店。

“有需求就会有供给，这是市场经济
的基本法则。”山东大学社会学教授王忠
武认为，奶茶作为年轻人热捧的饮品，它
在济南的需求量旺盛，市场巨大。

但是随着投资者对奶茶行业投入的
增加，产能增加，也有可能会出现产能过
剩的情况，王忠武提醒，奶茶店也要有“过
冬意识”。“市场中的产品不是无限增加
的，过度竞争也会导致成本增大。任何行
业都有它发展的‘拐点’，需要产业不断创
新产品和服务，在市场当中‘突围’，否则
就会被淘汰。”

50米路段竟开了7家奶茶店，竞争白热化
专家：不断创新产品和服务，才能在市场中“突围”

12月1日起，泉城新市民保障
性租赁住房资格认定和“泉城安
居卡”的申请受理工作正式启动，
专科以上新市民在毕业5年内，凭
卡可自行选择申请享受保障性租
赁住房或租房补贴，最高每月
1500元。

近日，市民张女士
发现，在济南市历下区
窑头路上短短50米的距
离内，竟然有7家不同品
牌的奶茶店。奶茶作为
年轻人热捧的饮品，在
城市的需求量旺盛，现
在大街小巷都能看到奶
茶店的身影，它们的生
存状况如何，未来又有
怎样的前景？

济南窑头路上50米

路段竟有7家奶茶店。
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