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齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 张向阳

一“墩”难求

持续登上热搜榜

冰墩墩爆火出圈，各类商品供
不应求！其呆萌可爱又时尚的形象
吸引了诸多关注。2022年北京冬奥
会开幕以来，吉祥物“冰墩墩”在社
交网络热点频出，持续登上热搜榜。
数据显示，在北京冬奥会开幕式前
后一周内，它的网络热度从1万出头
上涨到45万。

2月4日，随着2022年北京冬奥
会开幕，超100万网友涌入奥林匹克
天猫官方旗舰店，冬奥吉祥物冰墩
墩的许多周边产品几乎“秒空”，全
国乃至海外各地手办或者实物都出
现售空，即使获授权厂商加班加点
生产依旧一“墩”难求。根据有关部
门预测，整个北京冬奥会周期，特许
纪念品销售额将达到25亿元。

这种现象级的火爆同样出现在
数字线上领域。由国际奥委会官方
授权发行的冰墩墩NFT(Non-Fun-
gible Token非同质化代币)数字藏
品就已暴涨近千倍，完全就是“顶
流”了。

因为冰墩墩太火，美国《今日秀》
记者亲自证实了买一个冰墩墩到底
有多难，她跑了多个北京冬奥会纪念
品商店，最终还是失望而归。在商店
里，镜头前是空荡荡的货架，她多番
询问得到的答案都是“没货了”，甚至
钥匙链等其他冰墩墩纪念品也卖光
了。她说：“现在看来，获得冰墩墩的
唯一途径就是赢得冬奥会奖牌了”。

消费市场“一墩难求”的同时，
“冰墩墩热”蔓延到了A股市场，又现
“墩股难求”的局面。虎年开市以来，
冰墩墩概念股持续火爆。元隆雅图和
文投控股这两家公司，因其为北京冬
奥会的特许生产商(参与到冰墩墩相
关周边生产中)，股市价格受到冰墩
墩热度的影响，春节假期后股市开盘
三个交易日，连续三个涨停板。

随着冰墩墩形象在北京冬奥会
场馆和电视荧幕中无处不在，冰墩
墩无疑成了家喻户晓的“顶级流
量”。对此，网友纷纷惊叹，表示：“这
个根本不敢想象”“我们凡人抢不
到”“买不着”等等。网友们还陆续产
生了“一墩难求”“一户一墩一融”

“包墩到户”等网络用语。
小小的冰墩墩，咋就有这么大

的魅力？
憨态可掬的冰墩墩是一只穿着

冰壳的大熊猫吉祥物，呈现了一个
颇具时尚感和未来感的形象。冰墩
墩是科技与自然的融合，是现代与
未来的对话。冰墩墩最终造型出炉
后，不仅受到了北京冬奥组委认可，
而且得到国际奥委会主席巴赫的大
加赞赏。

冰墩墩能大火，离不开北京冬奥
会本身的高热度。北京冬奥会给人们
提供了一个情感迸发的窗口，普通人
也想沉浸式参与其中，于是制造话
题、玩梗造梗、发表情包、晒冰墩墩成
为人们体验冬奥会最直接的方式。

在社交媒体上，“可爱”是人们
评论最多的词。人们被它可爱的外
形击中。“可爱”是无法反驳的标准
答案，“可爱即正义”。

“冰墩墩被大门卡住了”“冰墩
墩雪容融又双叒叕卡门”等词条接
连登上微博热搜。套上冰墩墩的外
套，就仿佛吃了变可爱的灵药。看着
被门卡住的呆萌身影，网友们毫不
吝啬自己的目光：“他们好像真的知
道自己很可爱”。

冰墩墩的设计团队负责人曹雪
认为，“一墩难求”的魅力在于暖和
软，其背后传递的是爱。冰墩墩是将
大熊猫憨态可掬的形象与富有科技
感的冰晶外壳相结合。乍一看是冷
的，但实际上它给人一种萌萌的、可
爱的、温暖的感觉。在一冷一暖、一
硬一软之间，传播着爱心。

数字盲盒、限量周边、

跨界营销……

冰墩墩之所以能在网络上热度
不减、话题度持续攀升，除了它设计
上既有传统元素，也充满未来感、时
代感、速度感，塑造出可爱暖心的形
象，更离不开社交媒体的推广传播。

“北京2022年冬奥会”“奥林匹克
运动会”官方微博发布一系列冰墩墩
相关的话题，其中，#冰墩墩#这一话
题成功登上热搜，总阅读量达37 . 8亿
次。人民日报官方微博也相继发布了
多余条冰墩墩相关的话题，持续为冰
墩墩的热度加码。除了制造话题，官
方媒体还通过抽奖等互动形式，实现

“转发裂变”，为冰墩墩赢得了更多曝
光。人民日报官博在2月9日发布“转
发抽冰墩墩+雪容融”的抽奖微博得
到了近101万次的转发，转发量约为
平时的200倍以上。

除了网友的关注，许多外国运
动员与工作人员也对这只憨态可掬
的胖熊猫“一见倾心”，参赛运动员
自发地在社交媒体上为其宣传，成
为冰墩墩的“代言人”。

日本记者辻冈义堂的追星故
事，是广大观众第一次感受到冰墩
墩的热度。2月2日，辻冈义堂在报道
花滑现场时，大秀自己的六个冰墩
墩徽章，并因此出圈。日本电视台甚
至在节目中把他的署名改成了“义
墩墩”。这个好玩的追“墩墩”故事，
在北京冬奥会正式开始前，率先将
冰墩墩推向瞩目的高点，也成功地
在日本掀起了一场“墩墩热”。据报
道，日本掀起冰墩墩狂潮，存货早已
高价售罄。此前，在日本最大的二手
交易网站上，一组冰墩墩玩偶甚至
卖到了近5000元人民币，比原价翻

了近10倍。
此外，冰墩墩的表情包也在海内

外社交媒体上受到了追捧。有不少外
国网友发现，在社交媒体上，当输入
冰墩墩相关汉字时，就会迅速弹出匹
配的表情符号，这一现象成了热门话
题，引发不少外国网友的讨论。

作为一个现象级IP，除了形象
需要有极强的辨识度和差异性外，
还需要和用户产生强大的链接，在
周边产品设计上尽可能丰富，满足
不同人的需求。

首先，主办方在选择冰墩墩的
周边类别上，就设计了很多品类，可
以应用到比较多的场景中。冰墩墩
拥有摆件、书签、明信片、笔记本、邮
票、拉杆箱、书包、相框、拼图、徽章
等十余种品类。

冰墩墩周边产品选择了很多年
轻人喜欢的玩法。在冰墩墩推出的
诸多产品中，明星产品要数周边盲
盒了。该盲盒采用了“6+1”的模式售
卖。除了常规的6个款式之外，还发
售了一个随机隐藏款。这样一来，既
丰富了冰墩墩IP的玩法，还引来不
少用户在社交平台分享晒图自己抽
到的盲盒。

值得关注的是，冰墩墩不但推出
了线下的实物盲盒，还发售了线上的

“数字盲盒”。NFT交易市场nWayPlay
近日宣布，由国际奥委会官方授权的

“冰墩墩数字盲盒”即将发售，限量
500个。据官网介绍，盲盒中包括官方
授权的吉祥物(冰墩墩)，样式为吉祥
物冰墩墩表演各种冬季运动，如滑
雪、单板滑雪等。除此之外，盲盒中还
有两个版本的官方会徽和2022年北
京冬奥会海报一张。除了盲盒之外，
主办方还按照不同主题发售了限量
款周边，如航空限量版、新春特别版，
以此提升IP的可玩性。

除了自身的“国宝熊猫”的形象
特征，冰墩墩还被赋予“夺冠”的属
性。2月5日，金色冰墩墩首次亮相。

获奖的运动员可以获得“金墩墩”，
这一动作无疑为冰墩墩赋予了“获
奖”的特殊含义。2月8日，人民日报
官博在谷爱凌获取金牌时，发布话
题“谷爱凌第一个金墩墩到手”。

冰墩墩跨界营销可谓是玩出了
花，不仅和不同的IP、品牌进行联
名，其呈现方式上也花样奇多。首
先，冰墩墩与不同品牌联名，推出定
制化的产品或者送相应周边。比如，
伊利和冰墩墩联名，推出了冬奥主
题款冰激凌“非常熊猫”。随着冰墩
墩的人气暴涨，这款联名冰激凌的
价格也水涨船高。看来，抢不到冰墩
墩，吃根冰激凌也是很治愈的。

IP运营之路

文化符号传播中华文明

国宝大熊猫在全球范围内都受
到宠爱，在日本记者辻岗义堂看来，
冰墩墩不仅是一个吉祥物，更是一种
文化符号，代表着精彩的北京冬奥
会，代表着乐观、开朗和热情的中国
人民。

冰墩墩设计团队负责人曹雪认
为，一个受欢迎的吉祥物，通常要具
备三个特点：文化性、艺术性和商业
性。文化性就是本国的优秀传统文
化和故事。艺术性，就是如何用艺术
手段传播好文化，讲好故事。商业
性，就是用市场来检验，冰墩墩的一
货难求显然是最好的答案。作为奥
运会吉祥物，在传递奥运精神，营造
奥运氛围、展示主办国形象，以及衍
生品创收等各方面，冰墩墩无疑都

“超额”完成了任务。
全球范围内相当的热度、全民的

热情追捧和支持，冰墩墩已经初步具
备了超级大IP潜质。人人都爱的“冰
墩墩”代表着生机勃勃的中国形象，
其火爆背后是人们对中国文化的热
爱和对中华文明的认同。此时的冰墩
墩不仅是中国文化符号和冰雪运动
的完美融合，更是全世界超越国家和
民族，跨越高山和重洋交流合作、分
享快乐、共享盛世的载体。

冰墩墩的IP运营之路，还在不
断进阶，之后还会登上大荧幕进军

“影视圈”。打造冰墩墩为主角的中
国特色故事系列，以动画、漫画、游
戏、电影、电视剧等多元形式进行内
容的优质呈现，或许能够成为打造
中国文化IP的一次质的突破。

据官方消息，冰墩墩将与光头
强、大耳朵图图、齐天大圣等经典动
画形象一起登上大电影《我们的冬
奥》荧幕。该消息一经发出，其中一
个话题“冰墩墩竟和光头强同框”登
上微博热搜，相关话题阅读量达到
9172 . 3万。有专家指出，如何在故事
中铺陈中华特色，展现传统文化精
粹，应是冰墩墩IP后续发展的主要
着力点之一。

作为北京冬奥会吉祥物，飞速
走红的冰墩墩寄托着全国人民在这
个冬天的许多情绪，对可爱事物的
喜爱和追逐，对冬奥会的关注和参
与，对奥运健儿展现风采、争金夺银
的期待与喜悦，以及对中国国力强
大的自信与自豪。

“冰墩墩”引燃文创经济

超级IP冰墩墩的破圈之路
冰墩墩风靡全球仿佛就是一夜之间的事，从2022年北京冬奥会的吉祥物到全网求货的顶

流，冰墩墩一下子具有了“魔力”。冰墩墩已经具备了超级大IP潜质，其文化价值会在未来带给
我们更大的惊喜。

冰墩墩数字盲盒

冰墩墩周边产品


	A10-PDF 版面

